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Ozet: Cografi isaretler Uriin kokeni ve kendine 6zgii dzellikleri hakkinda tiketicilere bilgi iletmek icin kullanilan bir aractir.
Tiketicilerin her gegen glin artan dogal, saglikl, kaliteli ve strdurulebilir Griinlere ulagsma istegi cografi isaretli Urlinlerin
talebini arttirmaktadir. Cografi isaretli Urtinlerin geleneksel yontemlerle yerel sinirlar iginde Uretilmesi, igerik bakimindan
zengin olmasi tiketiciler icin gliven olusturmaktadir. Calismanin amaci, cografi isaretli gida Grlinlerinden Kirklareli Beyaz
Peyniri’ne yonelik tutumu bilgi, duygu ve davranis boyutlari agisindan incelemektir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Kirklareli Beyaz Peyniri, Tiiketici

An Examination of Attitudes Towards Geographically Indicated Food Products: The
Case of Kirklareli Feta Cheese

Abstract: Geographical indications are a tool used to convey information to consumers about product origins and unique
characteristics. Consumers' increasing desire for natural, healthy, high-quality, and sustainable products is increasing the
demand for geographically indicated products. The fact that geographically indicated products are produced within local
borders using traditional methods and are rich in ingredients builds trust in consumers. The purpose of this study is to
examine attitudes toward Kirklareli Feta Cheese, a geographically indicated food product, in terms of knowledge, emotion,

and behavior.
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1.GiRi$

Globallesme gelismekte olan toplumlar igin yol
haritalarindan biri gibi gorilse de yerel degerlere
sahip ¢ikmak da fazlasiyla 6nem teskil etmektedir.
Bu vyerel degerlerden biri de yasadigimiz
cografyanin  getirileridir. Bunlarin basinda
yasadigimiz boélgenin kdken etiketi niteligine sahip
cografi isaretleri ve cografi isarete sahip Urlnleri
gelmektedir. Turk Patent ve Marka Kurumu’nun
tanimina goére, cografl isaret, “Tuketiciler icin
Granan  kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve
Urinlin s6z konusu karakteristik 6zellikleri ile
cografi alan arasindaki baglantiyr gosteren ve
garanti eden kalite isaretidir”
(https://www.turkpatent.gov.tr/  Erisim tarihi:
15.02.2025). Tiiketicilerin dogal, kaliteli ve giivenilir
Urlinlere ulasma gabasi yerel arayislari dGnemli hale
getirmektedir. ilgili yazin incelendiginde; cografi
isaretli Urlnlerin  sayica ¢ogalmasi, bilinirlik
seviyesinin artmasi, tiketiciler agisindan daha fazla
tercih edilmesi sebebiyle tiketici tutumunun bilgi,
duygu ve davranis boyutlar ile ele alinarak
durumun ortaya konmasi ve farkindahk
olusturulmasinin  literatire fayda saglayacagi
dusilintlerek bu arastirma yapilmistir. Arastirmanin
amaci, cografi isaretli gida GrGinG olan Kirklareli
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Beyaz Peyniri'ne yoénelik tutumun, bilgi, duygu ve
davranis boyutlarina gore 6lgmek ve demografik
degiskenlere gore belirlenen gruplar arasindaki
farklari incelemektir. Anket yontemi ile toplanan
veriler istatistiksel yontemlerle analiz edilmis ve
incelenmistir.

2.COGRAFI iSARET KAVRAMI ve KIRKLARELI
BEYAZ PEYNIRI

Cografi isaret (Gl), Uriiniin mensei ve Ozellikleri ile
ilgili bilgileri tiketicilere iletmek igin 6nemli bir
etiketleme araci olarak ortaya c¢ikmistir. Cografi
isaret, tanimi geregi, belirli bir cografi kokene sahip
ve bu kokene bagh niteliklere veya itibara sahip
Grlnleri ifade etmektedir (Vural, 2021: 1419). Hem
cografi isaretli hem de geleneksel Grin adh
Urtnlerin Ulke  ekonomisine, surdirulebilir
kalkinmaya ve kiltiirel degerlere katki sunmasi
beklenmektedir (Kantarci, 2017: 205). Bolgesel
Urlinlerin  muazzam bir potansiyeli oldugu
gorildiginden pazarlanmasi ve daha fazla
tuketiciye ulasmasi icin etkinlik gelistirilmesi
gerekmektedir (Priyanka ve Vimala, 2021: 2010).
Bunun yani sira cografi isaretler, markalarin da
maruz kaldigi gibi, taklit ve sahtekarliklara karsi
koruma saglayan ayirt edici isaretlerdir. Uriiniin
gercek bir Grlin oldugunu ve sahte olmadigini
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garanti eden bolgesel sertifikasyon etiketi,
tiketicilerin satin alma davranislarini iki boyut
olarak etkilemektedir. ilk boyut, etiketin daha
yuksek bir kalite seviyesini garanti etmesiyle
tliketicilerin inancini temsil eden kalite garantisi
boyutudur. ikinci boyut ise, etiketin o bdlgedeki
ekonomiyi destekleme sekli ve derecesi hakkinda
tiiketicilerin inanglarini yakalayan ekonomik destek
boyutudur (Teuber, 2011: 904-905, Van Ittersum,
2007: 17). Cografi isaret, toprak yapisi, biyolojik ve
iklimsel ozellikler yoninden veya yerel aktorler
tarafindan nasil ele alindiginin belirlenmesiyle diger
Urunlerden farklilagsmayi saglamaktadir. Tuketiciye
bilinen bir kdkeni, niteligi, itibari ve onu degerli
kilan kendine has ozellikleri olan bir GrinQ satin
alma garantisi vermektedir. Belirli bir cografi
kokenden ve insan faktorlerinden kaynaklanan
Ozelikleriyle o bolgeye 6zgi bir Grin kalitesini
temsil etme, taninma ve bolgesel 06zellesme
ayricahigl kazandirmaktadir (Alves vd. 2021:46080).

Cografi isaret kendi icinde de mense adi ve mahreg
isareti diye ikiye ayrilmaktadir. Mense adi, “Bir
Grandn, tim veya esas nitelikleri belirli bir cografi
alana ait dogal ve beserl unsurlardan
kaynaklandigindaki cografi isaret” olarak
tanimlanmaktadir. Mahre¢ isareti, “Belirgin bir
niteligi, Unl veya diger ozellikleri itibariyla belirli bir
cograff alan ile 6zdeslesmis olan, lretim, isleme ya
da diger islemlerinden en az birinin belirlenmis
cografi alan icinde gergeklesmesi gereken driinlerin
konu oldugu cografi isarettir’  seklinde
aciklanmaktadir. Bunlarin disinda kalan geleneksel
Grin adi ise, “Mense adi veya mahrec¢ isareti
kapsamina girmeyen ilgili piyasada bir Grini tarif
etmek icin geleneksel olarak en az otuz yil streyle
kullanildigi  kanitlanan, geleneksel (retim veya
isleme yontemi yahut geleneksel hammaddeden
veya malzemeden dretilen Grin adi” olarak
belirtilmektedir  (https://www.turkpatent.gov.tr/
Erisim tarihi: 15.02.2025). Ornegin, Erzincan Tulum
Peyniri, Antep Fistigl, Isparta Guli mense adina,
Antep baklavasi, Hatay kinefesi de mahreg
isaretine 6rnek gdsterilmektedir (Giiler ve Qztirk,
2021: 280). Lokum, pismaniye gibi drlinler ise
geleneksel Urin adi o6rneklerindendir. Tirkiye,
yoresel Urlinler agisindan zengin bir cografyadir.
Tarim ve gida dUrinlerinin yani sira el sanatlari,
halilar ve dogal kaynaklar gibi tarim disi sektérlerde
de birgok cografi isaretli Griine sahiptir (Cukur vd.
2022:1063).
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Sekil 1: Mense Adi, Mahreg isareti ve Geleneksel
Uriin Adi Gorselleri
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Kaynak: www.turkpatent.gov.tr (Erigim Tarihi:
05.05.2025)

Kirklareli Beyaz Peyniri, 6769 sayili Sinai Miilkiyet
Kanunu kapsaminda 06.07.2018 tarihinden itibaren
korunmak lizere 23.12.2020 tarihinde tescil
edilmistir (https://kirklarelitso.org.tr/Erisim Tarihi:
05.05.2025). Kirklareli ilinde peynir tGretimine ait en
eski belge “16 Haziran 1135” tarihinde Osmanlica
yazilan  bir dilekgedir. Dilekcede  Kirkkilise
sancaginda ormanlarin otundan ve suyundan
hayvanlarin faydalandigi ve mandiralarin oldugu
belirtilmektedir. Evliya Celebi’'nin Seyahatname
eserinde de Kirkkilise’de (Kirklareli) peynir ve
tereyagl imalati yapildigi yer almaktadir (Askin,
2019: 1749). Kirklareli dogasinin zenginligi, iklim
kosullari, hayvancilik igin elverigli olmasi, kiigiik ve
blylik bas hayvanlarin meralarda beslenmesi, elde
edilen sitiin kalitesi ve Uretim teknigi agisindan
elverisli bir sehirdir. Beyaz peynir liretimi mayis —
agustos aylari arasinda vyapilarak soguk hava
depolarinda  bekletilmektedir.  Eylil  ayinda
tiketime hazir hale gelmektedir. (Askin, 2019:
1749-1750). Uriin igerigine bakildiginda, Kirklareli
Beyaz Peyniri, mera ve cayirlarda endemik tirlerin
oldugu otlar ile beslenen koyun (%30-45), kegi
(%25-45) ve inek (%15-30) sitlerinin pacal diye
tabir edilen karisimindan dretilen, vyagh ve
salamurada olgunlastirilarak tiketilen bir peynir
turddiar. Ayrica elde edilen sit karisimi 63-652C
arasi 30 dakika isil islemden sonra 30-352C arasi
sirden mayasi ile 90 dakika siiresinde
mayalanmaktadir. incelenen c¢alismalara gére,
Kirklareli Beyaz peynirinin ortalama pH, asitlik, kuru
madde, protein, yag, kil ve tuz degerleri sirasiyla
%4.66, %1.77, %50.20, %18.38, %28.60, %2.46 ve
%5.59 olarak tespit edilmistir (Cakmakgl ve Salik,
2021: 335). Cografi isaret tescil belgesinde, kuru
maddenin en az %49, yagin %27 ve proteinin %17
olmasi gerektigi bildirilmektedir
(https://kirklarelitso.org.tr/Erisim Tarihi:
05.05.2025). Cakir ve Askin (2018) tarafindan
yazilan eserde, Kirklareli Beyaz Peyniri icin en ayirt
edici parametrelerden birinin Uretim asamasinda
oldugu belirtilmistir. Peynir tam vyagh olarak
Uretildigi icin herhangi bir standardize islemine tabi
tutulmadan, ¢ig sttlin yagi alinmadan, igerdigi kuru
madde ve yag ile islenmektedir. Yalnizca sit, maya
ve tuz kullanilmaktadir (Cakir ve Askin, 2018: 148).
Cografi koken etiketlerinin bir kalite sinyali olarak
degeri, kokenle baglantili birgok i¢sel ve digsal lriin
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dzelliginin bir toplamidir. Ulkeler arasinda dogal
cevresel ve iklim kosullarindaki farkhliklar ile ulusal
kalite standartlari, Uretim ve isleme
teknolojilerindeki farkliliklar, yani kalite denetim
sistemleri gibi bircok faktorden dolayr kalitede
yuksek seviyelerde farkliliklar vardir (Li vd.
2017:1910).

3. COGRAF1iSARETLi GIDA URUNLERE
YONELIK TUTUM VE ALT BOYUTLARI

Tutum, tecriibe ile &grenilen, iliskili oldugu
durumlarda olumlu ya da olumsuz tepkiler igin
hazir olmak olarak acgiklanmaktadir. Bilissel,
duygusal ve davranissal 6gelerden olusmaktadir.
Biligsel 0ge, inanglarin veya bilgilerin yer aldigi,
duygusal 6ge, pozitif veya negatif hislerin yer aldigi
boyuttur. Bireyi bir olgu ile karsilastiginda olumlu
ya da olumsuz karsilik vermeye hazirlayan histir.
Davranigsal 6ge, tutumun eyleme gecildigi 6gedir
(Kokla, 1995: 82). Tiiketici tarafindan bakildiginda
ise bir mal ya da hizmete karsi olumlu ya da
olumsuz  davraniglar  tutum olarak ifade
edilmektedir. Uriin hakkindaki &n yargi olarak da
soylenebilir (Kalekahyasi ve Goktas, 2022: 675).
Cografi isaretli Grlinler tiketici gdzlinde kiltirel bir
deger olusturarak olumlu algilanmasini, alginin da
davranisa donismesini saglamaktadir (Berber vd.
2024: 670). Tiketici tutumunun bilissel, duygusal
ve davranigsal boyutlariyla ele alinmasi ve hangi
boyutun tiketici agisindan 6nemli gorildigi ve
kararlarina nasil yansidigini anlamak cografi urin
Ureticilerinin pazarlama kararlari agisindan da son
derece Onemlidir. Tiketici davranisi, tercihlere
dayall cesitli unsurlar ve eylemleri dikkate alarak
tiketicilerin satin alma kararlarinda etkilidir.
Tuketicinin davranigi, Grinle ilgili bilissel ve
duygusal tutumu ile iligkilidir. Ttketiciler bir Grline
karsi olumlu tutum gosterdiginde onun tiketimini
tavsiye ederken, olumsuz tutum gosterdiginde ise
Uriini tiketmekten kaginirlar. Uriin satin alma
slireci algilara dayandirilan organik bir Grln
secimini de etkileyen psikolojik bir egilim
tasimaktadir. Tuketici bu silirecte psikolojik ve
duygusal durumuna goére davranis degisikligi
gostermektedir. Tiketici  tutumunu  etkileyen
faktorler, duygu, dislince, kisisel iliskilerle ilgili
oldugundan, bir Griin tiketicilerin sahip oldugu
stereotiplere dayanarak olumlu veya olumsuz bir
sekilde degerlendirilebilir (Ayaviri-Nina, 2022: 3).
Diger yandan, bilgi eksikligi, tlketicilerin bilincli
satin alma kararlari vermesini engelleyebilir ve
satin alma kararlarinin sonuglarini da etkileyerek
bilgi asimetrisi olusturabilir (Aprile vd. 2012: 158).
Tiketicilerin mense bdlgelerine yonelik tutumlari,
bilissel ve duygusal bir dizi baglanti ve inanca
dayandigindan, koruma altina alinan yerel GrlnG
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dogrudan etkilemektedir (Van Ittersum, 2007: 6).
Ornegin, Kars’i ziyaret eden turistlerin Kars
yoresine ait Urtinlere yonelik tutumlari, bilgi, duygu
ve davranis boyutlar ile incelendiginde, duygu
seviyesinin bilgi ve davranisa gore daha yuksek
oldugu gorilmustir. Duygu boyutunun yiksek
olmasina ragmen cografi isaretli Grlnlere yonelik
bilgi ve davranis seviyelerinin daha diisik oldugu
tespit edilmistir (Korucuk ve Cetin, 2024: 51).
Cografi isaret, belli bir bolgenin ve Urlinln
taninirhigini saglayan, kalitesini gOsteren ve
tiketimini genis alanlara ulastirmayi hedef alan bir
isaretlemedir. Cografl isaretlemeler halka mal
olmus dridnlerdir. Bu rlinlerin  temelde dort
baglam Uzerinde etkisi buyuktir; bu baglamlar,
Uriin, Uretici, tiiketici ve kalkinmadir. (igli ve Anil,
2022: 103). Geleneksel lretim yapan direticilerle
yerel {rlnlerin tiketicilere sunulmasi bdlgesel
kalkinmanin da yapi taslarindan biridir. Ayrica
marka, kalite, lezzet, fiyat, strdurilebilirlik
acisindan fayda saglayici olarak goriilmesi, tiketici
davranigi Uzerindeki baslica etkileridir. Yiksek
kalite ve oOzginlik cografi isaretlerin belirleyici
dzelliklerindendir (Dolaskan ve Eti icli, 2023: 44).
Cografi koken etiketlerinin 6zellikle gida Grtnleri ile
iliskili olmasi tiketiciler tarafindan kaliteli ve
guvenilir Grin sinyalleri olarak algilanmaktadir (Li
vd. 2017: 1898). Tiketici tercihleri agisindan
bakildiginda, cografi koken bilgisi, Urtniin besin
icerigi ve Uretim yontemi hakkinda bilgi sahibi
olmayi tercih ettiklerini, bu durumda daha cevre
dostu bir Giretim sistemi oldugunu gostermektedir
(Gracia & De Magistris, 2016:10). Tuketiciler
genellikle gida ile saglik arasindaki bag kurarak
buna gore hareket etme konusunda istekli
olmaktadir. Organik Urlnlerin saglik bilgisi ile
tiketici beklentileri, algi ve niyet lzerindeki olumlu
etkiyi kanitlayan sonuclarla tutarlidir. Ote yandan,
Urlin bilgisi, tiketici secimlerini etkiledigi gosterilen
ipuclarindan biridir (Azzurra & Paola, 2009: 13).
Cograft etiketlerin  kullanimi, Grlin bilesimini
etkileyen yerel 6zellikleri vurgulayarak tiiketicilere
otantik  Grlnler  igin  ylksek  bir fiyat
sunabilmektedir. Belli bir gida tGriniinln tadi belirli
bir  bdlgenin  toprak turine ve iklimsel
degiskenlerine gore degisiklik gostermektedir.
Juma (2016) tarafindan ortaya koyulan bir
calismada tliketicilerin organik bali organik
olmayanlardan daha Ustlin algiladiklari, yari kurak
alanlardan elde edilen balin nemli bélgelerden elde
edilen baldan daha besleyici bulundugu ve balin
kokeni ile gicek kaynaginin belirtilmesine biyik bir
talep oldugu belirtilmistir. Bu durum, 6zel Grinler
icin ylksek degerli nis pazarlara da erisim saglamak
icin 6nemli bir ozelliktir (Juma vd. 2016: 2-7).
Cografi isaretli Grlinler diger Urlnlerden ayrisarak
tiketiciler icin 6zglin ve givenilir Grinler olarak
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gorilmektedir. Cografi isaret, Grliniin korunmasi
hususunda cografi kdken bilgisini sundugundan
nitelik bakimindan da énemlidir (Dolaskan ve Eti
icli, 2023: 33-35). Cografi isaretli Grinlerin
tiketiciler Uzerindeki etkisi ve drinlerin tercih
edilmesi arasinda kuvvetli iliskiler gorilmektedir.
Farkli parametreler ile davranis {zerindeki
etkilerinin incelenmesi ve tlketici agisindan tespit
edilen sonuglar, cografi isaretli Grlnlerin gelecegi
hakkinda daha genis bilgiler sunmaktadir. Cografi
isaretler, kalite vaatlerinin gtvenilirligini artirmakta
ve bilgi asimetrilerini ortadan kaldirmaktadir (Chilla
vd. 2020: 4). Ornegin, Avrupa Birligi cografi isaret
kalite etiketleri ile ilgili yapilan arastirmada, tiketici
tercihlerini yas, egitim ve gelir gibi faktorlerin
etkiledigi, daha genc bireyler ile daha yiksek egitim
ve gelir seviyelerine sahip tiketicilerin, yuksek
kaliteli Grin satin aldigi hem organik hem de
cografi isaret etiketlerine blyluk o6nem verdigi
gorlilmektedir (Aprile vd. 2012: 159). Cografi
isaretler gelenegine sahip italya, ispanya ve Fransa
gibi Ulkelerde yapilan bir arastirmada tiketicilerin
yiuksek dizeyde farkindaliga sahip oldugu,
motivasyonun ve kalite algisinin da tlketicilerin
gida satin alma kararlarinda belirleyici rol oldugu
tespit edilmistir. Sosyo-demografik  ozellikler
acisindan bakildiginda erkeklerin ve daha vyasli
tiketicilerin daha yiksek bir farkindahig oldugu
gorulmustir  (Verbeke vd. 2012: 225-226).
Tiketiciler tarafindan degerlendirildiginde cografi
etiketlerin farkindahigi ve bilinirligi ile bolgesel
sertifikaya sahip Grlnler, tlketicilerin algi ve
tutumlarini etkilemektedir. Ayrica koruma altinda
olan cografi isaretin etkileri hakkinda tiketicileri
bilgilendirmenin zorunlu oldugu gorilmektedir.
Eger tiiketiciler bu sertifikasyon sistemi sayesinde
yerel ekonominin ve yerel kiltardn
desteklenebilecegine ikna olurlarsa, cografi isaretli
Uranler icin fazla 6deme yapma egilimlidirler
(Teuber, 2011:915). Tuketicilerin bdlgesel trinlere
yonelik tutumlarindan kaynaklanan davranigsal
tepkilerine gore satin alma isteklerini olumlu yonde
etkiledigi gorilmektedir. Bunun yaninda kiltdrler
arasi etkilesimde, mense hakkinda bilgisi olmayan
tiketicilerin bilgisi olanlara gore cografi isaret
etiketlerine daha fazla glivenebilecegi de 6n
gorilmektedir (Van Ittersum, 2007: 16-19).

4. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin amaci, tiketicilerin cografi isaretli
gida Urdnd olan Kirklareli Beyaz Peyniri'ne yonelik
tutumunun yas, cinsiyet, medeni durum, egitim
durumu, gelir dizeyi ve meslek gibi farkl
degiskenlerle ele alinarak incelenmesidir. Cografi
isaretli Urlnlerin tlketiciler (zerindeki etkisi ve
Urlinlerin tercih edilmesi arasinda kuvvetli iliskiler
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gorllmektedir.  Tiketicilerin  cografl  isaretli
GrGnlere yonelik tutumunun bilgi, duygu ve
davranis yonleri ile degerlendirilmesi onemli bir
farkindalk kazandiracak ve cografi isaretli Grlinlerin
gelecegi hakkinda daha dogru kararlar alinmasina
ve pazarlama stratejileri gelistiriimesine yardimci
olacaktir. Buna gore test edilecek hipotezler
asagidaki gibi belirlenmigtir:

Tablo 1: Hipotezler

H1 Tuketicilerin cografi isaretli trlinlere yonelik tutumlar
cinsiyetlerine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hla  Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlari
cinsiyetlerine gore bilgi bakimindan anlamh bir farklilik
gostermektedir.

H1lb  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
cinsiyetlerine gére duygu bakimindan anlaml bir farklilik
gostermektedir.

Hlc  Tuketicilerin cografi isaretli trlnlere yonelik tutumlari
cinsiyetlerine gore davranis bakimindan anlamh bir
farkhhk gostermektedir.

H2 Tuketicilerin cografi isaretli triinlere yonelik tutumlar
medeni durumlarina gore anlamh  bir farkhlik
gostermektedir.

H2a  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
medeni durumlarina gére bilgi bakimindan anlamli bir
farkhhk gostermektedir.

H2b  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
medeni durumlarina gére duygu bakimindan anlamli bir
farklilik géstermektedir.

H2c  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
medeni durumlarina gore davranigs bakimindan anlamli
bir farkhlik géstermektedir.

H3 Tuketicilerin cografi isaretli triinlere yonelik tutumlar
yaslarina gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

H3a  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
yaslarina gore bilgi bakimindan anlamh bir farkhhk
gostermektedir.

H3b  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
yaslarina gore duygu bakimindan anlamh bir farkhhk
gostermektedir.

H3c  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
yaslarina goére davranis bakimindan anlamli bir farkhhk
gostermektedir.

H4 Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlar
egitim  durumlarina  gore anlamh  bir  farklilik
gostermektedir.

H4a  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
egitim durumlarina goére bilgi bakimindan anlamh bir
farklilik gostermektedir.

H4b  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlar
egitim durumlarina goére duygu bakimindan anlamli bir
farkhhk gostermektedir.

H4c  Tuketicilerin cografi isaretli trlnlere yonelik tutumlari
egitim durumlarina gore davranis bakimindan anlamli bir
farkhhk gostermektedir.

H5 Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlar
gelir  seviyelerine  gére  anlamh  bir  farkhhk
gostermektedir.

H5a  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
gelir seviyelerine gore bilgi bakimindan anlamh bir
farkhhk gostermektedir.

H5b  Tuketicilerin cografi isaretli Urlnlere yonelik tutumlari
gelir seviyelerine gore duygu bakimindan anlamh bir
farkhhk gostermektedir.

H5c  Tuketicilerin cografi isaretli trlnlere yonelik tutumlari
gelir seviyelerine gore davranis bakimindan anlaml bir
farkhhk gostermektedir.
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H6 Tiketicilerin cografi isaretli Grlinlere yonelik tutumlari
mesleklerine gore anlamli bir farklik géstermektedir.

H6a  Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlari
mesleklerine gore bilgi bakimindan anlamh bir farklilik
gostermektedir.

Heb  Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlari
mesleklerine gére duygu bakimindan anlamli bir farklilik
gostermektedir.

H6c  Tuketicilerin cografi isaretli Urlinlere yonelik tutumlari
mesleklerine gore davranis bakimindan anlamli bir
farkhhk gostermektedir.
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degiskenleri arasindaki farkliliklari belirlemek icin
iki grup oldugundan Bagimsiz t-testi; yas, egitim,
gelir ve meslek degiskenleri arasindaki farkliliklari
belirlemek icin ikiden fazla grup oldugundan Tek
Yonli  ANOVA testi uygulanmistir. Asagidaki
tabloda katilimcilarin demografik bilgilerine gore
gruplar yer almaktadir.

Tablo 2: Demografik Bilgilere iliskin Bulgular

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

4.1.0rneklem Segimi

Arastirmanin ana kiitlesi Kirklareli ili’nde yasayan
20 yas ve Ustl tuketiciler olarak belirlenmistir.
Kirklareli Beyaz Peyniri’'nin Uretildigi yerde ne kadar
bilindigi ve ne kadar tercih edildigini tespit etmek
amagclanmistir. Kirklareli ili’nde yasayan, Kirklareli
Beyaz Peyniri'ni tliketen tiketiciler kapsaminda
kolayda 6rneklem ydntemi kullanilmistir. Orneklem
blyiklGgi olarak da %95 givenirlik diizeyinde %5
hata pay! ile 384 katilimci olarak belirlenmistir
(Korucuk ve Cetin, 2023). Arastirmada olabildigince
fazla tlketiciye ulagilmaya c¢alisilimistir. Hatah
anketler ayrildiktan sonra nihai 6rneklem 430
katihmci olarak belirlenmistir.

4.2 .Veri Toplama Araglari

Arastirma icin veri toplama teknigi olarak anket
kullanilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu
iki bolimden olusmaktadir. Anket formunun ilk
bolimiinde katihmcilarin demografik 6zellikleri ile
ilgili alti soru bulunmaktadir. ikinci bélimde,
tiketicilerin Kirklareli Beyaz Peyniri cografi isaretli
gida Urinlne yénelik tutumlarinin belirlenebilmesi
icin Yiice ve Korucuk (2020) tarafindan gelistirilen,
gecerliligi ve glvenilirligi test edilen “Cografi
isaretli  Uriinlere  Yoénelik  Tutum  Olgegi”
kullanilmistir. Olgek, 33 ifadeden ve 3 alt boyuttan
meydana gelmektedir. Olcege ait alt boyutlar, bilgi
boyutu 7 madde (1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 numaral
ifadeler), duygu boyutu 15 madde (8, 9, 10, 11, 12,
13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22 numarah
ifadeler) ve davranis boyutu 11 madde (23, 24, 25,
26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33 numaral ifadeler)
olarak belirlenmistir. Olgek “kesinlikle katiliyorum”
ile “kesinlikle katilmiyorum” araliginda degisen 5’li
Likert Tipi Olcek yapisindadir.

5.BULGULAR VE TARTISMA

Elde edilen anket sonuglarina gore nihal katilimci
sayisi 430 olarak belirlenmistir. Cografi isaretli
Urlinlere yonelik tutum Olcegi faktorlerine gore
gruplar arasi farkliliklar incelenmistir. SPSS paket
programi araciligl ile cinsiyet ve medeni durum
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Degiskenler n %
Cinsiyet

Kadin 255 59,3
Erkek 175 40,7
Medeni Durum

Evli 280 65,1
Bekar 150 34,9
Yas

20-29 92 21,4
30-39 138 32,1
40-49 97 22,6
50 ve Uzeri 103 24,0
Egitim

ilkégretim 38 8,8
Ortadgretim 102 23,7
Onlisans 78 18,1
Lisans ve Uzeri 212 49,3
Gelir

20.000 TL ve alti 40 9,3
20.001 TL ve 40.000 TL 99 23,0
40.001 TL ve 60.000 TL 155 36,0
60.001 TL ve lzeri 136 31,6
Meslek

isci 97 22,6
Memur 190 44,2
Emekli 42 9,8
Diger 101 23,5

Tablo 2 incelendiginde, arastirmaya katilan
katihmcilarin - %59,3’tinlin erkek ve %40,7’sinin
kadin oldugu, %65,1'nin evli ve %34,9’unun bekar
oldugu tespit edilmistir. Katilim seviyesinin en fazla
oldugu gruplar, yas bakimindan 30-39 yas araligi,
egitim bakimindan lisans ve (zeri, gelir bakimindan
40,001 TL ve 60.000 TL arasi, meslek degiskenine
gore %44,2 memur oldugu goriilmektedir. Verilerin
varyans homojenligi ve dagilimin normalligi kontrol
edilerek analize devam edilmistir.

5.1. Cografi isaretli Uriinlere Yonelik Tutum
Olgegine iliskin Analiz

Kullanilan “Cograft isaretli Uriinlere Yonelik Tutum
Olcegi”, 33 ifadeden ve 3 alt boyuttan meydana
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gelmektedir. Olgege ait alt boyutlar, bilgi boyutu 7
madde, duygu boyutu 15 madde ve davranis
boyutu 11 madde olarak belirlenmistir. Olgegin
yap! gecerliginin sinanabilmesi igin faktor analizi
uygulanmistir. Olcegin (¢ faktdrli yapida oldugu
gorilmis ancak 33 maddeli olgekten 4 madde
(s15duygu, s17duygu, s20duygu ve s27davranis)
faktor yiklerinin  0.30%un altinda kalmasindan
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s29_davranis

Kirklareli Beyaz
Peyniri'ni yoresel
oldugu igin tercih
ederim.

0,760

s33_davranis

Kirklareli Beyaz
Peyniri'ni geleneksel
izler tagidigi igin satin
alirm.

0,754

s26_davranis

Kirklareli Beyaz
Peyniri'ni diger
peynirlere gore daha

0,736

dolayi

Olcekten

cikartilmistir.

Nihai

asamada

Olgegin 29 maddelik yapisiyla analize devam

edilmistir.

Tablo 3: Cografi isaretli Uriinlere Yénelik Tutum
Olgegine iliskin Faktér Analizi

fazla tercih ederim.

s30_davranis Kirklareli Beyaz 0,731
Peyniri'ni yliksek
fiyath olsa da satin

alirm.

s24_davranis Kirklareli Beyaz 0,704
Peyniri'ne ulagmak

i¢in gaba harcarim.

Maddeler ifadeler Boyutlar s23_davranis Kirklareli Beyaz 0,695
1 2 3 Peyniri'nin
s10_duygu Cografiisaretli 0,898 Kirklareli'ne katki
Grtinlerin kilttrel sagladigini
varligi korumasi beni dugtindugum igin
mutlu eder. satin alirm.
s9_duygu Cografiisaretli 0,890 s25_davranis Kirklareli Beyaz 0,691
Urdnlerin yoreye Peyniri'ni satin alinm.
katki saglamasi beni s3_bilgi Cografi isaretli 0,773
memnun eder. ardnlerin Gretimi
s13_duygu Cografi isaretli 0,862 asamasinda
rinlerin olumlu bir standartlara
imajinin olmasi beni uyuldugunu bilirim.
mutlu eder. s4_bilgi Cografiisaret 0,765
s12_duygu Cografi isaretli 0,853 etiketini tanirim.
Urinlerin daha s1_bilgi Cografi isaretli 0,754
kaliteli olmasi beni Urlinleri tanirim.
memnun eder. s6_bilgi Cografi isaretli 0,748
s11_duygu Cografiisaretli 0,836 urtinlerin nerede
Urtnleri diger satildigini bilirim.
insanlarin tercih s2_bilgi Cografi isaretli 0,745
etmesi beni mutlu arlinler hakkinda
eder. bilgim vardir.
s14_duygu Cografi isaretli 0,815 s5_bilgi Cografi isaretli 0,701
Urtinlerde arlinlerin yapiminin
surduralebilir bir 6zenli oldugunu
kalitenin olmasi beni bilirim.
memnun eder. s7_bilgi Cografi isaretli 0,670
s8_duygu Cografi isaretli 0,809 Urtinlerin standart
Urinlerin yoreye kalitede Uretildigini
6zgu olmasi beni bilirim.
memnun eder. KMO degeri 0,947
s19_duygu Cografi isaretli 0,693 Barlett Test Degeri X2 =11183,717 p= 0,000
Urtinlerin tanitimi Aciklanan Varyans 67,064
beni mutlu eder.
s18_duygu Cografi isaretli 0,687
arlnleri tuketmek . ..
isterim. Tablo 3 incelendiginde, Cografi Isaretli Urlinlere
s21_duygu Coéffﬁ isafetlil ) 0,613 Yonelik Tutum Olgegi maddelerinden s10 duygu en
Urtinleri satin alma .. o . . .
isterim. yliksek degere sahipken (0,898), s7 bilgi maddesi
s22_duygu Cografi isaretli 0,594 en disik degere sahiptir (0,670). Ifadelerin faktor
“mrﬁt’;:]eglzurﬁ:“g'mde analizine uygunlugu Kaiser—Meyer (KMO) ve
s16_duygu Cografi isaretli 0,507 Bartlett Test degerleri ile hesaplanmistir. KMO
Urdnlerin diger degerinin 0,947 ve Bartlett Test degerinin x2 =
;,r::;r:fnfark“ 11183,717 p= 0,000 olarak belirlenmesi uygun
diistindriim. oldugunu gdstermistir. Ayrica agiklanan toplam
s28_davranis g!\';:f:&?f:yk 0.823 varyans 67,064 olarak tespit edilmistir. Boyutlara
denetlendigi icin iliskin arastirma verilerinin givenirligi Cronbach
3 ter;:h e?_eB”m- —~ Alfa i¢ tutarlilik katsayisi ile sinanmistir. Cronbach
s31-davranis E'eryna:f,:, yztﬂz o8 Alfa i¢ tutarlilik katsayisi O ile 1 arasinda bir deger
tretime bagli kaldig alirken 1’e vyaklastikga glvenirlik artmaktadir.
icin satin alinm. o .
<32 davrams Kirklareli Beyaz 0763 Asagidaki tabloda boyutlarin madde sayisi ve

Peyniri'ni gevremdeki
insanlara tavsiye
ederim.

glivenirlik sonuglari yer almaktadir.
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Tablo 4: Cografi isaretli Uriinlere Yénelik Tutum Tablo 6 incelendiginde, tiketicilerin medeni
Olgegine iliskin Giivenirlik Analizi durumlarina gore cografi isaretli Grlnlere yonelik
Boyut Cronbach's Madde Sayisi tutum farklari analiz edilmistir. Bagimsiz t Testi

Alpha sonucuna gore, evli tiiketicilerin tutumu yuksek
Bilgi 0,891 7 gorilurken, gruplar arasinda bilgi ve duygu
Duygu 0,959 12 bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir fark
Davranis 0,934 10 bulunamamistir  (p=0,290, p=0,101). Davranis

acisindan degerlendirildiginde ise, evli katilimcilar
lehine anlamli bir fark vardir (p=0,011). Test edilen
hipotezlerden H2a ve H2b reddedilmis, H2 ve H2c
kabul edilmistir.

Tablo 4 incelendiginde, 6lg¢egin nihal halinde bilgi
boyutu 7 maddeden, duygu boyutu 12 maddeden
ve davranis boyutu 10 maddeden olusmaktadir.
Guvenirlik kat sayilari ise sirasiyla bilgi icin 0,891,

duygu icin 0,959 ve davranis icin 0,934 seklindedir. Tablo 7: Yasa Gére Farkin incelenmesi

Tiketicilerin Kirklareli Beyaz Peyniri'ne yonelik Degisken Gruplar Ortalama ss P
tutumlarini 6lgmek i¢in verilerin dagilimina ve Bilgi  |20-29 30-39 0,01139 | 0,01139 | 1,000
Olcegin alt boyutlarina gore farkliliklar test 4049 -0,04063 | -0,04063 | 1,000
edilmistir. Cinsiyet ve medeni durum degiskenleri SOve fzeri | 014209 | 014409 | 1,000
) - . o 30-39 20-29 -0,01139 | -0,01139 | 1,000
ile boyutlar arasindaki farkhhklari belirlemek igin iki 2049 ops202 | 0p5202 | 1000
grup OIdUéundan BaélmSIZ t-testi Uygulanm|§t|r. 50 ve iizeri | -0,15548 -0,15548 1,000
Yas, egitim, gelir ve meslek degiskenleri ile boyutlar 40-49 20-29 0,04063 | 0,04063 | 1,000
arasindaki farkhliklar belirlemek icin ikiden fazla 30-39 0,05202 | 0,05202 | 1,000
grup oldugundan Anova testi uygulanmistir. ___[sOvedzeri | -0,10346 | -0,10346 | 1,000
Farkhhk durumuna goére Post Hoc testleri 30 ve zeri 2029 014309 | 014409 | 1,000
. . 30-39 0,15548 0,15548 1,000
uygulanmustir. Sonuglar %95 glven aralifina gére 2029 010346 | 010336 | 1,000
(p<0,05) yorumlanmustir. Duygu |20-29 3039 ~0,07850 | -0,07850 | 1,000
.. . . . 40-49 -0,07043 -0,07043 1,000
Tablo 5: Cinsiyete Gore Farkin I?celenme5| Sove teri | 011277 | 011177 | 1000
B t Testi 30-39 20-29 0,07850 | 0,07850 | 1,000
Cinsiyet Gruplar n Ort. 3 t df p 2049 0,00807 0,00807 1,000
Bilgi E::: i:; ziggi gjgjg; -0124 | 410,91 | 0,902 50 ve iizeri | -0,03327 | -0,03327 | 1,000
Bagimsiz t Testi 40-49 20-29 0,07043 | 0,07043 | 1,000
n | ort ss t df p 30-39 -0,00807 | -0,00807 | 1,000
Duygu Erkek 255 | 4,2958 | 0,76892 0,198 428 0,844 50 ve iizeri -0,04135 -0,04135 1,000
Kadin | 175 | 43100 | 0,68221 50 ve iizeri [20-29 011177 | 0,11177 | 1,000
Bagimsiz ¢ Testi 30-39 0,03327 | 003327 | 1,000

n Ort. ss t df p

Erkek 255 | 4,1012 | 0,85419 40-49 0,04135 0,04135 1,000
Davranss 1= o | 175 | 42017 | o7ee13 | 20| 428 | 0212 Davranis |20-29 30-39 -0,16014 | -0,16014 | 0,816
40-49 -38610° | -38610° | 0,006
Tablo 5 incelendiginde, erkek ve kadin tiiketicilerin 3039 ':g_‘;:uze" '(;’515:5164 ;’53)5& z::::
cografl isaretli Uriinlere ydnelik tutum farklari 2049 20,2259 | -0,22596 | 0,197
analiz edilmistir. Bagimsiz t Testi sonucuna gore 50ve iizeri | .39942" | -39942° | 0,001
kadin katilimcilarin  tutumu yilksek goérilirken, 40-49 20-29 ,38610° | ,38610° | 0,006
erkek ve kadin gruplari arasinda bilgi, duygu ve 30-39 022596 | 022596 | 0,197
davranig bakimindan istatistiksel olarak anlamli bir Sy :g_:"ze" 017348 | 017338 g';:;
fark bulunamamistir (p=902, p=0,844, p=0,212). 3039 ::::i:* ::::iz* 0:001
Test edilen hipotezlerden H1-Hla-H1b-Hlc 2049 017346 | 017346 | 0,747

reddedilmistir.

Tablo 6: Medeni Duruma Gére Farkin incelenmesi Tablo 7 incelendiginde, tiketicilerin yas gruplarina
Bagimsiz t Testi gore cografi isaretli Grlinlere yonelik tutum farklar
Medeni durum | Gruplar | n ort. ss t df p analiz edilmistir. ANOVA testi sonucuna gore,
Bilgi Bvii 1 280 | 3,5418 0893411 4 oo | 435 | 0,9 gruplar arasinda bilgi ve duygu acisindan
Bekar 150 3,4476 | 0,85212 .
PE—— bakimindan anlamh bir fark yokken, davranis
n | on ss t df p tutumlan arasinda istatistiksel olarak anlamh bir
Duyeu Bui | 280 | 43440 [069728 |\ 0o | 4y |10y fark vardir. Bu farkin 20-29 ile 40-49 (p=0,006), 20-
Bekér | 150 | 4.2222 | 079461 29 ile 50 ve zeri (p=0,000), 30-39 ile 50 ve izeri
Bag t Testi o . . o 2
1 on - ei' p . (p=0,001) yas gruplarinda oldugu tespit edilmistir.
evii | 280 | 42157 | 080667 Test edilen hipotezlerden H3a ve H3b reddedilmis,
Davranig 2,560 428 | 0,011 . Lo
Bekar | 150 | 4,0047 | 082984 H3 ve H3c kabul edilmistir.

124



Balkan and Near Eastern Journal of Social Sciences . .
BNE]SS Balkan ve Yakin Dogu Sosyal Bilimler Dergisi Kaya ve Il 2025: 11 (04)

Tablo 8: Egitim Durumuna Goére Farkin Incelenmesi Tablo 9: Gelir Durumuna Gore Farkin Incelenmesi
Degisken Gruplar Ortalama ss p Degisken Gruplar Ortalama ss p
Bilgi ilkogretim  |Ortadgretim | -0,09384| 0,16651 1,000 Bilgi 20.000 TLve |20.001TLve| -0,21313] 0,16369 1,000
Onlisans 0,03114( 0,17332 1,000 alti 40.000 TL
Lisans ve tizeri | 0,16038| 0,15434 1,000 40.001 TLve| 0,01429( 0,15495 1,000
Ortadgretim |ilkogretim 0,09384| 0,16651 1,000 60.000TL
~ 60.001 TLve | -0,25084| 0,15715 0,667
Onlisans 0,12497| 0,13178 1,000 izeri
Lisans ve iizeri | 0,25421 0,10558 0,099 20.001 TLve [20.000TLve | 0,21313| 0,16369 1,000
Onlisans ilkdgretim -0,03114| 0,17332 1,000 40.000 TL alti
Ortadgretim -0,12497( 0,13178 1,000 40.001 TLve( 0,22742| 0,11241 0,262
Lisans ve iizeri | 0,12924] 0,11603 1,000 60.000 TL
Lisans ve iizeri |ilkégretim -0,16038| 0,15434 1,000 60.001TLve | -0,03771) 0,11543 1,000
uzeri
?"“gre“"‘ -0,25421] 0,10558 0,099 40.001 TLve |20.000TLve | -0,01429| 0,15495 1,000
Onlisans 0,12924] 0,11603 1,000 60.000 TL alty
Duygu ilkogretim Ortadgretim -0,26870( 0,13922 0,326 20.001 TLve | -0,22742| 0,11241 0,262
Onlisans 0,29347] 0,14491 0,261 40.000 TL
Lisans ve iizeri | -0,26318] 0,12904 0,252 60.001TLve | -0,26513| 0,10266 0,061
Ortadgretim |ilkdgretim 0,26870| 0,13922 0,326 uzeri
60.001TLve |20.000TLve| 0,25084] 0,15715 0,667
Onlisans 0,02476] 0,11018 1,000 S
uzeri alt
Lisans ve lizeri 0,00553| 0,08827 1,000 20.001 TL ve 0,03771| 0,11543 1,000
Onlisans ilkogretim 0,29347( 0,14491 0,261 40.000 TL
Ortadgretim 0,02476| 0,11018 1,000 40.001 TLve| 0,26513] 0,10266 0,061
Lisans ve iizeri | 0,03029| 0,09701 1,000 60.000 TL
Lisans ve tzeri [iikbgretim 0.20318| 0,12908 0252 Duygu  [20.000 TLve |20.001TLve| -0,33045| 0,13661 0,096
Ortadgreti 0,00553| 0,08827 1,000 alu 40.000TL
Drtacgretim | : ’ 40001 TLve| -0,27332| 0,12931| 0,211
Onlisans 0,03029] 0,09701 1,000 60.000 TL
Davranis [ilkdgretim Ortadgretim 0,17379| 0,15526 1,000 60.001 TL ve .38162°| 0,13115 0,023
Onlisans 0,24845( 0,16161 0,750 iizeri
Lisans ve iizeri 0,32674| 0,14391 0,142 20.001 TLve [20.000 TL ve 0,33045| 0,13661 0,096
Ortadgretim _|ilkdgretim 0,17379| 0,15526] 1,000 40.000TL :';'001 = Y S IECT e o0
PO o ve A i 3
O-nllsans _ 0,07466( 0,12288 1,000 60.000 TL
_ !.lsans ve Uzeri 0,15295( 0,09844 0,726 60.001TLve | -0,05117| 0,09633 1,000
Onlisans likogretim -0,24845| 0,16161 0,750 uzeri
Ortadgretim | -0,07466| 0,12288 1,000 40.001 TLve |20.000TLve | 0,27332] 0,12931 0,211
Lisans ve iizeri | 0,07829| 0,10818 1,000 60.000 TL alti
Lisans ve iizeri |ilkégretim 0,32674| 0,14391 0,142 20.001TLve | -0,05713| 0,09381 1,000
Ortadgretim | -0,15295 0,09844 0,726 40.000 Tt
_ 60.001 TLve | -0,10830| 0,08567 1,000
Onlisans 0,07829] 0,10818 1,000 L
uzeri
60.001TLve [20.000TLve| 3g162°| 0,13115 0,023
Tablo 8 incelendiginde, tiketicilerin egitim lzeri alti
. o . R T 20.001TLve | 0,05117[ 0,09633 1,000
durumlarina gore cografi isaretli Grlnlere yonelik 20,000 TL
tutum farklari analiz edilmistir.  ANOVA testi 40.001 TLve| 0,10830| 0,08567 1,000
sonucuna gore, gruplar arasinda bilgi, duygu ve 60.000 T
) Davranis (20.000 TLve |20.001 TL ve 0,06114| 0,15248 1,000
davranis bakimindan anlamli bir fark yoktur. Test alty 40.000 TL
edilen hipotezlerden H4-H4a-H4b-H4c 40.001 TLve| 0,31363) 0,14434 0182
o 60.000 TL
reddedilmistir. 60.001TLve | 0,08941| 0,14639 1,000
uzeri
Tablo 9 incelendiginde, tiketicilerin  gelir 20.001TLve (20.000TLve | -0,06114( 0,15248 1,000
diizeylerine gore cografi isaretli Uriinlere yonelik 400007 alt
y g g $ y 40.001 TLve| 0,25249] 0,10471 0,008
tutum farklari analiz edilmistir.  ANOVA testi 60.000 TL
sonucuna gore, gruplar arasinda duygu bakimindan f"::f” TLve| 002828 010753 1,000
uzeri
istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir. 40.001 TLve |20.000TLve | -0,31363 0,14434 0,182
Tiketicilerin  gelir  seviyelerine gore duygu 60.000TL  falti
. Lo 20.001 TLve | -0,25249| 0,10471 0,008
bakimindan 20.000 TL ve alti ile 60.001 TL ve Uzeri 40.000 TL
arasindaki gruplarda (p=0,023) tespit edilmistir. 60.001TLve | -0,22422| 0,09563 0,117
. . uizeri
Test edilen hipotezlerden H5 ve H5b kabul 60.001TLve |20.000TLve | -0,08941| 0,14639] 1,000
edilirken, H5a ve H5c reddedilmistir. iizeri alti
20.001 TLve | -0,02828| 0,10753 1,000
40.000 TL
40.001 TLve| 0,22422] 0,09563 0,117
60.000 TL
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Tablo 10: Meslege Gére Farkin incelenmesi

Degisken Gruplar Ortalama ss p
Bilgi isci Memur 0,05520| 0,11007 1,000
Emekli 0,05330| 0,16293 1,000
Diger 0,07721| 0,12539 1,000
Memur |isci -0,05520| 0,11007 1,000
Emekli -0,00190| 0,15040 1,000
Diger 0,02201| 0,10862 1,000
Emekli isci -0,05330| 0,16293 1,000
Memur 0,00190| 0,15040 1,000
Diger 0,02391| 0,16195 1,000
Diger isci -0,07721| 0,12539 1,000
Memur -0,02201| 0,10862 1,000
Emekli -0,02391| 0,16195 1,000
Duygu isci Memur -0,15464| 0,09122 0,544
Emekli -0,06613| 0,13502 1,000
Diger 0,06237| 0,10392 1,000
Memur |isci 0,15464| 0,09122 0,544
Emekli 0,08851| 0,12463 1,000
Diger 0,21701| 0,09001 0,098
Emekli isci 0,06613| 0,13502 1,000
Memur -0,08851| 0,12463 1,000
Diger 0,12850| 0,13421 1,000
Diger isci -0,06237| 0,10392 1,000
Memur -0,21701| 0,09001 0,098
Emekli -0,12850| 0,13421 1,000
Davranig i;gi Memur 0,09099| 0,10114 1,000
Emekli -,40074°| 0,14971 0,046
Diger -0,06523| 0,11522 1,000
Memur |isci -0,09099| 0,10114 1,000
Emekli -49173°| 0,13820 0,002
Diger -0,15623| 0,09981 0,710
Emekli isci ,40074°| 0,14971 0,046
Memur ,49173°| 0,13820 0,002
Diger 0,33550| 0,14881 0,148
Diger isci 0,06523| 0,11522 1,000
Memur 0,15623| 0,09981 0,710
Emekli -0,33550| 0,14881 0,148

Tablo 10 incelendiginde, tlketicilerin meslek
gruplarina gore cografi isaretli Uriinlere yonelik
tutum farklari analiz edilmistir.  ANOVA testi
sonucuna gore, gruplar arasinda bilgi ve duygu
bakimindan anlamli bir fark olmadig, davranis
bakimindan istatistiksel olarak bir fark oldugu
gorllmistir. Anlamh farkin isci ile emekli (p=0,046)
ve memur ile emekli (p=0,002) katihmcilardan
kaynaklandigi tespit edilmistir. Test edilen
hipotezlerden H6a ve H6b reddedilmis, H6 ve H6c
kabul edilmistir.

6. SONUC VE ONERILER

Ulkemizin cografi isaret bakimindan zengin bir
potansiyele sahip olmasi sosyal, ekonomik ve
kilturel zenginlikleri de beraberinde getirmektedir.
Biliyoruz ki cografi isaretler, bélgesel triinlere 6zgii
benzersiz oOzellikleri koruma ve diger Uriinlerden
ayrismayl saglama konusundaki rolii nedeniyle
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onemlidir ve ayni zamanda cografi isaretler
tiketicilere  glivenilir  bilgi saglayarak Griin
0zglinlGginli dogrulama imkani sunmaktadir (Eti
igli, 2024:38). Marmara Bélgesi'ndeki en bilinen
gidalardan biri olan Kirklareli Beyaz Peyniri de
cografi isaretli gida Urini olarak 6zel bir kimlige
sahiptir. Kirklareli Beyaz Peynirine yonelik tutumu
belirlemek Uzere vyapilan bu arastirmada
katilimcilarin  bilgi, duygu ve davranis boyutuna
verdigi yanitlar degerlendirildiginde; tiketicilerin
duygu seviyesinin bilgi ve davranisa gbre daha
yiksek oldugu, cografi isaretli gida drinlerine
iliskin bilgi ve bunun satin alma davranisina
donlisme seviyesinin ise daha dusik oldugu
sonucuna ulasilmigtir; bu sonuglarin literatir ile
uyumlu oldugu séylenebilir (Korucuk, 2023: 166).
Duygu seviyesinin yiksek olmasinin sebepleri,
tiketicilerin yerel Grinlere karsi kendilerini yakin
hissetmesi ve sempati duymasi, geleneksel
ahskanliklar, yasadiklari cografyanin tanitilmasina
katki sunmasi, kiltiirel mirasi koruma dsiincesi,
Urunlerin icerigi ve Uretim agamasinin bilinmesi gibi
faktorler olabilir. Bu ¢alismada tiketicilerin cografi
isaretli Grunler ile ilgili bilgi diizeylerinin ise eksik
oldugu soéylenebilir ve bu durum da literatirle
benzerlik géstermektedir (Berber vd. 2024: 677).
Bilgi bakimindan eksikligin nedenleri, tanitim
yetersizligi, geleneksel organizasyonlarin azligi ve
satis yerlerinin bilinmemesi olarak soéylenebilir.
Ayrica arastirma sirasinda katilimcilarin - peynir
cesitliligi yoniinden zengin olan Kirklareli ili’nde
hangi peynirlerin cografi isaret etiketine sahip
oldugunu kismen bildikleri gézlemlenmistir.

Arastirma kapsaminda degiskenler incelendiginde,
cografi isaretli gida Urlini olan Kirklareli Beyaz
Peyniri'ne yonelik tutumun medeni durum, vyas,
gelir ve meslek gruplarinda farkhhk gosterdigi
sonucuna ulasiimistir. istatistiksel olarak en yiiksek
farkin davranis boyutunda oldugu, tiketicilerin
gelir seviyelerine gore satin alma davraniglarinda
duygu durumlarindan farkliliklar oldugu tespit
edilmistir. Ayrica tuketicilerin Grunle ilgili bilgi
sahibi  olmalar  farkindaliklarinin  artmasiyla
mimkiindiir ve buna bagh olarak da satin alma
istegi olusacaktir, bunun icin de butlnlesik iletisim
cabalarinin yayginlasmasi gerekmektedir.
Ylratilecek cesitli pazarlama stratejileri ile cografi
isaretli Grlnlere karsi gliven olusturmasinin satin
alma davranisi Uzerinde olumlu etkisi oldugu
gorilmektedir (Dolaskan ve Eti icli, 2023: 44).
Kirklareli Beyaz Peyniri gibi cografi isaretli Grlinlerin
tercih  edilmesi, markalasmasi, uluslararasi
pazarlarda yer almasi igin, farkindalgin
arttirlmasina ihtiya¢ oldugu aciktir, arastirmada
bilgi boyutuna verilen cevaplar da bu durumu
ortaya koymaktadir. Yerel ydnetimlerin, egitim
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kurumlarinin, sivil toplum orgitlerinin, kalkinma
ajanslarinin ve tlketicilerin destegi ile beraber
koordineli bir is birligi olmasi gerekmektedir (Eti igli
ve Anil, 2022: 107). Gelecekteki arastirmalarda
farkli tiketici gruplari ile arastirmalar yapmak ve bu
gruplarin tutumlarini karsilastirmak literatiire daha
fazla katki saglayacaktir.
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