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Ozet: Giinlimiiz turizm sektori, kiiltiirel ve gastronomik deneyimlere yonelik artan ilgi ile siirekli bir degisim icerisindedir.
Bu baglamda, gastronomi turizmi ve yaratici sehirler kavramlari, destinasyonlarin cazibesini artirmak ve stirdurilebilir
turizmi tesvik etmek amaciyla giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Turistlerin destinasyon segimlerinde yerel yemek kaltarinin kilit bir faktor oldugu goérilmekte ve gastronomi turizminin
yerel ekonomilere ve topluluklara olan etkileri bulunmaktadir. Gastronomi turizmi ve yaratici sehirler kavramlarinin
birlesimini incelenmesi 6nem tasimaktadir. Bu iki kavram arasindaki iligki, turizm endustrisinde destinasyonlarin nasil
pazarlandigi ve tanimlandig agisindan énemlidir.

Bu akademik makale, gastronomi turizmi ile yaratic sehirler arasindaki etkilesimi incelemeyi amaglamaktadir. Yaratici
sehirlerin turizm agisindan 6nemi vurgulanmakta ve bu sehirlerin gastronomi turizmi ile nasil etkilesimde bulundugu
tartisilmaktadir. Sonug olarak, bu makale, gastronomi turizmi ve yaratici sehirlerin bir arada nasil biylyebilecegini
vurgulamakta ve gelecekteki arastirmalar ve uygulamalar igin bir temel saglamaktadir. Bu iki kavramin etkilesimi, turizm ve
sehir yonetimi alanlarinda yeni firsatlar ve stratejiler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Gastronomi imaj, Yaratici sehirler

Investigation of Gastronomy Image and Creative Cities Concepts in terms of
Gastronomy Tourism

Abstract: Today's tourism sector is in a state of constant change, with a growing interest in cultural and gastronomic
experiences. In this context, the concepts of gastronomy tourism and creative cities are becoming increasingly important to
enhance the attractiveness of destinations and promote sustainable tourism.

Local food culture is seen to be a key factor in tourists' choice of destinations and gastronomy tourism has impacts on local
economies and communities. It is important to examine the combination of gastronomy tourism and creative cities. The
relationship between these two concepts is important for how destinations are marketed and defined in the tourism
industry.

This academic paper aims to examine the interaction between gastronomy tourism and creative cities. The importance of
creative cities in terms of tourism is emphasized and how these cities interact with gastronomy tourism is discussed. In
conclusion, this paper highlights how gastronomy tourism and creative cities can grow together and provides a basis for
future research and practice. The interaction of these two concepts offers new opportunities and strategies in the fields of
tourism and city management.

Keywords: Gastronomy Tourism, Gastronomy Image, Creative cities

1.GiRiS seyahat tercihlerini sekillendirdigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, gastronomi
turizmi, yemek deneyimlerini merkeze alan bir
turizm alt dali olarak 6ne ¢ikmaktadir.

GUnlUmuizde turizm endustrisi, dinya genelinde
ekonomik bliyiime ve kiltirel alisverisin 6nemli bir
itici ghcuddr. UNESCO tarafindan da tanimlanan
Yaratici Sehirler A, sehirlerin kendilerini diger Gastronomi turizmi, sadece yemek yemekten ote,
sehirlerden farkhlastirmak icin yeteneklerini ve bir destinasyonun yerel klturand, tarihini,
yaratici endustrilerini kullanmalarini  ve kimligini ve sakinlerinin yasam bicimini anlama
paylasmalarini saglayan bir sistemdir. Gastronomi, firsati sunar. Bir destinasyonun gastronomi imaiji,

sehirlerin yetenek ve yaratici endistri tercihlerinin
kategorize edildigi Yaratici Sehirler Agi'nin yedi
temasindan  biridir.  Turistlerin  destinasyon
secimlerini etkileyen pek cok faktér bulunmaktadir,
ancak lezzetli yemeklerin ve vyerel mutfak
kiltaranin giderek artan bir sekilde turistlerin

turistlerin o yeri ziyaret etmelerini tesvik eden veya
engelleyen o6nemli bir faktér haline gelmistir.
Gastronomi deneyimleri, sadece lezzet acisindan
tatmin etmekle kalmaz, ayni zamanda turistlerin
destinasyona olan duygusal baglarini gliclendirir ve
turistlerin tekrar ziyaret etme niyetini artirir.
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Ayrica, turizmin sadece destinasyonlar igin
ekonomik bir avantaj olmadigini, ayni zamanda
yerel topluluklara sosyal ve kdltirel faydalar
saglayabilecegini gosteren bir artan farkindahk
bulunmaktadir. Bu nedenle, turistik
destinasyonlarin  sdrdurilebilir  bir  sekilde
yonetilmesi ve geleneksel mutfak kiltlrinin
korunmasi 6nem kazanmaktadir.

Bu makale, gastronomi turizminin ve vyaratic
sehirler kavraminin bir araya gelmesini incelemeyi
amaglamaktadir. Yaratici sehirler, kiiltirel ve
sanatsal Uretkenligi tesvik eden ve bu alanlarda
inovasyonu  tesvik eden  sehirler  olarak
tanimlanmaktadir. Gastronomi turizmi ve yaratici
sehirler arasindaki bu kesisim, hem turistik
destinasyonlarin hem de sehirlerin gelisimini
sekillendiren  karmasik  bir  iliskiyi  ortaya
koymaktadir. Bu makale, gastronomi turizminin
sadece yemekle sinirli olmadigini, ayni zamanda bir
sehrin yaratici potansiyelini nasil artirabilecegini ve
degerlendirebilecegini vurgulamaktadir.

Sonug olarak, bu calisma gastronomi turizmi ve
yaratici sehirlerin  kesisimini arastirarak turizm
yonetimi, destinasyon gelistirme ve yerel kalkinma
alanlarinda ilgili arastirmacilar, uygulayicilar ve
politika yapicilari icin degerli bir bakis agisi sunmayi
amagclamaktadir. Bu konseptlerin bir araya gelmesi,
turizmin sadece yemek deneyimi olmanin otesinde
nasil bir kaltirel, ekonomik ve sosyal etkisi
olabilecegini anlamamiza yardimci olabilir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi; Beklenmedik bir yiyecek ve
icecek deneyimi icin seyahat motivasyonunu
yaratan ve seyahat davranisini motive etmeye
yardimci  olan  bir  turizm  bicimi  olarak
tanimlanabilmektedir (Harrington ve Ottenbacher,
2010; Deveci, Tarkmen ve Avcikurt, 2013).

Gastronomi turizmi destinasyonlari farklilastirmada
onemli bir yere sahiptir. Mutfaklar sehir ve bolge
bazinda markalastirildiginda yemek kdaltlra ile
pozitif bir iliski olusturmaktadir. Bu markalasmayi
saglamak icin oncelikle bolgeyi kiltirel ve sosyal
acidan ele alan gastronomik bir kimlik olusturmak
gerekmektedir (Kosker vd.,2018: 1239).
Gastronomi kimligini stratejik bir kaynak olarak
kullanan bolgeler, rakiplerinden farklilasabilmekte
ve rekabet avantaji elde edebilmektedir. Bu
konsept yerel degerlerin korunmasina, gelecek
nesillerin aktarilmasina, ekonominin ve turizmin
gelismesine yardimci olmaktadir. Gastronomik
kimlik imaji  destinasyonlara bazi faydalar
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saglamaktadir. Bu faydalar sunlardir: Gastronomik
kimligin taklit edilmesinin zor olmasi destinasyona
rekabet  avantaji saglama, destinasyonun
rakiplerinden farklilagsmasini ve farklilasmasini
saglama, turistlerin bolgeye 06zgli yeme igme
deneyimlerini yasamalarini saglama, essiz ve 6zgln
bir destinasyon algisi olusturmaya yardimci olma
ve bolgedeki diger 6zgln urlinlerin tanitimina da
yardimci olur (Késker vd., 2018, 1240).

Bir sehre vyerli ve vyabanct konuklara essiz
yemeklerin sunulmasi, sehre gelen misafirlerin,
herkese hitap edebilecek bir fiyata gesitli yemekler
sunarak ziyaretlerinden memnun olmalarini
saglanmasi amaglanmaktadir. Biitlin bunlar sehrin
tanitiminda ve oraya gelen ziyaretgi sayisindaki
artista bir faktor olacaktir. Sonug olarak, bir ildeki
beslenme faaliyetlerinin  markalasmada etkili
oldugu soylenebilmektedir.

2.2. Gastronomi ve Gastronomi imaiji

Gastronomi, dunyanin birgcok seckin/sayili/elit
ilkesinin yiyecek icecekleri hakkinda ayrintih bilgi
gerektirir, ancak ayni zamanda yiyecek icecekleriyle
ilgili malzemelerin kullanim amacini bilmek icin bir
platform saglamaktadir. Gastronomi sayesinde
cesitli kilturler ve Ulkeler arasindaki farkliliklari ve
benzerlikleri gérmek mimkiin olabilmektedir. lyi
yemek pisirmek icin kullanilan malzemeler, iyi
sunumlar hazirlamak icin gelistirilmis araclar,
yemek pisirme kurallar, bu kurallari 6gretmek igin
yazilmis egitimler ve kitaplar, yemek servisi
sirasinda uygulanan kurallar, yemek oykileri
anilari, yemeklere gore tlketilen icecekler, bu
iceceklerin Gretimi ve sunumu Tim{ nihayetinde
sekilleri ile ortaya ¢ikan gida
yelpazesinin/gesitliliginin gastronomik unsurlarini
olusturmaktadir. Gastronomi, diinyanin birgok
seckin/sayili/elit  Ulkesinin  yiyecek icecekleri
hakkinda ayrintili  bilgi gerektirir, ancak ayni
zamanda vyiyecek icecekleriyle ilgili malzemelerin
kullanim amacini  bilmek icin bir platform
saglamaktadir.  Gastronomi sayesinde cesitli
kiltirler ve dlkeler arasindaki farkhhklar ve
benzerlikleri gérmek mimkiin olabilmektedir. lyi
yemek pisirmek icin kullanilan malzemeler, iyi
sunumlar hazirlamak icin gelistirilmis araclar,
yemek pisirme kurallan, bu kurallari 6gretmek icin
yazilmis egitimler ve kitaplar, yemek servisi
sirasinda uygulanan kurallar, yemek o&ykileri
anilari, yemeklere gore tlketilen icecekler, bu
iceceklerin Gretimi ve sunumu Tim{ nihayetinde
sekilleri ile ortaya ¢ikan gida
yelpazesinin/gesitliliginin  gastronomik unsurlarini
olusturmaktadir (Hatipoglu ve Batman, 2014: 65).
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Gastronomi turizminde fiziksel etkiler olarak dahil
edilen  yiyecek ve icecek isletmelerinin
aydinlatilmasi, fon mizigi, magaza ici tasarim ve
koku gibi birgok faktor, algilarinda bir fark
yaratarak tlketicilerin  satin alma niyetini
etkileyebilmektedir. Turizm destinasyonlari igin
onemli cazibe unsurlarindan biri bdlgeye 06zgu
mutfak kaltiirleri olusturmaktadir. Birgok arastirma
sonucunda, yerel mutfaklarin bir¢ok destinasyon
icin onemli bir marka belirleyicisi oldugu ve
turistlerin yerel mutfak deneyimini yasamak igin
destinasyonlari ziyaret ettikleri ortaya
¢ikmaktadir(Kim vd., 2009; Kim ve Eves 2012;
Horng vd., 2012 ; sengiil ve Tirkay, 2016).

Gastronomi imaji; Ziyaretgilerin yiyecek, icecek,
catering isletmeleri, yiyecek ve icecek kiiltiiri ve bir
destinasyonun yiyecek ve icecekle ilgili faaliyetleri
hakkindaki inanglari, duygulari ve izlenimleri olarak
tanimlanabilmektedir. Gastronomik imajin
bilesenleri; yiyecek ve icecekler, destinasyonun
mutfak kdltirinl yansitan onemli 6gelerdir.
Dinyanin birgok yerinde bir yiyecek veya icecekle
anildigi drnekler bulunmaktadir. italyan pizzasi ve
Japonya Sushisi buna 6rnektir.

Gastronomi turizmi; Beklenmedik bir yiyecek ve
icecek deneyimi icin seyahat motivasyonunu
yaratan ve seyahat davranisini motive etmeye
yardimci  olan  bir  turizm  bi¢cimi  olarak
tanimlanabilmektedir (Harrington ve Ottenbacher,
2010; Deveci, Tlirkmen ve Avcikurt, 2013).

Bir sehre vyerli ve yabanci konuklara essiz
yemeklerin sunulmasi, sehre gelen misafirlerin,
herkese hitap edebilecek bir fiyata cesitli yemekler
sunarak ziyaretlerinden memnun olmalarini
saglanmasi amaclanmaktadir. Biitin bunlar sehrin
tanitiminda ve oraya gelen ziyaretgi sayisindaki
artista bir faktor olacaktir. Sonug olarak, bir ildeki
beslenme faaliyetlerinin markalasmada etkili
oldugu soylenebilmektedir.

Gastronomi imaji, bazen turistik yerlere ait olan
geleneksel drunlerin tanitimi i¢in bilingli olarak
yaratilirken, bazen Destinasyonlarin yasadigi dogal
sureclerde (gog, somirge gibi) kendiliginden ortaya
cikabilmektedir.(Timothy ve Ron, 2013). Harrington
ve Ottenbacher (2010), yiyecegin sosyal bir
belirleyici olarak Destinasyonlarin imajini
yansittigini veya sahip olduklari imaji pekistirdigini
ve Lyon ve RhoéneAlpes'in sahip oldugu
“gastronomi” imajinin geleneksel yiyecek ve sarap
bolgelerinden geldigini ileri strmistiir. Frochot
(2008), calismasinda;  gastronomi  imajinin
destinasyonlar icin bir sembol, kimlik, stat,
iletisim ve reklam araci olarak kullanilabilecegini,
seyahat kararini etkileyen bircok motivasyonun
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mutfak kaltirleri ile
belirtmektedir.

yasanabilecegini

Gillespie (1994) ise, '"Gastrosophy" olarak
tanimladigl gastronomi alaninda uzmanlasmis
seflerin gastronomi imajini bir sanat formu olarak
gelistirmeye calistiklarini vurgulamaktadir.

Eren ve Celik (2017) gastronomi imajini
“ziyaretgilerin yiyecek, igecek, yiyecek ve icecek
isletmeleri, yiyecek ve igecek kiltiri ve gidilecek
yerin vyiyecek ve icecek faaliyetleri hakkindaki
inanglar, duygulari  ve izlenimleri” olarak
tanimlamistir. Bu llgili literatiirden elde edilen
tanim ve bilgilere gore, gastronomi imaji “bir
Destinasyonun  tiim  gastronomik  unsurlari
hakkindaki inanglar, fikirler, izlenimler, onyargilar,
rlyalar, nesnel bilgi ve duygusal diisiinceler” olarak
tanimlanabilmektedir.

Yiyecek ve iceceklerin; bir ziyaretginin destinasyon
veya karar alma silirecini  etkilediginden
destinasyon imajini olusturan deneyiminin hayati
bir pargasi oldugu dusiunilmektedir (Ritchie, Tung
ve Ritchie, 2011).

Baloglu ve McCleary (1999) destinasyon imajinin,
turistlerin hem bilissel hem de duygusal bilesenlere
dayali  algilann  tarafindan olusturuldugunu
savunmustur. Bu kavram dogrultusunda, bir
destinasyonun gida imaji, turistin belirli bir yerdeki
gidaya iliskin bilissel ve duygusal algisini ifade
etmektedir. Beerli ve Martin (2004) de bir turistin
destinasyon algisinin, gergek bir ziyaret deneyimi
kazandiktan sonra yiyeceklerle gelistirilebilecegini
gostermistir (Hatipoglu ve Batman, 2014: 65).

2.3. Gastronomi imajina Yonelik Calismalar

Literatlirde bagimsiz bir kavram olarak cok az
sayida “gastronomi imajl” kavrami kullanilmistir.
Gastronomi, yemek ve mutfak kiltird genellikle
Destinasyon imaji bashgl altinda Destinasyon
imajinin  bilesenleri olarak c¢alismalara dahil
edilmistir. Bu durum goéz oniline alindiginda,
asagidaki Destinasyon imaji lizerine yapilan dnceki
calismalarin arastirmalarinda gastronomi, gida ve
mutfak  kdltird  gibi  bazi ¢alismalardan
bahsedilmektedir:

Goodrich  (1980) New York’ta ikamet eden
American Express miusterilerinin, 9 tane turist
ceken bolge (Florida, Kaliforniya, Meksika, Hawaii,
Bahamalar, Jamaika, Porto Riko, Virgin Adalar ve
Barbados) imaijiyla ilgili yaptig calismada, ziyaret
niyetleri Gzerinde mutfak kultirlerinin etkili oldugu
ve destinasyonlarin mutfak kiltiiriine en ¢cok 6nem
veren grubun orta yash kesime ait turistlerden
olustugu sonucuna varmistir.
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Embacher ve Buttle (1989) Avusturya imajini
belirleme Uzerine yaptiklarn galismada yiyecekleri
de imajin bir bileseni olarak calismalarina dahil
etmis ve Avusturya mutfaginin, hem Fransa, isvicre
ve Almanya’da oldugu gibi yiksek kaliteleri
yiyecekler sundugu hem de tatli ve pastalarinin
lezzetinin stk¢a vurgulandig sonucuna
ulagsmislardir.

Fayake ve Crompton’un (1991) Rio GrandeValley’in
imajini  belirlemeye yonelik yaptig ¢alismanin
sonucunda, arastirma vyapilan yerin imajini
olusturan en ©Onemli bilesenlerden birinin
yiyecekler (5.78) oldugunu belirtmistir.

Dadgostar ve Isotalo (1996) destinasyon imajini
olusturan ogeleri belirlemek amaciyla, nlfusu
10.000’'den az ve bilylk sehirlere komsu
kasabalarda yasayan bireylere uyguladig
¢alismada, yemeklerin destinasyon imaj
olusturmada ¢ok 6nemli etkisi oldugu sonucuna
ulasmis ve vyiyeceklerin destinasyon tanitim ve
pazarlamasinin gelisiminde etkin rol oynadigini
vurgulamistir.

Opperman (1996) dizenlenecek kongrelerin yer
sec¢imi icin destinasyonlarin sahip oldugu imajlar
degerlendirdigi ¢alismasinda, restoranlarin
destinasyon segiminde 6énemli bir faktér oldugunu
belirtmistir.

Lertputtark (2011) yaptigi c¢alismada Tayland
destinasyon ve gastronomi imajinin turistlerin
ziyaret niyetleri Uzerine olan etkisini incelemis,
turistlerin Tayland gastronomi imajini sirasiyla;

o Guzel bir kiltirel deneyim yasatan,

o Ozgiin yemek sunumlarina,

o Lezzetli ve besleyici yemeklere,

o Egzotik pisirme sekillerine sahip olarak

algiladigini belirterek, gastronomi imaji ile Tayland’i
gelecekte tekrar ziyaret etme niyeti arasinda
anlamliiliski oldugu sonucuna ulasmistir.

Seo, Yun, Kim (2014) yaptigi calismada, gastronomi
imajinin,  bir  destinasyona ait geleneksel
yiyeceklerin tliketilmesi Uzerinde Onemli etkisi
oldugunu vurgulamistir.

Yukarida vurgulandigi gibi, gastronomi genellikle
ilgili literatlirde Destinasyon imajinin bir bileseni
olarak kabul edilir ve tek basina gastronomi imaj
kavrami olarak kullanildigi ¢cok az calisma vardir.
Ozellikle son yillarda turistlerin artan farkindaligi ve
surdirdlebilirligin 6nemi ile deniz giinesinin Gglusi
imajiyla  kitle turizmine ilgi azalmakta ve
gastronomi turizmi gibi alternatif turizm tirlerine
olan ilgi artmaktadir.
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Gastronomi turizminin seyahatte beslenmeye ek
olarak birincil motivasyon araci olarak kullanildig
gbz  oOnline  alindiginda, gida  sayesinde
destinasyonlarin  mevcut  imajlarinin  prestij
kazanacagini / kaybedecegini gboz Onilinde
bulundurarak gastronominin sadece bir imaj
kavrami olarak kullanilabilecegi distiniimektedir.
Gidalarin Destinasyon pazarlamaya buylik etkisi
vardir.

Yiyecek ve igcecekler, konaklama, ulagim ve diger
faaliyetler gibi turistik Grlinlin ana bilesenlerinden
biridir (Hjalager ve Corigliano, 2000). Yiyecek ve
icecegin Destinasyon se¢iminin dnemli bir pargasi
oldugunu ve Destinasyon imajina ekstra deger
kattigini gosteren ¢alismalar da bulunmaktadir
(Boniface, 2003; SanchezCanizares ve
LépezGuzman, 2012).

Bircok destinasyon da pazarlama faaliyetlerinde
cazibe olarak yiyecek ve igecekleri kullanmaktadir.
“Taste of Wales” kampanyasi (Jones ve Jenkins,
2002), “Niagara Mutfagl” (Telfer ve Hashimoto,
2003) ile sunulan yeni turizm Urini ve Tayvan'in
pazarlanma Calismalarinda mutfak kdltlrinin
kullanilmasi (Lin wvd.., 2011), iki binli yillarda
destinasyonlarin  yiyecek ve icecek merkezli
pazarlama kampanyalarina ornek olarak
gosterilebilmektedir.

Povey'in (2011) sonuglari, gastronominin ¢ok
boyutlu oldugunu ve destinasyon ve imajiyla
ayrilmaz bir sekilde baglantii  oldugunu ve
gastronomi turizminin oldukg¢a énemli ve sadik bir
pazar segmenti oldugunu gostermektedir. Ayni
zamanda HavenTang ve Jones (2006) bir
destinasyonun  gastronomik  GUrlnlerinin o
destinasyona olan  talebi artirdigini ve
destinasyonun imajini glclendirdigini
belirtmektedir.

Gastronomi imajini bir destinasyonu
markalastirmak icin benzersiz bir imaj haline
getirme fikri Ab Karim ve Chi (2010), Horng, Liu,
Chiu ve digerleri (2012), Okumus ve digerleri
(2013), Berg ve Sevén, (2014), Khoo ve
Badarulzaman  (2014) ve Wang, (2015)
calismalarinda  bulunabilir.  Onceki calismalar
Isiginda, bir destinasyonun gastronomi imajinin bir
turistin o destinasyonu ziyaret etme niyetini 6nemli
oOlglide artirabilecegi savunulmaktadir.

Ginldmizde en popiler alternatif turizm
turlerinden  biri olan  gastronomi  turizmi,
Turkiye'den iki sehrin gastronomi alaninda UNESCO
yaratici sehirler aginda yer almasi nedeniyle
calismaya dahil edilmistir. Gastronomi turizminin
imaji turistlerin destinasyon secimlerinde ve ziyaret
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niyetlerinde etkili bir degiskendir (Hunt, 1975;
Karim, Chi, 2010; Kivela, Crotts, 2005; Khoo ve
Badarulzaman, 2014; Wang, 2015, Lai,
Khoolattimore ve Wang, 2018). Ornegin, Kivela ve
Crotts (2005) Hong Kong'da gergeklestirdikleri
¢alismalarinda gastronomiyi ana faktor olarak ele
almis ve tekrar ziyaret niyetini etkiledigini
belirtmislerdir. Karim ve Chi (2010) gastronomi
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sanatinda, mirasinda veya 0Ozel karakterinde
katilimci  6grenimle, etkilesimli ve otantik bir
deneyime yoénelik seyahattir ve bu yerde ikamet
edenler ve bu yasayan kiltlri yaratanlar ile bir
baglanti saglar" seklinde tanimlamistir (UNESCO,
2006, 3). Potansiyel bir turizm sekli olarak yaratici
turizmi literatlire kazandiran isimler Richards ve
Raymond (2000) olmustur. (Tan vd., 2013:155).

imaji ile ziyaret niyeti arasindaki iliskiyi ele almis ve
Fransa, Italya ve Tayland'l karsilastirmali olarak
incelemistir. Sonuglara gore gastronomi imaji
destinasyon ziyaret niyetini etkilemektedir. Wang
(2015) gastronomi imaiji ve elektronik agizdan agiza
iletisimin  turistlerin Makao'yu ziyaret niyeti
Uzerindeki  etkisini arastirmis ve  sonuglar
literatlrdeki diger calismalari destekler nitelikte
anlamli gikmistir.

UNESCO'nun Yaratici Sehirler agi, surdirilebilir
kalkinmanin sagladig yaraticihk ve kultirin tegvik
edilmesi yoluyla kdltirel mal ve hizmetleri
glclendirmeyi  amaglamaktadir. "Ag  etkisi",
sehirlerin kilturel varliklarini kiresel bir sahneye
yansitirken, aralarinda igbirligi icin  firsatlar
yaratmaktadir. Yaratict Sehirler aginda vyedi
potansiyel alan bulunmaktadir: film, edebiyat, el
sanatlari ve halk sanati, muzik, tasarim, medya
sanatlari  ve gastronomi (UNESCO, 2014).
Gastronomi  alani,  yemek vyiyen insanlari
antropolojik bir baglamda ele alarak yemek ve
kiltir Gzerine yapilan galismalari kapsamaktadir
(Pearson & Pearson, 2016).

3.YARATICI SEHIR KAVRAMI
3.1. Yaratici Sehir

1980'lerin sonlarinda ortaya ¢ikan "yaratici sehir"
fikri, ginimuzde yaratici sehirden ne kastedildigini
hem zenginlestiren hem de c¢esitliligi nedeniyle
kafa karistiran bir olgudur (Landry, 2005: 2).
UNESCO (2006) ise yaratici turizmi "bir yerin

3.2.Diinyada UNESCO Yaratici Sehirler Agina
Uye Gastronomi Sehirleri

Tablo1: Diinyada UNESCO Yaratici Sehirler Agina Uye Gastronomi Sehirleri

City Country Year
Afyonkarahisar ﬂ Turkey 2019
Alba " Italy 2017
Arequipa “ Peru 2019
Battambang ﬂ Cambodia 202311
Belém Brazil 2015
Belo Horizonte Brazil 2019
Bendigo £ Australia 2019
Bergamo " Italy 2019
Bergen =l= Norway 2015
Bohicon h Benin 2021
Buenaventura B Colombia 2017
Buraidah - Saudi Arabia 2021
Burgos = Spain 2015
Chaozhou - China 20231
Chengdu - China 2010
Cochabamba = Bolivia 2017
Dénia = Spain 2015
Ensenada BN mexico 2015
Floriandpolis Brazil 2014
Fribourg ﬂ Switzerland 20231
Gangneung ‘®, South Korea 20231
Gaziantep ﬂ Turkey 2015
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Hatay Turkey 2019
Heraklion = Greece 2023031
Huai'an - China 2021
Hyderabad = India 2019
lloilo City M Philippines 2023115
Jeonju +®. South Korea 2012
Kayseri Turkey 2022
Kermanshah —— Iran 2021
Kuching = Malaysia 2021
Lankaran [ -] Azerbaijan 2021
Launceston M Australia 2021
Macao - China 2017
Mérida BN vexico 2019
Ostersund &&= Sweden 2010
Overstrand Hermanus > South Africa 2019
Nkongsamba B cmeroon 20231
Portoviejo i Ecuador 2019
Panama City ﬁ! Panama 2017
Paraty Brazil 2017
Parma “ Italy 2015
Phetchaburi E Thailand 2021
Phuket E Thailand 2015
Popayan = Colombia 2005
Rasht sl Iran 2015
Rouen “ France 2021
Saint Petersburg B Russia 2021
San Antonio ¥ United States 2015
Santa Maria da Feira “ Portugal 2021
Shunde - China 2014
Thessaloniki =E Greece 2021
Tsuruoka ® j3pan 2014
Tucson ¥ United States 2015
Usuki ® japan 2021
Yangzhou China 2019
Zahlé =& Lebanon 2013

Kaynak: https://en.unesco.org/creative-cities/home

UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Programi kapsaminda
Glkemizde 6 sehir bulunmaktadir: (Yaratici Sehirler
Agi, 2023):

Gaziantep — Gastronomi (2015)

Hatay — Gastronomi (2017)

istanbul — Tasarim (2017)

Kitahya — Zanaat ve Halk Sanatlari (2017)
Afyonkarahisar — Gastronomi (2019)
Kirsehir — Mzik (2019)

Bursa - Zanaat ve Halk Sanatlari (2021)
Sanliurfa — Mizik (2023).

UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal Listemiz:
Sivas - Mizik (2021)

Adana - Gastronomi (2021)
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Balikesir - Gastronomi (2021)
Diyarbakir - Gastronomi (2021)
izmir - Tasarim (2021)
Kahramanmaras — Edebiyat (2021)
Kayseri - Gastronomi (2021)
Konya - Gastronomi (2021)
Sanliurfa - Miizik (2021)
izmir — Edebiyat (2023)
Antalya— Film (2023)
Nevsehir- Gastronomi (2023)
Tokat — Gastronomi (2023).

Uluslararasi bir kurum olan UNESCO, sehirlerin
gastronomik acidan sahip olduklari yetkinliklerini
2005 yilindan beri 'Gastronomi Sehri' etiketi ile
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odullendirmeye baslamistir. Sehirler, kendine 6zgl
ek kriterler olusturabilmenin yani sira baz
belirtilen  kriterleri  uygulayarak basvurularini
yasallastirmak  zorundadirlar. Bu kriterler,
bagvurusu yapilan sehir ya da boélgenin gelismis bir
gastronomiye sahip olmasi, ¢ok sayl da yoresel
restoran ve sefi icine alan kaliteli bir gastronomi
toplulugunu barindirmasi, geleneksel
mutfaklardakullanilan i¢ malzemenin de geleneksel
olmasi, endustriyel, teknolojik gelismelere karsin
ayakta kalmayi basarabilmis yerel bilgilere, mutfak
uygulamalarina ve metotlarina sahip olmasi,
geleneksel vyiyecek icecek endistrisinin  ve
geleneksel gida satis alanlarinin gelismis olmasi
seklinde siralanabilir. Sehirlere 06zgl diger ek
kriterler ise gastronomi festivalleri, yarismalari ve
diger kapsamli turizm faaliyetlerinin
gerceklestirilmesi, dogaya dost, slrdirebilir yerel
Urlinlerin  6zendirilmesi seklinde tanimlanabilir
(UNESCO, 2021).

4. SONUC VE ONERILER

Bu makale, gastronomi turizminin ve vyaratici
sehirler kavraminin etkilesimini inceleyerek turizm
ve sehir yonetimi alanlarina 6nemli bir katki
sunmustur. Asagida bu ¢alismanin ana sonuglari ve
gelecekte yapilmasi gereken arastirmalari ele alan
Oneriler sunulmaktadir.

Gastronomi turizmi, destinasyonlarin cekiciligini
artirmada 6nemli bir rol oynamaktadir. Turistlerin
destinasyon secimlerini etkileyen 6nemli bir faktor
olarak gastronomi imaji goze cikmaktadir. Birgcok
Ulkede kolaylikla entegre edilebilen gastronomi
turizmi ilgi gormeye baslamistir. Yeme-igme
kiltara acgisindan bircok zenginlige sahip olan
Turkiye, bu zenginliklerini avantaja donustiirerek
farkh  alanlarda degerlendirme potansiyeline
sahiptir. Tark mutfak kiltlrintn diinyanin sayil ve
zengin mutfaklari arasinda yer almasi, cok kokli bir
gecmise ve aynl zamanda ¢ok zengin bir kdltlrel
yaplya sahip oldugunun gostergesidir. Gastronomi
turizmi ile sehirlerin kolaylikla markalasabilecegini
gostermektedir (Serceoglu vd. , 2016: 95).

Yaratic sehirler, kiltirel ve sanatsal Uretkenligi
tesvik eden ve bu alanda inovasyonu tesvik eden
sehirler olarak tanimlanmaktadir. Bu tir sehirler,
gastronomi turizminin gelisimine katki
saglayabilirler.

Gastronomi turizmi ve yaratici sehirler arasindaki
kesisim hem turistik destinasyonlarin hem de
sehirlerin  slrdirdlebilir  kalkinmasina  katkida
bulunabilir. Bu, yerel mutfak kiltliriintin korunmasi
ve yerel gida Urlinlerinin tesvik edilmesi yoluyla
olabilir.
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Oneriler:

Gelecekteki arastirmalar, gastronomi turizminin
yaratici sehirlerde nasil tesvik edilebilecegini ve bu
iki kavram arasindaki iliskinin nasil
glclendirilebilecegini daha ayrintili incelemelidir.

Destinasyon yoneticileri, yerel yemek kiltlrini
tanitmak ve korumak igin gastronomi turizmini
kullanma firsatlarini  degerlendirmelidir. ~ Ayni
zamanda, yaratici sehirlerin potansiyelini
degerlendirerek gastronomi turizmini
destekleyebilirler.

Gastronomi  turizmi  ve  vyaratict  sehirler
kavramlarinin yerel ekonomi ve topluluk kalkinmasi
Uzerindeki etkileri daha fazla arastirilmalidir. Bu,
yerel sakinlerin de bu kalkinmadan nasil fayda
saglayabilecegini anlamamiza yardimci olabilir.

Turizm ve sehir yonetimi politika yapicilari, yerel
gida Urdnlerinin Uretimini ve pazarlamasini tesvik
eden politikalari  gelistirmeli ve gastronomi
turizminin strdurdlebilirligini desteklemelidir.

Bu makale, gastronomi turizmi ve yaratici sehirlerin
birlesimini kesfetmis ve bu iki alanin nasil birlikte
biylyebilecegini vurgulamistir. Gelecekteki
arastirmalar ve uygulamalar, gastronomi turizmi ve
yaratici sehirlerin bir arada nasil daha etkili bir
sekilde kullanilabilecegini daha fazla
aydinlatmalidir.
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