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Ozet: izmir ili Kemalpasa ilgesi, Tiirkiye’de en fazla kiraz tretilen merkezlerden biridir. isletmeler daha cok aile isletmesi
seklinde faaliyet gosterdikleri igin, kiraz Gretiminde oldugu gibi pazarlanmasinda da sorunlar yaganmaktadir. Bu galismada
ilcede kiraz isletmelerinin en yogun oldugu bes mahallede 102 kiraz Ureticisi ile yiiz ylze anket yapiimistir. Calismanin amaci,
ozellikle isletmecilerin kiraz pazarlamasi konusunda tarimsal Uretici 6rgutleri ile olan iliskilerini ve beklentilerini incelemektir.
On saha arastirmasiyla elde edilen bilgiler dogrultusunda, konuya iliskin yargilar hazirlanarak 5’li Likert Olcegi araciligiyla
Ureticilerin konu ile ilgili gorlsleri belirlenmis ve degerlendirilmistir. Calismada ayrica konuya iliskin Onerilere de yer
verilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kiraz, Uretici Birligi, Tarimsal Orgiitler, Pazarlama, izmir, Kemalpasa

The Approaches and Expectations of Sweet Cherry Producers to Agricultural
Organizations in terms of Marketing in Kemalpasa District of izmir Province

Abstract: Kemalpasa district of izmir province is one of the centers where the most sweet cherry is produced in Turkey. Since
the farms operate mostly as a family business, they experience problems in sweet cherry marketing as well as in sweet cherry
production. In this study, a face-to-face survey was conducted with 102 sweet cherry producers in the five neighborhoods in
the district where sweet cherry farms are the most concentrated. The aim of the study is to examine the relations and
expectations of farmers with agricultural producer organizations, especially in sweet cherry marketing. In line with the
information obtained from the preliminary survey, judgments on the subject were prepared and the opinions of the farmers
on the subject were determined and evaluated by means of a 5-point Likert Scale. The study also includes recommendations
on the subject.
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1. GIRIS Turkiye’deki sebze ve meyve isletmeleri, kiigiik aile
isletmeleri seklinde oldugundan Ureticiler Grinleri
pazarlamada etkin bir yapiya sahip degildir. Genel
hatlariyla yas meyve pazarlamasinda, dogrudan
Ureticiden tlketiciye vyapilan satislar disinda
Urinler, en az iki kanal degistirmekte ve dagitim
kanali sayisi ortalama ¢ olmak lizere bese kadar
ulasabilmektedir. Ureticiden tiiketiciye dogrudan
satislardan sonra en az araci ile satislar kooperatif,
isleme sanayi ve ihracat alimlarinda gérilmektedir
(Niyaz ve Demirbas, 2016). Aslinda, meyve ve sebze
Uretimi diger bircok (ilkede de kiiclik ve orta boy
isletmelerde yapilan bir tarimsal faaliyettir. Bununla
birlikte, Greticilerin is birligi gayesiyle gonilll olarak

Tirkiye icerisinde bulundugu cografi konumu
itibariyle birgcok meyve tirinin yetisebildigi blytik
bir meyve Uretim potansiyeline sahiptir. lliman iklim
meyve tirlerinin yaygin bir bicimde blylik bir ¢esit
zenginligiyle vyetisebildigi dogal bir zenginlik
mevcuttur. Bu meyve tirleri arasinda kiraz énemli
bir yer tutmaktadir (Ozgagiran vd., 2003). Kiraz diger
meyve tirlerine gore birim alana yliksek getirisi,
ayni zamanda da yuksek tretim maliyeti ve dlsik
arz siresi olan bir Grindir (Whiting et al., 2012).
Diinya lzerinde arzi oldukga sinirli, talebi yiksek bir
tir olan kiraz, Tarkiye’'nin ihracata konu olan 6nemli

meyvelerinden biridir.

izmir ili Tirkiye'de en fazla kiraz dretimi
gerceklestirilen dort ilden biridir. 2019 yili verilerine
gore Turkiye kiraz tretiminin yaklasik % 8’i bu ilde
gerceklestirilmistir. izmir ilinin kiraz Gretimi 2005
yilinda, 1.202 adet meyve veren agac ile 31.209 ton
iken, 2019 yilina gelindiginde 3.007 adet meyve
veren agac ile 66.136 tona ulagmistir. 2019 yilinda
izmir ilinde kiraz verimi 22 kg olarak belirlenmistir
(TUIK, 2020).

58

Uretici 6rgitleriicinde yer almalari ag digsalliklarinin
negatif etkilerini azaltabilmektedir (Palsule-Desai,
2015). Ornegin kooperatifler, bireysel giftcilere gére
daha ylksek pazarhk glcleri ile
tiiccarlar/komisyoncular ve ciftciler arasinda araci
roli oynayabilmektedir. Kooperatifler ayrica nakliye
maliyetini ve komisyon maliyetlerini azaltarak
pazarlama maliyetlerini disirmede de etkili
olabilmektedir. Uretici érgiitleriyle is birligine dayali
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pazarlama, pazarlama kanalini da kisaltmaktadir
(Niroja et al., 2015).

izmir ili Kemalpasa ilgesinde kiraz tiretimi, Ureticiler
acisindan 6nemli bir gelir kaynagl durumundadir.
Ancak, ozellikle kiiglik ve orta boy kiraz Ureticileri
Uretimin  finansmani ile birlikte pazarlama
asamasinda sorunlar ile karsilagmaktadir. Bu
arastirmanin amaci, Kemalpasa ilgesinde kiraz
isletmelerine iliskin yapisal 6zelliklerden daha ¢ok,
arastirma alanindaki Ureticilerin tarimsal orgiitlere
iliskin goruslerini ve beklentilerini ortaya koymaktir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin birincil verilerini, izmir'in Kemalpasa
ilcesinde Ciftci Kayit Sistemine (CKS) kayitli olan
kiraz Ureticilerden anket yoluyla elde edilen orijinal
nitelikli veriler olusturmustur.

2.1. Verilerin Toplanmasinda Kullanilan
Yontem

izmir ili Kemalpasa ilgesi CKS’ye dahil olan kiraz
Ureticilerinin tamami arastirmanin ana kitlesini
olusturmustur. Yapilan ©n c¢alismada 2019 il
itibariyle CKS’ye kayith kiraz Uretici sayisinin 2190
oldugu belirlenmistir (TCTOB., 2019). Anket
yapilacak dreticilerin sayisinin  belirlenmesinde
Oransal Ornek Hacmi formiilii kullanilmistir (Giines
ve Arikan, 1988; Newbold, 1995).

_ Np(- p)
(N _1)pr2+p(1_ p)

Formiilde;

n = Ornek hacmi

N = Toplam Uretici sayisi (2190)

p = Uretici 6rgiitlerinden memnun dreticilerin orani
opx2 = Oranin varyansidir.

Maksimum 6rnek hacmine ulasabilmek icin, p: 0.50
ve (1-p): 0.50 alinmistir. Bu yaklasimla ve yukaridaki
formdl yardimiyla %95 6nem diizeyinde ve %9.5
hata payi ile 6rnek hacmi 102 olarak belirlenmistir.
Arastirma alanini kiraz dretiminin yogun oldugu
Kemalpasa merkez ile Oren, Bagyurdu, Yigitler ve
Armutlu mahalleleri olusturmaktadir. Mahallelerin
secimi icin Kemalpasa Tarim ve Orman ilce
MudarlGgu ve Ziraat Odasi’'ndan da bilgi alinmistir.
Belirlenen her bir mahallede gorisiilecek Uretici
sayisi mahallelerin toplam {retici sayisina katkisi
dikkate alinarak bulunmustur. Arastirma alanindaki
Uretici sayisi Kemalpasa’daki toplam kiraz Uretici
sayisinin %50.41°dir. ilce ve mahallelere diisen
anket sayilari tam sayiya gevrilerek belirlenmistir.
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2.2. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem

Arastirmada, Ureticilerin kiraz pazarlamasi ve bu
acidan tarimsal orgitlerle olan iliskilerine iliskin
kalitatif verilerin derlenmesinde Likert tipi 5’li tutum
Olcegi sorularindan (5=Kesinlikle katiliyorum,
1=Kesinlikle katilmiyorum) ve (5=Cok Basarili, 1=
Cok Basarisiz) gibi coklu ifadelerden yararlanilmistir
(Tavsancil, 2014). Likert tipi Olgek, katihmcilarin
belirli bir yapiyr 6lgmek lizere olusturulmus madde
setinde yer alan ifadelerin her birine ayri ayri
olumlu, olumsuz veya yansiz katihm durumlarini
belirleme esasina dayanmaktadir (Bora ve Altunisik,
2016).

Likert Olcegi ile elde edilen verilerin giivenilirliginin
test edilmesi icin Cronbach Alfa katsayisi
hesaplanmistir. Guvenirlik analizi; herhangi bir
olgme aracinin 6l¢tUgu 6zelligi ne kadar guvenirlikte
dlgtugiiniin gostergesidir (Tavsancil, 2014). Olcekte
yer alan “k” sorununun homojen bir yapi gosteren
bir bitinl ifade edip etmedigini arastirmaktadir.
Agirhkh standart degisim ortalamasidir. Bir dlgekteki
“k” sorunun varyanslari toplaminin genel varyansa
oranlanmasi ile elde edilir. 0 ile 1 arasinda deger
alan katsayi (Cronbach) Alfa katsayisi olarak
adlandinilir  (Cronbach  1951; Kalayci 2008).
Cronbach Alfa katsayilari asagidaki gibi ifade
edilmektedir:

0<R2<0.40 ise glivenilir degil,

0.40 < R2 < 0.60 ise diislik glivenilirlikte,
0.60 < R2< 0.80 ise oldukga glivenilir,

0.80 < R2 < 1.00 ise yuksek guvenilirliktedir.

Bu ¢alismada, Cronbach Alfa katsayisi (0.875) olarak
hesaplanmistir. Cikan sonug, Olcegin yiiksek
diizeyde glvenilir oldugunun gostergesidir.

3. ARASTIRMA SONUCLARI

3.1 incelenen isletmelerin Yapisal ve Genel
Ozellikleri

Bu bolimde, arastirma kapsaminda incelenen
isletmelerden elde edilen arazi varligi (daa), arazi
tasarruf sekilleri ve parsel sayilar ile (iretim
desenine iliskin veriler incelenmistir.

3.1.1. isletmelerin Arazi Varligi, Tasarruf Sekli
ve Uretim Deseni

Arastirma kapsaminda incelenen isletmelerin blyiik
bir kismi (%43.13), 11<29 dekar alana sahip
isletmelerdir. Bunu %27.45’lik oran ile <10 dekar
alana sahip isletmeler izlemektedir (Tablo 1). Kiraz
isletmelerinin ortalama arazi buylkligi 27.00 dekar
ve parsel sayisi ortalamasi ise 5.21 olarak
belirlenmistir (Tablo 2). Tirkiye’de kiraz Uretim
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alaninda ve Uretim miktarinda son vyillarda ciddi
artislar gergeklesmistir. Kiraz Gretim alani 1961-
1970 ortalamasi ile 2017 yih ortalamasi arasinda
yaklasik olarak 7.6 kat artis ortaya ¢ikmistir. 2019
yilinda ise Turkiye'nin kiraz dikim alanlar 83.474
ha’a ulasmistir (TUIK, 2019). incelenen isletmelerde
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Uretim deseninde kiraz alanlari énemli bir paya
sahiptir  (Tablo  3). isletmelerde  (iretim
alaninin %65.56’sin1 kiraz olusturmaktadir. Kiraz
disinda en ¢ok, sirasiyla (%14.75) seftali, (%13.88)
zeytin ve (%5.81) erik Uretilmektedir.

Tablo 1: incelenen isletmelerde kiraz arazisi biiyiikliik gruplari (daa)

Alan (daa) Sayi %
<10 28 27.45
11<29 44 43.13
30<49 17 16.67
>50 13 12.75
Toplam 102 100.00
Tablo 2. incelenen isletmelerin kiraz arazisi ve parsel sayi ortalamalari
Ortalama Mak. Min.
Kiraz isletme Arazisi (daa) 27.00 100 2.00
Toplam Parsel Sayisi (Adet) 5.21 30 1.00
Tablo 3. incelenen isletmelerde liretim deseni ve oransal dagilimi (%)
Uriinler Alan %
Kiraz 22.56 65.56
Seftali 5.08 14.75
Zeytin 4.78 13.88
Erik 2.00 5.81
Toplam 34.42 100.00

3.1.2. incelenen isletmelerde Kiraz Pazarlama
Yapisi ve Sorunlarn

Tirkiye’de, tarim piyasalarinda kalici istikrarin
saglanmasinda  zorluklar  yasanmaktadir. Bu
zorlugun nedenleri ise, pazarlama standartlarinin
olmayisi, fiyat izleme sistemlerinin bulunmayisi ve
Uretici 6rgutlenmesinin yetersiz ve etkinlikten uzak
olusu seklinde siralanabilmektedir (TCKB, 2014).

3.1.2.1 Ureticilerin kiraz pazarlama sekilleri

incelenen isletmelerde, dreticilerin Griinlerinin
bilyuk cogunlugunu (%79.82) ihracatglya sattiklarini
belirlenmistir (Tablo 4). Bolgede, gecmiste mevcut
olan Kemalpasa Kiraz Ureticileri Birligi’nin
glinimizde varhgini devam ettirmedigi

Tablo 4. Ureticilerin kiraz satis yerleri

belirlenmistir. ~ Uretici  Birligi’nin  kapanmasi
sonucunda 2018 yilinda Kemalpasa’da “Kemalpasa
Merkez Tarimsal Kalkinma Kooperatifi”
kurulmustur. Burada Uzerinde durulmasi gereken
husus, (reticilerin kooperatife lye olmalarina
ragmen aranlerini kooperatif araciligiyla
pazarlamamalaridir.  Kooperatifin, soguk hava
deposu ve isleme tesisine sahip olmamasi bunun
baslica nedeni olarak gosterilmektedir. Bu nedenle,
tarimsal kalkinma kooperatifinin kiraz pazarinda
aktif bir rol oynadigi sdylenememektedir.

incelenen isletmelerde, isletme biyiklik gruplar
itibariyle (reticilerin ihracatgiya sattiklar kiraz
miktari ortalama 24.42 tondur. isletme biyiikligi
arttikgca ihracatgiya satilan kiraz miktari da artis
gostermektedir (Tablo 5).

Satis yerleri sayi %

ihracatg! 87 79.82
Tarimsal Kalkinma Kooperatifi 5 4.59
Hipermarket 5 4.59
Komisyoncu 4 3.67
Yol kenarinda kendi satiyor 3 2.75
Kendisi pazarda satiyor 2 1.83
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Supermarket 2 1.83
Market 1 0.92
Toplam 109 100.00

Tablo 5. isletme biiyiikliik gruplarina goére (daa) ihracatgiya satilan ortalama kiraz miktari (ton)

1.Grup: £10 2.Grup: 11<29 3.Grup:30<49 4.Grup: 250 Genel
Ihracatciya Satilan 6.95 17.62 30.91 60.51 24.42
Miktar
3.1.2.2. Ureticilerin kiraz pazarlamada orgitlenmesinin olmamasi sorunlariyla

karsilastigi sorunlar

Ureticilerin kiraz pazarlamada karsilastigi belli bagli
sorunlarin degerlendirilmesinde Besli Likert Olcegi
kullaniimistir. incelenen isletmelerde, ireticiler, en
onemli kiraz pazarlama sorunu olarak, fiyatin
belirlenmesi tizerinde Ureticinin etkisinin olmayisini
(4.72) belirtmislerdir. Yoredeki etkin olmayan
Uretici 6rgitleri bashgi ile ifade edilen sorun ise 4.22
Likert Olcek ortalamasi ile dérdincii siradadir.
Aslinda 4.47 ve 4.25 0lgek ortalamasi ile ikinci ve
Uglincl sirada yer alan ve ihracatgiya bagimh olma
ile soguk hava deposu olmamasi sorunlari hem etkin
olmayan Uretici orgiitleri hem de {retici

Tablo 6. Ureticilerin kiraz pazarlamada karsilastig sorunlar

iliskilendirilerek birlikte degerlendirilebilir (Tablo
6).Meyve-sebze pazarlamasinda Uretici orgiitlerinin
etkin olmayisi ve dureticilerin o&rgutlere yonelik
beklentileri daha once yapilan c¢alismalarda da
Gzerinde durulan 6nemli hususlar arasindadir (Niyaz
ve Demirbas, 2015; Karadas ve Bulut, 2022).
Ortaklarin kooperatiften memnuniyeti,
ortaklar/tyeler ile kooperatif yonetimi arasindaki
gliven ve bilgi paylasimi arttikga artmaktadir (Arcas-
Lario et al., 2014). Nitekim, kooperatif gibi Uretici
orgutlerinin etkin olarak kiraz pazarlamasinda rol
oynadigl bazi bolgelerde basarili sonuglar da elde
edilebilmektedir (Sayil ve Ozbek, 2016).

Sorunlar 1 2 3 4 Olgek Standart
(n=102) Ortalamasi Sapma
Fiyat Belirlemede Ureticinin Etkisinin Olmayisi 3 2 - 11 86 4.72 0.825
Ureticilerin ihracatciya Bagiml Olmasi 6 5 - 15 76 4.47 1.123
Soguk Hava Deposunun Olmamasi 2 2 3 56 39 4.25 0.779
Etkin Olmayan Uretici Orgiitleri - 10 4 42 46 4.22 0.918
Uretici Orgiitlenmesinin Olmamasi - 10 5 47 40 4.15 0.905
ihracata Uygun Uretim Yapamama 3 5 - 61 33 4.14 0.879
Nakliye Masraflarinin Yuksek Olusu 3 14 - 49 36 3.99 1.085
Uriin Bedeli Tahsilatinda Yasanan Sikintilar 12 11 1 63 15 3.57 1.214
Alicinin Pesin Odeme Yapmamasi 12 13 - 62 15 3.54 1.232
Uriin Kayiplari 6 24 9 50 13 3.39 1.153
Uretimin Diizensiz Olusu 14 9 12 58 9 3.38 1.194
Pestisit Problemi 28 10 6 27 31 3.23 1.628
Yeni Uretim Tekniklerinin Olmamasi 10 36 12 23 21 3.09 1.343
Sozlesmeli Uretim Yapilmamasi 20 14 22 32 14 3.06 1.341
Ambalajlama 17 26 12 41 6 2.93 1.252
Uygun Hasat Zamaninin Belirlenememesi 24 23 6 34 15 2.93 1.450
Boylama 17 28 11 41 5 2.89 1.242
Satacak Yer Bulamama 46 20 2 18 16 2.39 1.567
istenilen Zaman Alici Bulamama 35 32 3 26 6 2.37 1.341
Pazara Uzaklik 49 30 4 14 5 1.98 1.234

(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum)

3.2. Ureticilerin Bolgedeki Tarimsal
Orgiitlenmeye iliskin Gériisleri

Bu bolimde, dreticilerin, bolgedeki dretici
orgutlerinin basarisi hakkindaki gorusleri, bolgede
kurulan ve artik faal olmayan Uretici birliginin

basarisiz olma nedenleri ve (retici 6rgiitlerinden
beklentileri incelenmistir.
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3.2.1. Ureticilerin Uretici Orgiitlerinin Basarisi
Hakkindaki Goriisleri

incelenen isletmelerde, Ureticilerin Uretici
orgutlerini basaril bulma durumlarinin
degerlendirilmesinde Besli Likert Olgegi

kullanilmistir (Tablo 7). Ureticilerin bélgede en
bagarili  buldugu tarimsal o6rgit, Tarim Kredi
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Kooperatifi (2.16) olarak belirlenmistir. Ureticilerin
basari siralamasinda en son sirada yer alan Uretici
Orgltl ise, Ziraat Odasli (1.68) olmustur. Bu durum
Ureticiler agisindan, bolgede faaliyet gosteren Tarim
Kredi Kooperatifi'nin Ziraat Odasi’na kiyasla daha
aktif bir rol Ustlendigini gostermektedir. Nitekim,
yuz ylze gorusulen Ureticilerin gorlsleri de bu
yondedir.

Tablo 7. Ureticilerin Uretici 6rgiitlerinin basarisi hakkindaki gorisleri

Uretici Orgiitleri 1 2 3 4 Olgek Ortalamasi Standart Sapma
Tarim kredi kooperatifi 35 23 37 7 - 2.16 0.982
Sulama kooperatifi 42 30 26 4 - 1.92 0.908
Tanmsal kalkinma 43 32 21 6 - 1.90 0.928
kooperatifi
Ziraat odasi 50 36 15 1 - 1.68 0.759

(1=Cok Basarisiz, 2=Basarisiz, 3=0rta Derecede Basarili, 4=Basarili, 5=Cok Basarih)

3.2.2. Ureticilerin ilgede Feshedilen Uretici
Birliginin Basarisiz Olma Nedenleri
Hakkindaki Goriigleri

incelenen isletmelerde, iireticiler, ilcede feshedilen
Kiraz Uretici Birligi’nin basarisiz olma nedenlerinin
basinda “Ureticiler arasindaki bir o6rgit altinda
birlikte ¢alisabilmede yasanan sorunlarr”
gostermektedir. Nitekim Ureticilerin %41.20’si bu
gorist paylasmaktadir. Bunu sirasiyla, bilgi diizeyi
yetersiz yoneticiler (%15.70), ciftcilere yeterli

6zenin gosterilmemesi (%7.80) izlemektedir (Tablo
8). Tarimsal 6rgltlenmenin olmamasi ya da var
olanlarin etkin calismamasi, Ureticilerin gelirini ve
pazardaki rekabet¢ci konumunu zayiflatmaktadir.
Kiraz degeri fiyata pazarlanamadigi gibi, katma
degeri  artiracak  gesitli uygulamalar  da
gerceklestiriliememektedir. Nitekim, Ureticilerin,
Urunlerini depolama imkanina sahip olmamasi
sonucu kalite kayiplari ortaya c¢ikabilmekte,
ihracatcinin  almadigi kalibre disi Grlnler farkli
sekillerde degerlendirilememektedir.

Tablo 8. ilgede feshedilen Kemalpasa Kiraz Uretici Birligi’nin basarisiz olma nedenleri hakkinda iretici gérisleri

Basarisiz Olma Nedenleri Sayi %

Ureticiler Arasinda Birligin Olmamasi 42 41.20
Bilgi Birikimi Yetersiz Yoneticiler 16 15.70
Ciftgilere Yeterli Ozenin Gosterilmemesi 8 7.80
Ciftgilerin Cikarini G6zetmeme 7 6.90
Soguk Hava ve isleme Tesisi Olmamasi 6 5.90
Fikri Yok 5 4.90
Uye Kaybi 4 3.90
Gonullulik Esasina Dayanmama 4 3.90
Calisanlarin ilgisizligi 3 2.90
Ureticiler Arasinda Anlasmazlik Olmasi 3 2.90
Finansal Destek Saglamamasi 3 2.90
Orgiitiin Faaliyetlerinin Yetersiz Olmasi 1 1.00
Toplam 102 100.00

3.2.3. Ureticilerin Bolgedeki Uretici
Orgiitlerinden Beklentileri

Arastirma kapsaminda gorisulen Ureticilerin, Gretici
orgutlerinden beklentileri arasinda en &ncelikli
olani, tretimde kullandiklari girdilerin uygun fiyata
saglanmasidir  (%94.10). Bunu, soguk hava
deposunun kurulmasi (%72.50), ihracat igin yeni
stratejiler gelistirilmesi (%62.70), finansal destek
saglanmasi (%61.80), dUriunlerin yiksek fiyattan
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satilmasi (%61.80) ve kiraz kurutma tesisinin
kurulmasi (%52.90) izlemektedir (Tablo 9). Soguk
hava deposu ile kiraz daha dayanikh hale getirilerek
rekabet olanaklari ve boylece kirazin ihrag fiyati da
artabilmektedir. Tlrkiye’de faaliyet gosteren uretici
orgltleri ortak/ uyelerinden aldiklari aidatlar ile
calismalarini yirtutmektedir. Bu tlr kuruluslarin
etkin hizmet verebilmeleri mali glicleriyle dogrudan
ilgilidir. Ozellikle aidat toplamada ciddi sikintilar
yasanabilmektedir. Ancak bazi Kalkinma
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Kooperatifleri, Uye aidatlarini sadece satis
Uzerinden almakta ve bu durum dreticiler
tarafindan memnuniyetle karsilanmaktadir. Ustelik
bu uygulama ile kiraz Gretimi ve dolayisiyla satisi ne
kadar artarsa, kooperatifin gelirleri de o olglde
artmaktadir. Sayi ve Ozbek (2016) tarafindan
yapilan arastirmada, bélgedeki kooperatifin; ihracat
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firmalari ile her yil hem yiiz yize hem de online
goriserek pazarhk usuli ile toptan satis yapabilme
glcinid kullandigl ifade edilmektedir. Boylece
kooperatif ve bulundugu il, Tlrkiye kiraz ortalama
fiyatinin ¢ok Ustiinde bir fiyat elde edebilmektedir.
Kemalpasa bolgesindeki (reticilerin ekonomik
acidan beklentileri de bu dogrultudadir.

Tablo 9. Kiraz Ureticilerinin bolgedeki Uretici 6rglitlerinden beklentileri

. Bekliyor Beklemiyor
Beklentiler Sayi % Sayi %
Uygun fiyata girdi saglamasi 96 94.10 6 5.90
Soguk hava deposu 74 72.50 28 27.50
ihracatta yeni stratejiler 64 62.70 38 37.30
Finansal destek saglamasi 63 61.80 39 38.20
Uriinlerin yiiksek fiyattan satisinin yapilmasi 63 61.80 39 38.20
Kiraz kurutma tesisi kurulmasi 54 52.90 48 47.10
Egitim vermesi 36 35.30 66 64.70

3.2.4. Ureticilerin Kiraz Pazarlamada Tercih
Ettigi Orgiitler

incelenen isletmelerde, (reticilerin  Griinlerini
pazarlamada en ¢ok tercih ettikleri tarimsal orgiit
(%72.50) saha calismalari sirasinda kapandigi
belirlenen, Kemalpasa Kiraz Ureticileri Birligi’'dir.
Halihazirda aktif olmayan bir dretici orgitin
Ureticinin oncelikli olarak tercih ettigini beyan
etmesi, bu konuda ortaya gikan sorunlarin tekrar ele
alinmasi gerektigini gdstermektedir. Ureticilerin
ikinci tercihi (%27.50) Kemalpasa Merkez Tarimsal
Kalkinma Kooperatifi'dir. Arastirma kapsaminda yer
alan Bagyurdu ilcesinde ise Yas Meyve ve Sebze
Pazarlama  Kooperatifi  bulunmakla  birlikte,
gorusulen ureticilerden bu kooperatife ortak/tye
olan uretici bulunmamaktadir.

Gorlsiulen Ureticilere, kirazi tarimsal o6rgitlerin
islemesi durumunda, Ureticilere olasi katkilari da
sorulmustur. Ureticilerin %68.63’( kiraz fiyatinin
artacagini, %25.00'i  sanayi sektoriinde Ureticinin
s6z sahibi olacagini, %4.91’i yil sonunda kar
dagitilacagini ve %1.96’si ise istihdam saglayacagini
belirtmislerdir.

4. SONUC VE ONERILER

Turkiye’de meyve (reten tarim isletmelerinin
yapisal ozellikleri sonucu, etkin isleyen bir
pazarlama yapisina sahip olmadigi belirtilmektedir.
Bu kosullar altinda Ureticilerin fiyat olusumunda
herhangi bir etkileri olamamaktadir. Bu nedenle
ozellikle kiiciik ve orta boy isletmelere sahip
Ureticilerin gonilli olarak bir araya gelip; blyik
Ureticilerin pazarlik glicline sahip olabilecegi
tarimsal 6rgitlerin (birlikler, kooperatifler vs.) ¢atisi
altinda is birligi halinde c¢alismasini saglayacak

stratejilerin izlenmesine ve bu amaca yonelik etkin
isleyen tarimsal politikalara gereksinim
duyulmaktadir (TCKB, 2004).

Tlrkiye'nin en 6nemli kiraz Gretim bolgelerinden
biri olan izmir'in Kemalpasa ilgesinde yapilan bu
arastirma ile yukarda ifade edilen ve Kalkinma
Bakanlig’’nin raporunda yer verilmis, érgitlenme ile
ilgili sorunlarin hala devam ettigi belirlenmistir.
Nitekim, arastirma bdlgesinde, (reticilerin tarimsal
orgiitlere olan katimi yeterli dizeyde degildir.
Oysa, Uretimin arttirilmasi, kaliteli Grin ve iyi fiyat
elde edilebilmesi, Ureticilerin etkili bir bicimde
orgutlenmesine baghdir. Ziraat odasi, tarim kredi
kooperatifi, tarimsal kalkinma kooperatifi, Gretim ve
pazarlama kooperatifi ve Uretici birligi gibi Uretici
orgitlerinin varhg kadar aktif olmasi, Ureticileri
orgutlenme konusunda daha fazla motive edecek ve
boylece kiraz iretim ve pazarlamasinda hem (retici
hem bolge ve hem de llke agisindan 6nemli
ekonomik fayda ve ciktilar saglanabilecektir.
Arastirma alanindaki kiraz Ureticilerinin, Uretici
orgutlerinden birtakim beklentileri bulunmaktadir.
Bu beklentiler; kiraz tretimi konusunda bilgi almak,
Ureticilerin haklarinin korunmasi, treticilerin gelirini
arttirmak, kirazi degerinde pazarlayabilmelerini
saglamak, isletmelerin devamhligini saglayabilmek,
duslik faizli kredi temini, distk fiyath girdi temini,
Ureticilerin koylerinin kalkindirilmasi ve istihdam
saglanmasi  olarak  siralanmaktadir.  Uretici
beklentilerinin karsilanmasi, orgutlenme
diizeyindeki artislarin da baslangi¢ noktasidir.

Bolgede orgutlenme ile ilgili diger 6nemli bir sorun
ise gecmiste mevcut olan Kiraz Ureticileri Birligi’nin
gliniimizde varhgini siirdirmiiyor olmasidir. Uretici
orgltlerinin basarili 6rnekleri, bltlncill énlemlerin
de basarili sonuclarini ortaya koymaktadir. Bu
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nedenle, ilgedeki Kiraz Ureticileri Birligi’nin finansal
sorunlarinin yani sira, Ureticilerin Urnlerini Birlik
araciligiyla pazarlamasini tesvik edici 6nlemlerin de
hayata gecirilmesi ¢c6zim igin tamamlayici bir unsur
olabilecektir. Kooperatiflerin basarisi, profesyonel
yonetim  anlayisi, dis  finansman  tedarik
kaynaklarinin etkin kullaniimasi ve
degerlendiriimesi  ile  Ureticilerle is  birligi
sireglerinin basarili strdirilmesine baglidir. S6z
konusu alanlardaki performans, bolgedeki soguk
hava deposu, paketleme ve kurutma tesisi
olanaklarinin saglanmasini destekleyebilecek ve
Uretilen Urline saglanan katma deger ile ekonomik
acidan bolge ve kiraz Ureticisine geri donisler
artirilabilecektir.
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