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Ozet: Bu calismanin temel amaci tiketicilerin organik gida tercihlerinin sosyo-ekonomik degiskenlere gére degisip
degismedigini ortaya koymaktir. Calismanin birincil verileri izmir’de farkli ekonomik ve sosyokiiltiirel yapiya sahip toplam 150
tiketici ile gevrimici yapilan anketlerden elde edilmistir. Tlketicilerin organik gida Grtinlerine yonelik tercihlerini etkileyen
faktorleri degerlendirmek amaci ile besli Likert Olgegi kullaniimistir. Cinsiyet, medeni durum, egitim, hanehalki biyikluga,
yas ve gelir gruplari gibi sosyo-ekonomik ozellikler ile tiiketicilerin organik gida tercihlerini etkileyen olasi faktorler arasinda
anlamh bir fark olup olmadigini belirlemek amaciyla Mann-Whitney U ile Kruskal Wallis H testleri uygulanmistir. Tuketicilerin
organik gida tercihlerinde 6ne ¢ikan en onemli tg faktor sirasiyla; saglikli kosullarda dretim, Grinlerin kimyasal madde
icermemesi ve Urinlerin kaliteli olmasi seklinde belirlenmistir. Elde edilen bulgular, tiketicilerin organik gida tercihlerini
etkiyebilecek olasi faktorlere verilen 6nem diizeyinin sosyo-ekonomik degiskenlere gore degisiklik gdsterdigini, ancak temelde
¢ok dnemli bir farklilik olmadigi sonucunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Organik Gidalar, Tiiketici Tercihleri, Satin Alma Kararlari, Sosyo-Ekonomik Faktorler

The Effect of Socio-Economic Factors on Consumers' Purchasing of Organic Food: A
Case from Izmir Province

Abstract: The main purpose of this study is to reveal whether the organic food preferences of consumers change according
to socio-economic variables. The primary data of the study were obtained from online surveys with 150 consumers with
different economic and socio-cultural structures in izmir. A five-point Likert Scale was used to evaluate the factors affecting
consumers' preferences for organic food products. Mann-Whitney U and Kruskal Wallis H tests were applied to determine
whether there is a significant difference between socio-economic characteristics such as gender, marital status, education,
household size, age and income groups, and possible factors affecting consumers' organic food preferences. The three most
important factors that stand out in the organic food preferences of consumers are respectively; production in healthy
conditions, the absence of chemicals in the content of the products and the quality of the products. The findings reveal that
the level of importance given to possible factors that may affect consumers' organic food preferences varies according to
socio-economic variables, but there is no fundamental difference.
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1. GiRi§ Organik tarimda Urln yetistiriimesi, toplanmasi,
hasat, kesim, isleme, tasnif, ambalajlama,
etiketleme, muhafaza, depolama, tagimaile Griinln
tiketiciye ulasmasina kadar olan diger tim
islemlerde, kimyasal madde veya tarim ilaci
kullanilmamaktadir. Ciftciler ve aileleri tarim
ilaglarina daha sik maruz kaldiklari igin, organik
tarim, oncelikle c¢iftci ve ailesinin genel olarak
toplumun saghgini korur ve iyilestirir. Organik tarim

Diinya’da havayi, suyu ve topragl kirletmeksizin,
erozyonu, topragin tuzlulasmasini, diger hastalk ve
zararllarin etkisini en aza indirecek tarimsal
tekniklerin gelistiriimesine her gecen giin duyulan
ihtiya¢ artmaktadir. Bu ihtiyaci karsilayacak, dogaya
dost lretim metodu “Organik Tarim” olarak
nitelendirilmektedir.

Organik tarim, insan saghgina ve cevreye zarar yayginlastikca, tedavisi cok pahali olan hastaliklara
vermeyen ve Uretimde kimyasal girdi kullanilmadan, yakalanma oranlari da azalacak ve ekonomi de
Uretimden tiiketime kadar her asamasi kontrollii ve dolayl yoldan olumlu etkilenecektir.

sertifikall tarimsal Gretim bigimidir. Dogal dengeyi
koruyarak hava ve su gibi yasamsal kaynaklarin ve
dogal hayatin korunmasini amaglayan bir Uretim
yontemidir.

Organik gidalar; temel olarak, yetistiriimesinde ve
islenmesinde, genetik mihendisligin, yapay ve
benzeri glibrelerin, bocek ilaglarinin, yabani ot ve
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mantar oldarica ilaglarinin, blylitme
diizenleyicilerinin, hormonlarin, antibiyotiklerin,
koruyucularin, renklendiricilerin, katki

maddelerinin, kimyasal kaplama ve parlatic
maddelerinin ve kimyasal ambalaj malzemelerinin
kullanilmadigi gida maddeleridir (igli vd., 2016).

Organik tarim ve gida urtinlerine karsi tiiketici tutum
ve satin alma davranislari  konvansiyonel
alternatiflerine kiyasla farklihk gostermektedir.
Organik tarim ve gida GrGnQ satin alma sireci, bu
Urinler hakkinda bilgi sahibi olma ¢abasi, bu
Urunlerin  diger Urinlere gore farkliliklarinin
algilanmasi ve bilingclenmeyle baslamaktadir. insan
sagligina zarar vermedigi diistincesi, gida guvenligi,
hayvan refahinin saglanmasi, gevrenin korunmasi ve
sertifikali olmasi gibi Ozellikleri nedeniyle organik
tarim ve gida dUrdnleri, tuketicinin satin alma
kararlarini vermede diger Uriinlere gore Ustinlik
yaratan o6zelliklerin basinda gelmektedir (Eryilmaz
vd., 2015).

Organik gida ve tarim drinlerine karsi AB
Ulkelerinde tlketici tutum ve davranis olusumunda,
etkili faktorlerin basinda egitim faktoriiniin geldigi,
egitim duzeyi yuksek kisilerce daha c¢ok tercih
edildigini gorilmektedir (Hassan et al., 2009). Kadin
tliketicilerin organik Urunlere yonelik satin alma
egilimleri erkeklere gore daha yiliksek olmasina
ragmen, bu Urinlere yonelik 6deme isteklilikleri
daha dusuktir (Sarikaya, 2007; Urena et al., 2008).
Tirkiye’deki tuketicilerin organik drinlere karsi
gosterdikleri satin alma davraniglari ise, cinsiyet,
yas, egitim ve cocuk sayisi gibi degiskenlere gore
farkhlik gostermektedir (Armagan ve Ozdogan,
2005; Akin vd., 2010). Ote yandan birgok ¢alismada
organik drlinleri satin almada saglik bilinci ana
faktor olarak gosterilmektedir (Schifferstein and
Oude Ophuis, 1998; Lockie et al., 2002; Annunziata
and Scarpato, 2014; Annunziata and Vecchio, 2016;
Toklu ve Ustaahmetoglu, 2016; inan vd., 2021).

Bircok calismada, kadinlarin, organik Grtnleri
erkeklere gore daha givenilir  bulduklar,
tiketicilerin egitim seviyesi ylkseldikge Urtnlerin
cevre dostu olmasina verilen énemin arttig ifade
edilmektedir (Sarikaya, 2007; Cinar vd., 2022).
Diger yandan organik uUrinlerin tiketim sikliklarinin
gelir dlzeyindeki ylkselise bagh olarak artmakta
oldugu, tiketicilerin gelir dlizeyinin tliketim sikligini
etkiledigi de gorulmektedir (Urena et al., 2008;
Toklu ve Ustaahmetoglu, 2016; Varoglu ve Turhan,
2016; Bahsi ve Akga, 2019, Han and Lee, 2022).

Genel olarak Diinya ulkeleri ile karsilastirildiginda
Turkiye’de organik tarim/gida drtinlerinin satisinin
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artmadigl gozlenmistir. Bu c¢alisma kapsaminda
pazarlama stratejileri gelistiriimek Gzere;

- Tiketicilerin  organik  Grin  gruplari
acisindan tercihleri belirlenmis,

- Tuketicilerin organik gida Urunleri tuketim
tercihini etkileyen faktorleri tespit edilmis
ve

- Tiketicilerin organik gida tercileri sosyo-
ekonomik ozelliklerine gore
degerlendirilmistir.

Bu cercevede “tiiketicilerin organik gida Urinlerini
satin almasinda sosyo-ekonomik degiskenler farkli
etkilere sahiptir” seklindeki temel hipotez test
edilmistir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin temel materyalini, izmir'de farkl
ekonomik ve sosyokdiltiirel yapiya sahip toplam 150
tiketici ile Google forms ile c¢evrimici yapilan
anketlerden elde  edilen birincil  veriler
olusturmaktadir. Tiketicilerin organik tarim ve gida
Urunleri konusundaki distincelerini degerlendirmek
amaci ile begsli Likert Olgegi kullanilmistir. Analizler
IBM SPSS 25 programinda gerceklestirilmistir.
Frekans dagilimlari, ortalamalar ve g¢alismanin
amacina uygun olarak yapilan iliskili analizler
sunulmustur. Cinsiyet, medeni durum, egitim,
hanehalki blylklGga, yas ve gelir gruplari gibi sosyo-
ekonomik ozellikler ile tiiketicilerin organik gida
tercihlerini etkileyen olasi faktérler arasinda anlamli
bir fark olup olmadigini arastirmak amaciyla Mann-
Whitney U ile Kruskal Wallis H testleri yapilmistir.

3. ARASTIRMANIN BULGULARI
3.1. Tiiketicilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 150 tilketicinin %71,3’lini
kadinlar ve %28,7’sini erkekler olusturmaktadir.
Tlketicilerin %68.7’si lisans, %22’si yiksek lisans-
doktora ve %9.3'l lise mezunudur. Tiketicilerin
onemli bir bolimi ¢ogunlugu (%57.3) 35-44 yas
araliginda bulunmaktadir. Gelir dagilimlarina
bakildiginda %90’hk bdoliminiin verilerin temin
edildigi 2021 yil asgari Ucreti (4520 TL) Gzerinde
gelire sahip oldugu, ancak %20’lik kisminin ise 10 bin
TL Gzerinde aylk gelire sahip oldugu gorilmektedir.
Katihmcilarin %74’lik béliminin ise 3-4 kisilik bir
hane halki bliytkligline sahip oldugu belirlenmistir
(Tablo 1).
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Sosyo-Ekonomik Ozellikler Kategoriler Frekans %
Cinsiyet Kadin 107 71,3
Erkek 43 28,7
Egitim Lise 14 9,3
Lisans 103 68,7
Yiksek Lisans-Doktora 33 22,0
Medeni Durum Evli 119 79,3
Bekar 31 20,7
Hane Halki Fert Sayisi 1 kisi 14 9,3
2 kisi 19 12,7
3-4 111 74,0
5+ 6 4,0
Tiketicinin Yasi 24 alt 2 1,3
25-34 21 14,0
35-44 86 57,3
45-54 37 24,7
55+ 4 2,7
Mesleki Durum Ozel Sektor 118 78,6
Kamu 14 9,3
Serbest Meslek 4 2,7
Emekli 7 4,7
Calismiyor 7 4,7
Aylik Gelir (TL) 4250 ve alti 16 10,7
4251-5700 33 22,0
5701-7200 34 22,7
7201-8700 22 14,7
8701-10000 15 10,0
10000 ustu 30 20,0

3.2.Tuketicilerin Organik Gida Tercihleri

Tiketicilerin tercih ettigi organik Urlinler taze sebze
ve meyveler, kurutulmus sebze ve meyve, et ve et
ardnleri, stt ve sit trtnleri, tahil/bakliyat, yumurta,
yag (swvi/kati) ve bal kategorileri igin ayri ayir
incelenmistir. Cogunlukla tiketicilerin tercih ettigi

Tablo 2: Tiiketicilerin Organik Uriin Tercihleri

organik trtnler tek bir kategoride degildir. Genelde
organik Urin tlketenlerin taze sebze-meyveler,
yumurta ve bal kategorilerinde tercih yaptig
soylenebilir. Et ve et Urinleri, st ve sit Griinleri,
tahil/bakliyat kategorileri diger triin kategorilerine
gore daha az tercih edilmektedir (Tablo 2).

Tiiketilen Organik Uriinler Frekans %
Taze sebze ve meyveler, Kurutulmus sebze ve meyve, Sit ve siit Griinleri, Et 21 140
ve et Urlnleri, Tahil-bakliyat, Yag (Sivi/Kati), Bal, Yumurta !
Bal, Yumurta 5 3,3
Taze sebze ve meyveler, Sut ve sit trinleri, Et ve et Grlnleri, Yag (Sivi/Kati), 5 33
Bal, Yumurta !
Yumurta 5 3,3
Sit ve st Grdnleri, Bal, Yumurta 4 2,7
Siit ve st Grinleri, Yumurta 4 2,7
Taze sebze ve meyveler, Bal, Yumurta 4 2,7
Taze sebze ve meyveler, St ve sit Urlnleri, Yumurta 4 2,7
Diger* 93 62,0
Yanitsiz 5 3,3
Toplam 150 100,0

*Coklu secenekleri yanitlayanlar.

inan vd. (2021) calismalarinda, tiiketicilerin tercih
ettikleri organik Urlinlerde ilk 3 Grlnilin sirasiyla;
taze sebze ve meyveler, zeytinyagl ve yumurta
olarak siralamaktadir. Daha az tercih edilen Uriinler

ise bebek mamalari, kuruyemisler, cay ve meyve
suyu vb. iceceklerdir. Cam ve Karakaya (2018)'nin
¢alismalarinda tuketicilerin %62.2’si yas sebze ve
meyve tikettigini, %16.7’si organik salca, zeytinyagi
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tikettigini, %12.9’u organik icecekler tukettigini
belirtmislerdir. inci vd. (2017)’nin ¢alismalarinda da
tiketicilerin %43.4 ile en ¢ok yas sebze-meyve lriin
grubunu tuketirken, bunu sirasiyla st ve sit
Urunleri, organik et, yumurta ve bal takip ettikleri
ifade edilmistir. Bireylerin buyuk bir kismi (%62.2)
organik yas sebze ve meyve tikettigini, %16.7’si
organik salga, zeytinyagl tlikettigini, %12.9'u
organik icecekler tiikettigini belirtmislerdir. Birgcok
¢alismanin da destekledigi gibi, tuketicilerin organik
Urln tercihlerinde yas sebze ve meyve genellikle ilki
sirada yer almaktadir denilebilir.

Tablo 3: Tuketicilerin Organik Gida Satin Alma Yerleri
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3.3.Tiketicilerin Organik Gida Satin Alma
Yerleri

Tlketicilerin organik gida satin alma yerleri Tablo
3’te gosterilmistir. Buna gore, tiiketicilerin %30,7’si
sadece organik Grlin pazarindan organik Urin satin
almaktadir. Geri kalan tiketicilerin genellikle birden
fazla yerden organik triin alimi yaptigi saptanmigtir.
Birden fazla yerden organik Urin alimi yapilan
yerlerde “stpermarketler-organik Uriin pazarlar”
ve “organik Urin satisi yapilan dikkanlar-organik
Grin pazarlan” secgeneklerinin agirhikh oldugu
gorilmektedir.

Organik Uriin Satin Alinan Yerler Frekans %
Organik Griin pazari 46 30,7
Stupermarket-Organik Grlin pazari 25 16,7
Organik Urln pazari-organik Urlin satisi yapilan

N 13 8,7
diikkanlar
Organik Urin satigi yapilan diikkanlar 7 4,7
Organik Uriin pazari-Uretici/saticinin sosyal medya 6 40
hesaplari Gizerinden !
Organik Uiriin pazari-internet alisveris sitesi-Organik
o N 5 3,3
Grdn satisi yapilan dikkanlar
Siipermarket-Organik riin pazari-internet alisveris 4 57
sitesi !
Siipermarket-Organik riin pazari-internet alisveris
sitesi-Uretici/saticinin  sosyal medya hesaplari 4 2,7
izerinden
Diger* 35 23,3
Yanitsiz 5 3,3
Toplam 150 100,0

*Coklu segenekleri yanitlayanlar

Cam ve Karakaya (2018) calismalarinda, tiketicilerin
%65.3’Unilin organik dranleri koylerden,
%22.9'unun organik Urin satan marketlerden ve
%11.8’inin ise slUpermarketlerden satin aldig
tespitine yer verirken; inci vd. (2017) ise,
tiketicilerin Granleri genelde
marketlerden/stipermarketlerden  (%54), semt
pazarlarindan (%24,6) ve dogrudan (reticiden
(%10,8) satin almayi tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Varoglu ve Turhan (2016) ise, tiiketicilerin organik
Grin ahlsveris yerlerinde %49.6 orani ile
sipermarketlerin ilk sirada yer aldigini, bunu %26 ile
organik Urin pazarlart ve dikkanlarin (%15.6)
izledigi belirtmislerdir.

3.4.Tiketicilerin Organik Gida Tercihlerini
Etkileyen Faktorler

Tuketicilerin organik gida tercihini etkileyebilecek
olasi faktorler ve bu faktorlere iliskin tiketicilerin
verdigi yanitlar Tablo 4’te g6sterilmistir. Buna gore,
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tuketicilerin  organik gida drdnlerini  tercih
etmesinde etkili olan en dnemli faktorler Grinlerin
saglhkli olmasi, kimyasal madde icermemesi ve
kaliteli olmasidir. Tiketicilerin gorugslerine gére en
az 6nem verilen faktorler ise drinlerin giizel
goriinmesi ve tlketicilerin gevresindekilerin organik
Urlin tiketmesi oldugu belirlenmistir. Tiketicilerin
yanitlarina goére organik Urin fiyatlar tliketicilerin
organik gida Urlnlerini tercihinde orta diizeyde
onemli gorilmektedir. Benzer sonuglar birgok
calismada da yer verilmektedir. Ornegin inci vd.
(2017) tuketicilerin organik Grin tiketimine etki
eden faktorlerin 6nem sirasi bakimindan; %31 ile
“sagliga zararli olmamasi” , %20 ile “dogal ve
ekolojik olmasi”, %19 ile “glivenli olmasi”, %18 ile
“fiyat” ve %12 ile “besin degeri” faktori seklinde
siralamaktadir. inan vd. (2021) ise, tiketicilerin
organik gidalari tercih etmesinde etkili olan en
onemli faktorleri sirasiyla; Urinlerin  saglikh
oldugunu dustinmeleri, kimyasal madde
icermemesi, Urlnlerin kalitesi, lezzeti ve daha
besleyici olmasi seklinde belirtmektedirler.
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Tablo 4: Tuketicilerin Organik Gida Tercihini Etkileyen Faktorler

Faktorler Likert Olcek Std. Sapma
Ortalamasi*
Saglikh olmasi 4,93 0,403
Kimyasal madde igermemesi 4,93 0,330
Kaliteli olmasi 4,63 0,607
Cevre dostu Urinler olmasi 4,48 0,712
Daha lezzetli olmasi 4,41 0,796
Uzun siire dayanmasi 3,73 1,034
Fiyatinin makul olmasi 3,46 1,246
Kolay ulagilabilir olmasi 3,32 1,382
iyi bir ambalaja sahip olmasi 2,67 1,230
Cevremdekilerin organik gida tiiketmesi 2,59 1,327
Guzel gorlinmesi 2,50 1,252

*1= Hig 6nemli degil; 5= Kesinlikle gok 6nemli

Tiketicilerin  organik gida tercihlerinin sosyo-
ekonomik faktorlere gore degisip degismedigini
belirlemek amaciyla cinsiyet, medeni durum,
egitim, hanehalki blyukligu, yas ve gelir gruplari
kapsaminda analiz gergeklestirilmistir.

Tiketicilerin  organik gida  Urlnlerini  tercih
etmesinde etkili olan en 6nemli faktorler cinsiyete
gore de pek degismemektedir. Uriinlerin saglikh
olmasi ve kimyasal madde icermemesi kadinlar ve
erkekler icin il sirada 6nem verilen faktorlerdir.
Bununla birlikte, erkelerin ve kadinlar arasinda
organik gida tercihini etkileyen bazi faktorlere
verilen 6nem diizeyi bakimindan istatistiksel olarak
anlamh  farkhihklar vardir.  Uriinlerin  saglikli
olmasina, kimyasal madde igermemesine, kalite
olmasina, Urlnlerin uzun siire dayanmasina, ¢evre

dostu Urlinler olmasina, fiyatin makul olmasina ve
kolay ulasilabilir olmasina erkekler kadinlara gore
daha fazla 6nem vermektedir (Tablo 5).

Medeni durum agisindan hem bekarlar hem de
evlilerin organik gida Urinlerini tercih etmesinde
Urunlerin  saghkh olmasi ve kimyasal madde
icermemesi yine basi ¢cekmektedir. Genel olarak
bekar olanlarin evlilere gore organik gida tercihini
etkileyen olasi faktorlere daha fazla 6nem verdigi
soylenebilir. Ancak bekarlar ve evliler arasinda
istatistiksel olarak anlamh farklilk gosteren bazi
faktorler bulunmaktadir. Bekarlar evlilere goére
Urunlerin daha lezzetli olmasina, cevredeki kisilerin
organik gida tiliketmesine ve (Urlinlerin giizel
olmasina daha fazla 6nem atfetmektedir (Tablo 5).

Tablo 5: Cinsiyet ve Medeni Duruma Goére Organik Gida Tercihini Etkileyen Faktorler

Onermeler Cinsiyet Medeni Durum
Kadin Erkek Mann-Whitney Bekar Evli  Mann-Whitney
U testi p degeri U testi p degeri
Saglikli olmasi 4,84 4,96 **%0,089 4,94 4,92 0,616
Kimyasal madde icermemesi 484 4,96 *%0,030 4,94 4,92 0,784
Kaliteli olmasi 4,47 4,70 **0,039 4,65 4,63 0,696
Daha lezzetli olmasi 4,21 4,50 0,155 4,68 4,34 **0,025
Uzun siire dayanmasi 3,30 3,91 *0,003 3,90 3,69 0,320
Cevre dostu Uriinler olmasi 4,02 4,66 *0,000 461 4,45 0,160
Fiyatinin makul olmasi 3,07 3,62 *%0,018 3,68 3,40 0,335
lyi bir ambalaja sahip olmasi 2,81 2,61 0,337 2,77 2,64 0,652
Cevremdekilerin organik gida tiketmesi 2,58 2,60 0,990 3,00 2,49 ***0,066
Guzel gorlinmesi 2,67 2,43 0,326 2,94 2,39 **0,027
Kolay ulagilabilir olmasi 3,00 3,45 *%%0,072 3,48 3,28 0,455

*, Rk EXE girasiyla %1, %5 ve %10 onem dizeylerinde istatistiksel olarak anlaml.
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Genel olarak tiketicilerin organik gida drinlerini
tercih etmesinde etkili olan en 6nemli faktorler
egitim durumuna goére de pek degisiklik
gostermemektedir. TUm egitim gruplarinda sirasiyla
“Urtinlerin  saglikli  olmasi”, “kimyasal madde
icermemesi” ve “kaliteli olmasi” tiiketicilerin en
fazla 6nem verdigi faktorler olarak ©n plana
¢ikmaktadir. Ancak, bazi faktorler agisindan egitim
gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamh
farkhhklar oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore,
lisans dizeyinde egitime sahip olanlar lise ve
lisansustl (yiksek lisans/doktora) diizeyinde egitim
gormis olanlara gore Uriinlerin kaliteli olmasi, daha
lezzetli olmasi ve uzun siire dayanmasina daha ¢ok
onem vermektedir. Lise diizeyinde egitime sahip
olanlarise lisans ve lisansisti egitime sahip olanlara
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Hanehalki baylkligine gore organik gida tercihinde
etkili olan faktorler incelendiginde, vyalniz
yasayanlar, bayaklaga 2 kisi, 3-4 kisi ve 5 ve st kisi
olanlar arasinda genelde istatistiksel olarak anlamh
bir farkhlik olmadigi gériilmektedir. istatistiksel
olarak hanehalki buyuklik gruplari arasindaki tek
anlamli farkhhk “gevre dostu (Urlinler olmasl”
konusunda olmustur. Hanehalki biyukligi 5 ve
Ustlinde olanlarin organik gida tercihinde etkili olan
¢ Onemli faktor icerisinde “lrlnlerin saglikli
olmasi” ve “kimyasal madde icermemesi” yaninda
bu driinlerin gevre dostu urtinler olarak gorilmesi
yer almaktadir. Bu yonulyle hanehalki blyiklugu 5
ve Ustlinde olanlar diger gruplardan ayrismaktadir.
Diger hanehalki biyukliik gruplarinin organik gida
tercihinde etkili olan en o6nemli Ug¢ faktor ise

gore cevresindekilerin organik gida tiiketmesine ve “Granlerin  saghkli olmasi”, “kimyasal madde
Urlnlerin kolay ulasilabilir olmasina daha fazla icermemesi” ve “OrUnlerin  kaliteli olmas!”
6nem atfetmektedir (Tablo 6). seklindedir (Tablo 6).
Tablo 6: Egitim ve Hanehalki Buyukligline Gére Organik Gida Tercihini Etkileyen Faktorler
Onermeler Egitim Hanehalki BuyuklGga
Lise Lisans  Yiiksek Kruskal-  Yalniz 2 3-4 5ve Kruskal-
Lisans Wallis yasiyor  kisi  kisi  Usti  Wallis
/Doktora Testi P Testi P
degeri degeri
Saglikli olmasi 4,64 4,96 4,94 0,147 493 5,00 491 5,00 0,675
Kimyasal madde icermemesi 4,86 4,96 4,85 0,121 4,86 5,00 4,92 5,00 0,325
Kaliteli olmasi 4,36 4,72 4,48 ***0,072 4,64 4,74 4,61 4,67 0,751
Daha lezzetli olmasi 3,79 4,49 4,45 **0,024 436 4,58 4,37 4,83 0,334
Uzun slire dayanmasi 3,79 3,86 3,30 **0,041 3,36 3,63 3,77 4,17 0,382
Cevre dostu Uriinler olmasi 4,43 4,51 4,39 0,546 4,43 4,79 4,41 5,00 **0,037
Fiyatinin makul olmasi 3,43 3,53 3,24 0,599 3,43 3,53 3,41 4,33 0,321
iyi bir ambalaja sahip olmasi 2,93 2,68 2,52 0,608 2,29 2,63 2,69 3,17 0,491
Cevremdekilerin organik 3,36 2,66 2,06 **0,006 2,57 2,63 2,60 2,33 0,966
gida tiketmesi
Glizel goriinmesi 2,71 2,52 2,33 0,571 2,86 2,32 2,48 2,67 0,617
Kolay ulasilabilir olmasi 3,64 3,42 2,88 ***0,077 3,14 3,74 3,23 4,17 0,164
** ve *** sirasiyla %5 ve %10 6nem dizeylerinde istatistiksel olarak anlamli.
Yas gruplarina gore organik gida tercihinde etkili “Granlerin  saghkli  olmasi”, “kimyasal madde

olan faktorlere bakildiginda, 24 ve alti , 25-34,
35-44, 45-54 ile 55 ve Ustl yas gruplarinda
bulunanlar arasinda tim faktorler dizeyinde
istatistiksel olarak anlamh bir farkhlik olmadig
ortaya cikmaktadir. Tim vyas gruplari agisindan
tuketicilerin organik gida tercihinde etkili olan Ug
onemli faktor sirasiyla; “Grinlerin saglikli olmasi”,
“kimyasal madde icermemesi” ve “Urlnlerin kaliteli
olmasi” seklinde belirtilebilir (Tablo 7).

4250 TL ve alt1, 4251-5700 TL, 5701-7200 TL, 7201-
8700 TL, 8701-10000 TL ve 10000 TL Ustii olmak
Uzere alti farkli gelir grubunun organik gida
tercihinde etkili olan faktérler incelendiginde, en
¢ok 6nem verilen Gg¢ faktoriin siralamasinin yine
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icermemesi” ve “lrinlerin kaliteli olmasi” seklinde
oldugu gorilmektedir. Bazi faktorlere atfedilen
onem acisindan gelir gruplari arasinda istatistiksel
olarak anlamh farkliliklar oldugu saptanmistir. 4250
TL ve alti ile 5701-7200 TL gelir grubunda olanlar
diger gruplarina gore organik gida tercihinde
Urinlerin daha lezzetli olmasina daha fazla 6nem
vermektedir. 5701-7200 TL gelir grubunda olanlar
Urlnlerin glizel gorinmesi ve kolay ulasilabilir
olmasina diger gelir gruplarina daha fazla 6nem
atfetmektedir (Tablo 8). Genel olarak alt, orta ve st
gelir gruplari arasinda organik gida tercihinde etkili
olan faktorler acisindan ©6nemli bir farklihk
bulunmamaktadir.
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Tablo 7: Yas Gruplarina Gore Organik Gida Tercihini Etkileyen Faktorler

Yas Gruplari

24 25-34 35-44  45-54 55ve Kruskal-

Onermeler ve Gsti Wallis

alti Testi P

degeri

Saglikli olmasi 5,00 4,95 4,90 4,97 5,00 0,926

Kimyasal madde icermemesi 5,00 4,95 4,88 5,00 5,00 0,437

Kaliteli olmasi 5,00 4,67 4,62 4,62 4,75 0,900

Daha lezzetli olmasi 5,00 4,52 4,48 4,24 3,75 0,195

Uzun siire dayanmasi 4,00 3,67 3,74 3,86 2,50 0,234

Cevre dostu Urlinler olmasi 5,00 4,33 4,47 4,59 4,25 0,500

Fiyatinin makul olmasi 4,00 3,19 3,55 3,43 3,00 0,653

lyi bir ambalaja sahip olmasi 3,50 2,57 2,79 2,49 1,75 0,332

Cevremdekilerin organik gida tiiketmesi 4,50 2,33 2,55 2,78 2,25 0,278

Guizel gorlinmesi 3,50 2,76 2,57 2,19 2,00 0,245

Kolay ulasilabilir olmasi 4,50 3,19 3,45 3,19 1,75 0,101

Tablo 8: Gelir Gruplarina Goére Organik Gida Tercihini Etkileyen Faktorler
Gelir Gruplari

4250 4251- 5701- 7201- 8701- 10000 Kruskal-

Onermeler TL 5700 7200 8700 10000 TL Wallis

ve L L L L st TestiP

alti degeri
Saglikli olmasi 4,69 4,91 4,97 4,95 4,93 5,00 0,513
Kimyasal madde icermemesi 4,81 485 497 500 493 4,97 0,471
Kaliteli olmasi 4,69 4,61 4,68 4,59 4,67 4,60 0,905
Daha lezzetli olmasi 4,63 4,42 4,62 4,55 4,33 4,00  **0,009
Uzun siire dayanmasi 4,00 3,76 3,97 3,73 3,27 3,53 0,200
Cevre dostu uriinler olmasi 4,56 4,55 4,50 4,50 4,33 4,40 0,718
Fiyatinin makul olmasi 3,25 3,52 3,79 3,18 3,47 3,33 0,493
iyi bir ambalaja sahip olmasi 2,75 2,73 2,97 2,45 2,67 2,37 0,450
Cevremdekilerin organik gida tiiketmesi 2,56 2,73 3,03 2,27 2,60 2,20 0,196
Glizel gérunmesi 2,50 258 297 241 2,53 1,93  **0,046
Kolay ulasilabilir olmasi 3,25 3,45 3,76 3,14 3,47 2,77 ***0,076

** ve *** sirasiyla %5 ve %10 6nem dizeylerinde istatistiksel olarak anlamli.

4.SONUC ve ONERILER

Bu calismada izmir ili 8rnegi ile tiiketicilerin organik
gida tercihlerinin sosyo-ekonomik degiskenlere
gore degisip degismedigi ortaya konulmustur.

Cinsiyet, medeni durum, egitim, hanehalki
blyuklGg, yas ve gelir gruplari kapsaminda yapilan
analizler genelde tiketicilerin organik gida

tercihlerinde o6ne c¢ikan en o6nemli U¢ faktoriin
saglkl kosullarda Gretim, Grlnlerin kimyasal madde
icermemesi ve Urlnlerin kaliteli olmasi oldugunu
ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular,
tuketicilerin organik gida tercihlerini etkiyebilecek

olasi faktorlere verilen 6nem diizeyinin sosyo-
ekonomik degiskenlere gore degisiklik gosterdigini,
ancak temelde c¢ok 6nemli bir farkliik olmadig
sonucunu bize vermektedir. Erkek, bekar, lisans
dizeyinde egitimli, hanehalki buyldkligi 5 ve
Ustlinde olanlarin diger gruplara gore organik gida
tercihinde daha hassas davrandigi séylenebilir. Yas
ve gelir gruplar arasinda organik gida tercihinde
etkili olan faktorler agisindan énemli bir farklilk s6z
konusu degildir.

Bu calismadaki bulgular, tiiketicilerin organik gida
tercihini yaparken saglkh kosullarda retilen,
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kimyasal madde icermeyen ve Kkaliteli Grinlere
oncelikle 6nem verdigini, ancak bu nitelikleri tasiyan
Urlnlere ulasmada sorunlar yasadigini da ortaya
koymaktadir. Bu kapsamda organik Griin Gretimini
artiracak tedbirler ile (kamu tesvik sistemine dahil
edilerek) arzin artirilmasi yoniinde 6nlem alinarak
organik Urln pazarlarinin tim Glke genelinde
yayginlastirilmasi, organik Griinlerin her mahallede
satis noktasi bulunan kolay marketler kanaliyla
satilmasini  saglayacak pazarlama ve dagitim
aglarinin kurulmasi 6nem tasimaktadir.

Tiketicilerin aklindaki organik gida o6zelliklerini
tasiyan Uriinlere kolay erisimini saglamak amaciyla
organik Griin sertifikasi alan Uretici sayisini artiracak
projeler tesvik edilmelidir. Ozellikle sadece
Ureticilerden olusan organik (retici pazarlarinin
sehirlerde yayginlastirilmasi énemli gérilmektedir.
Ayrica, organik gida tercihinde daha hassas
davranan sosyo-ekonomik gruplar icin
farklilastiriimig pazarlama stratejilerinin
uygulanmasinin 6nemli oldugu dusiinilmektedir.
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