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Ozet: Bu calismada tiiketicilerin organik gidalara yonelik tutumlari giivenilirlik, saglik, kolay erisim, fiyat, tanitim, marka, kalite
ve statii gibi temel belirleyici degiskenlere gore ortaya koyulmustur. Bu arastirmanin birincil verileri arastirma kapsamina
alinan izmir ilindeki 150 tiiketici ile Google Forms ile internet iizerinden yapilan anketlerden elde edilmistir. Tiiketicilerin
organik gida riinleri konusundaki tutumlarini degerlendirmek amaci ile besli Likert Olgegi ile sunulan cesitli nermeler
kullanilmistir. Katilimcilarin en ¢ok katildigi Gi¢ 6nerme denetim, saglik ve organik gida Urlinlerine kolay erisim Uzerine
olmustur. Katilimcilarin organik gida satin aliminda goérdiigii en 6nemli sorunlar sirasiyla; organik Griinlerin fiyatinin yiksek
olmasi, satis noktalarinin yetersiz olmasi ve Griinlerin Gretim sirecine olan glivensizliktir. Organik triinlerde arzin artirilmasi,
birim maliyetlerin dlslrilmesi, organik Uriin pazarlarinin tim Ullke genelinde yayginlastiriimasi ve uretim sirecinde
tiiketicilere giiven verecek bir denetim mekanizmasinin olusturulmasi igin politika stratejilerinin olusturulmasi 6nemli
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Organik Gidalar, Tiiketim, Tlketici Tutumu

Attitudes of Consumers Towards the Purchasing of Organic Food: A Case Study from
Izmir

Abstract: In this study, consumers' attitudes toward organic foods were revealed based on key determining variables such as
reliability, health, easy access, price, promotion, brand, quality, and status. The primary data of this study were obtained from
online surveys via Google forms conducted with 150 consumers in izmir Province where was included as research scope.
Consumers' attitudes toward organic food products were assessed using a variety of propositions presented with a five-point
Likert Scale. Inspection system, health, and easy access to organic food products were the three suggestions with the highest
participation from participants. The most significant issues encountered by participants in the purchase of organic food are;
high prices of organic products, insufficient sales points, and distrust in the organic foods' production process respectively. In
order to increase the supply of organic products, reduce unit prices, expand organic product markets throughout the country,
and establish an inspection mechanism that would inspire customer confidence in the manufacturing process, policy
strategies should be developed.

Keywords: Organic Foods, Consumption, Consumer Attitude

Tiiketicilerin sagliklari ve ¢evre konusundaki biling
1. GIRIS diizeyleri arttikca gevre ve gevrebilim dostu ya da
organik olan Urinlere olan ilgileri de artmaktadir
(Paul and Rana, 2012). Tiketim aliskanliklari, hizh
yasam tarzi ve yogun medya etkisi ile degisikliklere
ugramakta, tiketiciler saglikli yasamaya ve saglikh
yiyecekler tiiketmeye yonelmektedir. Diger yandan
saghkl gida konusunda farkh distinceler olmasina
ragmen, tiketicilerin saghkli gidayr dogal, ilagsiz,
sagliga zarari olmayan gidalar olarak tanimladiklari,
buna paralel olarak saglikl gida tiketmesinin en
onemli nedenlerinin  daha saghkli  olmak,
yakalandiklari hastaliklardan kurtulmak, hastaliga
yakalanmamak gibi saglikla ilgili verilere dayandigi

Gida Uretim tekniklerindeki ilerlemeyle birlikte gida
maddelerinin  lretiminde  6nemli artis ve
cesitlenmeler ortaya ¢ikmistir. Ancak bu maddelerin
yaygin kullanimi beraberinde kanser, obezite ve
genetigi de etkileyebilecek ¢esitli hastaliklarin daha
fazla ortaya cikmasini tetiklemistir (inci vd., 2017).
GUnUmiuzde tuketicilerin saglklari hakkinda daha
cok endiselenir olduklari, dolayisi ile beslenme
tarzlarina ve saglkli bir hayat sirdirmeye 6nem
vermeye basladiklari gorilmektedir (Hosni et al.,
2017). Tuketicilerin zihninde olusan kaygilar gida
tuketim tercihlerini farkhlastirmaya baslamistir. Bu

farklilasma tiketicileri daha saghkh ve Kkaliteli
uriinleri tercih etmeye sevk etmistir (inci vd., 2017).

da ifade edilmektedir (Bozyigit ve Kiling, 2019).

Organik tarim; toprak, ekosistem ve insan sagligini
devam ettiren, saglikh olmasini saglayan bir tGretim
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sistemidir. Sistem, olumsuz etkisi olan girdilerin
kullanimi yerine ekolojik isleme siiregler, biyolojik
cesitlilik ve yerel kosullara uyum saglamis déngilere
dayanir. Ekolojik tarim, icinde bulundugumuz
cevreye fayda saglamak, adil iliskiyi ve tim ilgili
taraflar igin iyi bir yasam kalitesini yayginlastirmak
adina gelenek, yeni buluslar ve bilimi bir araya
getirir (IFOAM,2023a). Organik tarim, Uretimde
kimyasal girdi kullanmadan, lretimden tiketime
kadar her asamasi kontrolli ve sertifikali tarimsal
Uretim bicimidir. Organik tarim, toprak, su ve havayi
kirletmeden gevre, bitki, hayvan ve insan saghgini
korumayi amaglar.

Gelismis Ulkeler organik drinlerin daha c¢ok
tliketicisi iken, gelismekte olan Ulkelerin dis pazara
odakl organik tretim yaptiklar dikkat cekmektedir.
Tirkiye’'de  de  ihracata  yonelik  talepler
dogrultusunda baslayan organik tarim, {rln
cesitliligi bakimindan son yillarda biylik gelisme
gostermistir.  Urlin  cesitliligi  taze meyve ve
sebzeden tarla bitkilerine, tibbi ve aromatik
bitkilerden kurutulmus meyvelere kadar
uzanmaktadir. Turkiye’de uzun vyillar organik
hayvansal (riin olarak sadece bal Uretilmesine
ragmen, son vyillarda organik sit, et ve yumurta
Uretimi de yapilmaktadir (Eryilmaz ve Kilig, 2019).

Dinya’da 2021 vyilinda, 3,7 milyon organik
Uretici bulunmakta olup, Hindistan, 1.6 milyon
Uretici ile en fazla organik Ureticiye sahip Ulkedir.
2021'in sonunda 76,4 milyon hektardan biraz
fazla alan organik tarim Gretimi yapilan alan icinde
Avustralya en biylk organik tarim alanina (35,7
milyon hektar) sahiptir. Onu Arjantin (4,1 milyon
hektar) ve Fransa (2,8 milyon hektar) izlemektedir.
Organik tarim alani Afrika, Asya, Avrupa ve
Okyanusya'da artarken, Amerika'da azalmaktadir.
Kiresel organik tarim arazisinin yarisindan biraz
daha azi (35,9 milyon hektar) Okyanusya'da olup,
Avrupa ikinci (17,8 milyon hektar) Latin Amerika (9,9
milyon hektar) Gglinci siradadir (IFOAM, 2023b).

2020 yihi verilerine gore, Turkiye’de toplam tarimsal
alanigerisinde organik tarim yapilan alan %1,6’lik bir
paya sahiptir. 2021 yilinda 267 Urin gesidinde,
48.244 retici ile 351.919 hektar alanda (dogal
toplama alanlari ~ dahil)  organik  Uretim
gerceklestirildigi bildirilmistir (Tarim ve Orman
Bakanhgi, 2022). Turkiye, Uretim alani ve isletme
sayisi bakimindan son vyillarda organik tarimi
gelisme egilimine giren llkelerden biridir. Turkiye
diinyada en fazla isletmeye sahip sekizinci Ulke
konumundadir (IFOAM,2023b). Tarkiye'de ilk
yillarda ihrag edilen organik triinlerin biylk bolimu
kuru Uzlim, findik ve pamuk gibi G{riinlerden
olusmakta iken, glinimiizde organik rin ihracati;
misir, findik, incir, fistik ve baharatlar ile taze ve
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islenmis diger sebze ve meyveler basta olmak lzere
genis bir yelpazede vyapilmaktadir. Tirkiye'de
Uretilen organik Urtnlerin %75'inden fazlasi ihrag
edilmekte, hatta bazi Urinler igin bu oran %100'e
cikmaktadir (IFOAM,2023b).

Ozellikle Tirrkiye’de organik rinler Uretiminde
onemli gelismeler olmasina ragmen, tiketimin
istenilen diizeyde olmadigi sik sik ifade edilmektedir
(Karabas ve Giirler, 2012; Aydin Eryilmaz, vd., 2015;
inan vd., 2021). Bu cercevede, tiiketicilerin organik
UrGnler yonelik tutumlarini ve algilarini 6lgmek
amaciyla bircok c¢alisma yapilmistir (Ergin ve
Ozsacmaci, 2011; Karabas ve Giirler, 2012; Celik,
2013; Teng and Wang, 2015; Liang, 2016;
Kvatchadze ve Akinci, 2018; Bahsi ve Akga, 2019). Bu
calismalarda 6zellikle saglikh beslenme, ¢evre bilinci
ve  glvenilirlik  faktoérlerinin 6ne  cktig
goriulmektedir.

Bu gergevede galismanin temel amaci; pazarlama
stratejileri kapsaminda oneriler gelistirilmek tzere;

Tuketicilerin ~ organik gida  hakkindaki  bilgi
kaynaklarini incelemek,

Tlketicilerin organik Urlinlere yonelik tutumlarini
Olgmek,

Tiketicilerin ~ organik gida satin  aliminda
karsilagilabilen olasi sorunlara katilma durumunu
ortaya koymaktir.

Bu amag kapsaminda galismada; tliketicilerin sosyo-
ekonomik ozellikleri ortaya konularak, organik
gidalar konusundaki bilgi kaynaklari verilmis,
tuketicilerin organik Urlnlere yonelik tutumlarini
etkileyen faktorler ortaya konulmus, organik gida
satin aliminda karsilasilabilen olasi  sorunlar
incelenmis ve dneriler getirilmistir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Bu arastirmanin birincil verileri arastirma kapsamina
alinan izmir ilindeki 150 tiiketici ile Google Forms ile
internet (zerinden vyapilan anketlerden elde
edilmistir. Anket c¢alismasi ¢alismanin  konusu
kendilerine anlatilan ve ankete kendi rizalari ile
gonllli olarak katilmak isteyen tiketiciler ile
gerceklestirilmistir.  Tlketicilerin  organik gida
Urlnleri konusundaki tutumlarini degerlendirmek
amaci ile besli Likert Olgegi ile sunulan cesitli
onermeler kullanilmistir. Analizler sirasinda IBM
SPSS 25 programindan yararlaniimistir.

3. ARASTIRMANIN BULGULARI
3.1. Tiiketicilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Bu bolliimde arastirma kapsaminda gorusllen
tiketici profili sunulmustur (Tablo 1). Goérusilen
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tiketici profilinin %71.3'G erkek, %68.7’si lisans
mezunu, %79.3’U evli, %74'U 3-4 kisilik hanehalkina
sahip, %57.3’li 35-44 yas araliginda ve %78.6’s1 6zel
sektorde calisan  bireylerden  olusmaktadir.
Tiketicilerin yaklasik %901 anketin gerceklestirildigi

Tablo 1: Tiketicilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri
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2021 yilh déneminin asgari Ucret miktari olan 4.250
TLU'nin Ustlinde bir gelire sahiptir. Donemin
kosullarina gére goriisilen tiketicilerin aylik gelir
seviyesinin orta gelir diizeyine daha yakin oldugu
soylenebilir.

Sosyo-Ekonomik Ozellikler ~ Kategoriler Frekans %
Cinsiyet Kadin 107 71,3
Erkek 43 28,7
Tiketicinin Yasi 24 alti 2 1,3
25-34 21 14,0
35-44 86 57,3
45-54 37 24,7
55+ 4 2,7
Lise 14 9,3
Egitim Lisans 103 68,7
Yiksek Lisans-Doktora 33 22,0
. Evli 119 79,3
Medeni Durum Bekar 31 207
1 kisi 14 9,3
2 kisi 19 12,7
Hane Halki Fert Sayisi 3.4 111 74.0
5+ 6 4,0
Ozel Sektér 118 78,6
Kamu 14 9,3
Mesleki Durum Serbest Meslek 4 2,7
Emekli 7 4,7
Calismiyor 7 4,7
Aylik Gelir (TL) 4250 ve alti 16 10,7
4251-5700 33 22,0
5701-7200 34 22,7
7201-8700 22 14,7
8701-10000 15 10,0
10000 (st 30 20,0

3. 2.Tiiketicilerin Organik Gidalara iliskin Bilgi
Kaynaklar

Bu boélimde gorasitlen katilimcilarin  organik
gidalara iliskin bilgi kaynaklari incelenmistir. Bu
amacla katihmcilara yoneltilen alternatif bilgi
kaynaklari ve bu bilgi kaynaklarina iliskin elde edilen
yanitlar Tablo 2’de sunulmustur. Alinan yanitlara
gore, katihmcilar organik gidalara iliskin bilgileri
¢ogunlukla internet Uzerinden elde etmektedir.
Katilimcilarin ikinci ana bilgi kaynagi cevresindeki
arkadaslaridir. Organik gidalar hakkinda birden fazla
bilgi kaynagindan vyararlanan katilimcilar da soz
konusudur. Bu bilgi kaynaklari arasinda TV, dergi ve
gazete gibi gorsel ve yazili medya araglari yaninda

Tablo 2: Tiiketicilerin Organik Gidalara iliskin Bilgi Kaynaklari

doktorlar ve organik Grin satis magazalarinin
personelleri de yer almaktadir. Ancak, bu bilgi
kaynaklarindan vyararlanma orani internet ve
arkadas cevresine gore daha azdir.

Bahsi ve Akca (2019), ¢alismalarinda
tuketicilerin %36.6’sinin  TV'den, %32.6’sinin
cevre/arkadaslardan,  %19.2’sinin  internetten
organik Urlnlere yonelik bilgi aldiklarini ifade
etmislerdir. inan vd. (2021) ise, tiiketicilerin organik
gidalar ile ilgili en fazla bilgi edindikleri kaynaklar TV,
dergi, gazete ve internet seklinde
siralamiglardir.  Cam ve Karakaya (2018) ise,
tiketicilerin bilgi kaynagi olarak %46.8 ile internetin
ilk sirada yer aldigini belirtmektedirler.

Bilgi Kaynaklari Frekans %
internet, Arkadas tavsiyesi 41 27,3
Arkadas tavsiyesi 28 18,7
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internet 26 17,3
internet, TV, Dergi, gazete 15 10,0
internet, Arkadas tavsiyesi, Doktor tavsiyesi 11 7,3
internet, TV, Dergi, gazete, Arkadas tavsiyesi 11 7,3
Arkadas tavsiyesi, Satis personeli 4 2,7
Arkadas tavsiyesi, Doktor tavsiyesi 2 1,3
internet, Doktor tavsiyesi 2 1,3
internet, Satis personeli 2 1,3
TV, Dergi, gazete, Arkadas tavsiyesi, Doktor tavsiyesi 2 1,3
Doktor tavsiyesi 1 0,7
internet, TV, Dergi, gazete, Arkadas tavsiyesi, Doktor tavsiyesi 1 0,7
internet, TV, Dergi, gazete, Doktor tavsiyesi 1 0,7
Satis personeli 1 0,7
TV, Dergi, gazete 1 0,7
TV, Dergi, gazete, Arkadas tavsiyesi 1 0,7
Toplam 150 100,0

3.3 Tiiketicilerin Organik Gida Uriinlerine
Yonelik Tutumlar

Tiketicilerin organik Grinlere yonelik tutumlarini
O6lcmek amaciyla arastirma sirasinda gesitli
onermeler sunulmus, tiiketicilerin en gcok katildigi ti¢
onerme denetim, saglik ve organik gida Urlnlerine
kolay erisim Uzerine olmustur (Tablo 3). Tiketiciler
organik gida Uretim sureglerine iliskin daha cok
denetim yapilmasi konusunda neredeyse
hemfikirdir. Bunun yaninda, gorisilen tiketiciler
organik Grlnlerin saglklari icin 6nemli bir tercih
sebebi oldugu yoéniindeki 6nermeye de yiiksek
derecede katihm gostermektedir. Tiketicilerin en
¢ok katildigi ©6nermelerden birisi de organik
Urlinlere kolay erisim hususunda olmustur. Nitekim,
tiketiciler ~ “stipermarketler  yaninda  kolay
marketlerde organik gida Uriinlerinin satisi olursa
daha sik satin alabilirim” ©6nemesine kuvvetli
derecede katildiklarini belirtmislerdir.

Arastirma sonuglari  tuketicilerin  organik ve
konvansiyonel gidalar arasindaki farki bildigini, bu
kapsamda yoneltilen “organik gidalar ile normal
gidalar arasinda fark goéremiyorum” Onermesine
katilmadigini ortaya koymaktadir. Ayrica, gorisilen
tuketicilerin organik gida tiketiminde
arkadaslarindan farkhlasmak ve gevreleri tarafindan

kabul gormek icin organik gida tukettikleri fikrine
katilmadiklari saptanmistir.

Kvatchadze ve Akinci (2018) galismalarinda, saglik
bilinci, cevre bilinci ve organik gida bilgisi gizil
faktorlerinin  organik gidaya yonelik tutumu
dogrudan ve anlamli bir sekilde etkiledigini ifade
etmislerdir. Kavaliauske and Ubartaite (2014) ise,
tuketicileri organik gida almaya yoOnelten
Olcltlerden birisinin  saghk kaygisi oldugunu
belirtmislerdir. Bozyigit ve Kiling (2019) ise
¢alismalarinda, tiketicilerin dogal ve ilagsiz gidalari
saghkl gida olarak nitelendirmekte olduklarini,
saglkl gidanin organik olmasini dnemsemelerinin
yaninda Ureticisine ve Uretim sirecine de dikkat
ettiklerini ifade etmislerdir. Bahsi ve Akca (2019) ise,
arastirmalarinda tiketicilerin organik tarim doga
dostudur, organik tarim gereklidir, organik Grlni
tiketmek isterim, Grinin kaliteli olmasi fiyatindan
onemlidir, organik Gridnlerin  fiyati  ylksektir
ifadelerine katildiklari, organik tarimdan yeterince
haberim  var, organik  GUridnleri pazarda
bulabiliyorum, organik triin ile dogal/kdy Grinleri
aynidir, geleneksel {rlnler glvenlidir ifadeleri
konusunda kararsiz ve organik tarimla ilgili yeterli
tanitimlar yapihyor ifadesine katilmadiklari seklinde
bulgulara ulasmislardir.

Tablo 3: Gériisilen Tiiketicilerin Organik Gida Uriinlerine Yénelik Cesitli Onemelere Katilma Durumu

Likert Olgek  Std.

o] I

nermeter Ortalamasi*  Sapma
Organik gida Uretim siireglerine iliskin daha ¢ok denetim yapilmasi gerektigini

e 4,51 0,792
diisiniyorum
Organik gida Grunlerini saghgim icin daha iyi oldugundan dolayi tercih ediyorum 4,40 0,875
Sipermarketler yaninda kolay marketlerde organik gida Uriinlerinin satisi olursa 399 0.882

daha sik satin alabilirim
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Organik gida satis noktalarinin az oldugunu disiniiyorum 3,88 1,061
Organik gidalara normal gida Uriinlerine gore daha fazla para 6demek istemiyorum 3,84 1,142
Organik gidani tanitimina iliskin daha ¢ok reklam yapilmasi gerektigini distiniyorum 3,83 1,138
Organik gidayi satin almamda markanin bilinirligi 5nemlidir 3,38 1,197
Organik gidalarin belirli kalite standartlarinda tretildigini diisinilyorum 3,35 0,976
Organik gidalarin fiyati ne olursa olsun tiiketilmesi gerektigini diisiniyorum 3,32 1,143
Organik gida trlnlerinin sundugu kaliteye gére makul oldugunu diistinliyorum 3,31 1,124
Organik gida satis noktasi evime ne kadar uzak olursa olsun oraya gidip satin alinm 3,22 1,181
Organik gida Ureticilerine/Uretim slireclerine giiveniyorum 3,14 0,976
Organik gidalar ile normal gidalar arasinda fark géremiyorum 2,30 1,169
O“rgar-nk gida Urdnlerini ¢cevremdeki arkadaslarima gore farkh olmak igin 153 0,981
tiketiyorum

Organik gida Urlinlerini ¢evremde kabul goérmek, iyi bir izlenim birakmak igin 1,42 0,853

tiketiyorum

*1= Hi¢ katilmiyorum; 5= Kesinlikle katiliyorum

3.4.Tiiketicilerin Organik Gida Uriinleri Satin
Alirken Karsilastigi Temel Sorunlar

Bu bolimde gorisilen katilimcilarin organik gida
satin aliminda karsilasilabilen olasi sorunlara
katima durumu incelenmistir. Bu amagla
katimcilara yoneltilen 6nermeler ve bu 6nermelere
iliskin elde edilen yanitlar Tablo 4’te sunulmustur.
Alinan yanitlara gore, katihmcilarin en gok katildig
onerme “organik drinlerin ¢ok pahali olmasl”
Gzerinedir. Bir diger ifade ile katilimcilarin organik
gida satin aliminda gordigi en o6nemli sorun
organik Grlnlerin fiyatinin  yiksek olmasidir.
Tiketicilerin organik Urlinlere yonelik tutumlarini
O0lcmek amaciyla yoneltilen o6nermelerde de
tiketicilerin  “organik gidalara normal gida
Uriinlerine goére daha fazla para Odemek
istemiyorum”  Onermesine  kuvvetliye  yakin
derecede katildiklari saptanmistir.

Gorisulen katihmcilarin organik gida satin aliminda
gordigli en 6nemli ikinci sorun satis noktalarinin
yetersiz olmasidir. Organik gida Uriinlerine kolay
erisim sorunu o©nceki bolimlerde gosterilen
sonuglarla tutarlihk gostermektedir. Katilimcilarin
organik gida satin aliminda gordigi en 6nemli
Uglincli sorun ise drilinlerin Uretim sirecine olan

glivensizliktir. Onceki bélimde de tiketicilerin
“organik gida Uretim sireclerine iliskin daha c¢ok
denetim yapilmasi gerektigini duslinliyorum”
Onermesine en  yliksek dizeyde katildigl
vurgulanmistir.

n o«

“Uriin gesitliliginin azhig1”, “organik Griinler hakkinda
yeterli bilgisinin olmamas!” ve “tadini sevmemesi”
gibi bazi 6nermeler ise katihmcilarin organik gida
satin aliminda gordigi en 6nemsiz sorunlardir.

Benzer sekilde; inan vd. (2021), tiiketicilerin organik
gidalari satin alirken karsilastiklari en 6nemli
problemin  driinlerin  olduk¢a pahali olmasi
oldugunu  belirtmiglerdir.  Satis  noktalarinin
yetersizligi, organik gidalarin digerlerinden ayirt
edilememesi, urin gesitliliginin  azhg, alsveris
yapilan her yerde organik gidalarin bulunmamasi,
tuketicilerin  organik gidalari nereden satin
alacaklarini bilmemesi, satis elemanlarinin organik
gidalar hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamasi satin
almada karsilagilan diger problemler olarak
siralanmigtir.  Bozyigit ve Kiling (2019) ise,
tiiketicilerin; saglikli gida konusunda dUreticilerin
bilingsizligi, fiyatlarin ylksekligi, tedarigin zorlugu ve
tanitimlarin  yanilticc  olmasindan yakindiklarini
belirtmektedirler.

Tablo 4: Gérustlen Tiiketicilerin Organik Gida Satin Aliminda Karsilasilabilen Olasi Sorunlara Katilma Durumu

Likert Olgek

Onermeler Ortalamasi® Std. Sapma
Organik Urunler ¢cok pahali 4,35 0,891
Satis noktalari yetersiz 3,87 1,072
Uriinlerin Gretim siirecine glivenmiyorum 3,56 1,096
Aligveris yaptigim yerde organik {riin satilmiyor 3,37 1,096
Organik gida ile normal gidayi ayirt edemiyorum 3,23 1,238
Nereden satin alacagimi bilmiyorum 2,89 1,227
Uriin gesitliligi az 2,86 1,215
Organik trtnler hakkinda yeterli bilgim yok 2,38 1,127
Tadini sevmiyorum 1,83 0,961
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*1= Hig katilmiyorum; 5= Kesinlikle katiliyorum

4. SONUC ve ONERILER

Bu galismada izmir ili 6rnegi ile tiiketicilerin organik
gidalara yonelik tutumlan glvenilirlik, saglik, kolay
erisim, fiyat, tanitim, marka, kalite ve stati gibi
temel belirleyici degiskenlere gore ortaya
konulmustur. Organik Urinlere olan talep gevre
bilincinin yayginlasmasi, surdaralebilirlik
uygulamalarinin gelismesi ile saglikli ve uzun yasam
arayisi ile artan bir seyir izlemektedir. Ancak
Ulkemizdeki talepteki artis diinyadaki artis oraninin
gerisinde kalmaktadir. Tlketicilerin organik gidaya
ulasmada yasadigi zorluklar, organik Urlin satis
noktalarinin, organik triin pazarlarinin yeterli sayida
ve yaygin olmamasi, organik gida Urilinlerinin satis
fiyatlarinin  konvansiyonel Uretim ile dretilen
Urinlere gore daha pahali olmasi gibi faktorler
organik gida satis satislarinin artirilamamasini
dogrudan etkileyen faktorlerdir.

Bu kapsamda organik drin dretimini artiracak
tedbirler ile (kamu tesvik sistemine dahil edilerek)
arzin artirilmasi yoniinde o6nlem alinarak birim
maliyetlerin azaltilmasi, azalan birim maliyetler
etkisinde  satis  fiyatlarinin  dusdrilmesinin
saglanmasi, organik Urlin pazarlarinin tim (lke
genelinde yayginlastiriimasi, organik Grinlerin her
mahallede satis noktasi bulunan kolay marketler
kananiyla satilmasini saglayacak pazarlama ve
dagitim aglarinin kurulmasi organik driin satiglarini
artinlmasinda dogrudan katki saglayacaktir. Ayrica
yapilan arastirmada tiiketicilerin organik Urilinlere
iliskin bilgileri en yaygin olarak internet lizerinde
elde ettigi gérilmis, bu baglamda organik trlnlere
tanitim ve reklamlarin ayni kitle iletisim araglari
Uzerinden daha sik yapilmasi tlketicilerin 6nce
Urunlere iliskin farkindaliginin artirilmasini ardindan
da organik gidaya olan talebin artirilmasini
saglayabilecektir.
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