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Ozet: Grafik tasarim, pek cok alani kapsayan gorsel bir sanat disiplinidir. Fikirleri, kavramlari, metin ve gérselleri alarak onlari
baski, elektronik veya diger siireglerden gegirip gérsel anlamda garpici bir bigimde sunar. iletisim siirecinin kolaylasmasi adina
icerige dlizen ve yapi saglarken mesajin hedef kitle tarafindan alinmasi ve anlasiimasina yardimci olur. Bir tasarimci bu amag
icin farkh unsurlari bilingli bir bigimde ele alir. Grafik tasarim logo, tipografi, sanat yénetimi, sayfa diizeni gibi alanlari iginde
barindirir. Grafik tasarim konusunun giinimiizde en sik kullanildigi alanlardan biri olan tasarim afisleri, bilgilendirme,
bilinglendirme, duyurma, satis arttirma vb. amaglarla hazirlanip, daha ziyade kitlesel iletisim araci olarak degerlendirilir ve
sanatsal kaygilarin en yogun oldugu grafik Griinleridir. Afisler, izleyici ile bulustuklari ¢evrelere bagh olarak i¢ mekan ve dig
mekan afisleri olmak Uzere iki grupta ele alinabilir. Dis mekan afislerinden bazilari sokak afisleri veya otobus duraklari gibi
insan sirkilasyonunun yogun oldugu yerlerde bulunurken, i¢ mekan afisleri ise magazalarin i¢ kisimlarinda yer alan afislerdir.

Reklam afisleri, bir Griin ya da hizmeti tanitmak amaciyla hazirlanabilir. Moda, endustri, turizm ve gida gibi kurumsal
reklamcilik sektorlerinde yaygin olarak kullanilirlar. Ayrica tasarim afislerine elestirel bakis son derece 6nemli bir rol
oynamaktadir. Tasarim afislerine elestirel bakilacak olursa, tasarimin hammaddeleri yani ¢izgi, ton, renk, doku, bigim, yon ve
olgl olarak, tasarimin ilkeleri ise butlinluk, gorsel devamhlik, oran oranti, vurgu ve denge olarak, afisin logosu, slogani,
tipografisi, verdigi mesaj gibi konular 6nem kazanmaktadir. Ayrica afise felsefi agidan elestiri getirmekte tim bu elestirel
bakisin bir baska boyutunu olusturmaktadir. Felsefi agidan bakilabilecek reklam afislerini estetik bir bicimde
inceleyebilmekteyiz. Felsefede estetik konusunda dne ¢ikan kavramlar siije, obje, deger ve yargi olarak karsimiza gikar. Sije
kavrayani temsil ederken obje kavranan varligi temsil etmektedir. Sije, objeye bir deger yiikler ve onu “giizel”, “cirkin”, “ylice”
gibi kavramlarla ifade etmeye baslar. Estetik obje ile estetik ilgi icine giren sije, stjenin estetik ilgi kurdugu obje, siijenin
estetik objeye yukledigi estetik deger ve son olarak slijenin estetik obje hakkinda vardigi estetik yargi, bir eserin felsefi agidan
ele alinmasinda temel baglklari olusturmaktadir. Bu ¢alismada siijeyi nihai tiiketiciler, objeyi ise zincir marketlerin indirimli
Urunlerinin sergilendigi afis ¢alismalari olarak ele almak ve sijenin objeye kattigi deger ve nihai yargisini 6lgmek
amaglanmaktadir. Bu amagla galismada milakat teknigi kullanilarak tiiketicilerin bu afislere elestirel bakislari irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Grafik tasarim, Afis, Elestiri

A Critical View of Design Banners As Graphic Design Elements

Abstract: Graphic design is a visual arts discipline that encompasses many areas. It takes ideas, concepts, text and visuals as
prints, electronic or other processes by presenting them in a visually striking way. It helps the reception and understanding
of the message by the target audience while providing the layout and structure of the content in the name of facilitating the
communication process. A designer considers different elements consciously for this purpose. Graphic design includes fields
such as logo, typography, art management and page layout.One of the most frequently used areas of graphic design today is
design banners, informing, raising awareness, increasing sales, and so on. They are prepared for these purposes, they are
regarded more as a medium of mass communication, and they are the graphic products with the most intense artistic
concerns. Banners can be handled in two groups: indoor and outdoor banners, depending on the audience and their
surroundings. Some of the outdoor banners are found in places where people circulation is intense, such as street banners
or bus stops, while indoor banners are located inside the stores.

Advertisement posters may be prepared to promote a product or a service. They are widely used in corporate advertising,
such as fashion, industry, tourism and food business. Critical views on design banners also play an extremely important role.
If design banners are to be criticized, the principles of design are as raw material of design, namely as drawing, tone, color,
texture, form, direction and measure, and as principles of integrity, visual continuity, proportion, emphasis and balance, logo,
slogan, typography are becoming more important. It also creates another dimension of this critical view of criticism from
philosophical point of view. We can aesthetically examine the advertising banners that can be viewed from a philosophical
point of view. Concepts that stand out in philosophy about aesthetics come out as object, value and judgment. The Subject
represents the conceived entity while the object representing the comprehension. The subject carries a value to the object
and begins to express it with beautiful, ugly, sublime concepts. The aesthetical object with the aesthetic interest of the
subject, the object of the aesthetical interest, the aesthetic value to the aesthetic object, and finally the aesthetic judgment
of the aesthetic object constitute the basic headings for the philosophical consideration of a work. In this study, it is necessary
to consider the subject as for the final consumers, and the object as the poster works showing the discounted products of

*1Il. International Balkan and Near Eastern Congress’te bildiri olarak sunulmustur.
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the chain markets. Here, it is aimed to measure the value and ultimate judgment of the subject. For this purpose, the
interview will use the interview technique to examine the consumers' critical views of these posters.

Key Words: Graphic design, Banner, Critical

1. GIRIS

Grafik tasarim, bir mesaji iletmek igin metnin ve
gorsellerin algilanabilir ve gérilebilir bir diizlemde
organize edilmesidir. Grafik bilgisi igin afig tasarimi
ve sanat elestirisi egitimi almak son derece
onemlidir. Afis tasarimi, bireyleri bilgilendirme,
bilinglendirme, duyurma ve satis araci olarak
degerlendiren afisler, sanatsal kaygilarin en yogun
oldugu grafik unsurlarindan biridir. Afis tasarimi,
herkes tarafindan farkh tasarlanabilen ve gorsel
olarak farkh algilanabilen bir unsurdur. Sanat
elestirisi ise, sanatin, maddi Uretim silirecinden
kismen ayri olmasi ve gergeklige bir mesafe ile
bakilabilmesi, ona bu siirecin yeniden Uretiminin
gizemini ortadan kaldirma vyetenegi kazandirir
(Cakir, 2015: s. 43). Afis tasarimini, sanat elestirisi
kavramlari ve bilgileriyle elestirebiliriz.  Bu
galismada, marketlerin (Sok veya Bim) afislerine
sanat egitimi ve sanat elestirisi bilgisine sahip
olmayan bireylerin nasil bir goérsel agidan baktig ve
elestirdigi 6nemi ve dogurdugu sonuglar kapsamli
bir sekilde irdelenecektir.

2. GRAFIK TASARIM VE UNSURLARI

Grafik tasarimi ve unsurlari gegmisten glinimiize
kadar hayatimizda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Ambrsoe ve Harris (2012) grafik tasarimi, gesitli
yaklasim ve unsurlar kapsayan bir disiplin olarak
tanimlamaktadir. Grafik tasarim, fikirleri,
kavramlari, metin ve gorselleri alarak onlari baski,
elektronik veya diger sirecglerden gegcirip gorsel
anlamda carpici bir bigimde sunar. iletisim siirecinin
kolaylasmasi adina, icerige diizen ve yapi saglarken
mesajin  hedef kitle tarafindan alinmasi ve
anlasiilmasina yardimci olur. Grafik tasarimci belli bir
amag icin farkli unsurlari bilingli bir bicimde ele alir
(Gavin, Paul, 2012: s. 10).

Grafik tasarim pek c¢ok alani kapsayan bir tasarim
dal olarak bilinmektedir. Afis tasarimi, poster
tasarimi, ambalaj tasarimi, logo, tipografi, kurumsal
kimlik (kartvizit, zarf, antetli kagit), baski gesitleri
grafik tasarimin unsurlaridir. Gegmisten giiniimiize
kadar bu unsurlar birgok drinde kullanilip
uygulanmaktadir. Marketlerde gérdigiimiz birgok
Urlinin ambalaj tasarimi, yolda goérdigiimuz afisler,
is yerleri tabelalari, triin veya firma logolari grafik
tasarimin bir pargasi olup hayatimizin bir pargasi
haline gelmistir. Bu yiizden grafik tasarim unsurlari
hayatimizda o6nemli bir role sahiptir. GlUnimiz
teknolojisinin gelismesiyle bu unsurlara daha da
ihtiya¢ duyulmaktadir.
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3. SANAT ELESTIRISI

Sanat elestirisi, sanat eserini anlamaya yonelik bir
calismadir. Gegmisten giliniimiize kadar bireyler
tarafindan farkli yorumlara ve elestirilere neden
olmustur. Sanat elestirisi yaparken dikkat etmemiz
gereken unsurlar s6z konusudur. Bu unsurlar, afisin
tird, teknigi, tasarimin hammaddesi (gizgi, ton,
renk, doku, bicim, yon ve 6lg¢l), tasarimin ilkesi
(denge, oran-oranti, gorsel devamlilik, bttnliik ve
vurgulama), tipografisi, logosu ve estetigi yani
felsefi olarak inceleyebilmekteyiz. Sanat elestirisi
yaparken bir diger onemli unsur afisleri estetik
acidan degerlendirmektir. Estetik acidan
degerlendirecek olursak bireyler afislerin estetik
acidan nasil oldugunu bir deger tasiyor mu gibi
sorularla elestiri getirebilirler. Bu kavramlari
kullanarak afig elestirisi yapmak icin sanat egitimi
veya sanat elestirmenligi egitimi almak gerekli
degildir. Elestiri yaparken soéylemler kisiden kisiye
gore degiskenlik gostermektedir.

4. GRAFIK TASARIM UNSURU OLAN TASARIM
AFISLERINE ELESTIREL BAKIS

Afis tasarimi, grafik tasarimi igin 6nemli bir
unsurdur. Gegmisten ginimize kadar afis
tasarimlari kisiler tarafindan farkli elestirilmektedir.
Market afislerini inceledigimiz bu galismada Sok
veya Bim afisleri ele alinmaktadir. Bu afisler halk
tarafindan siklikla bakilip incelenmektedir. Afislerde
ayin firsatlari, indirimlerin neler oldugunu anlatan
reklam unsurlaridir. Bu afisleri genellikle otobis
duraklarinda ya da marketlerin camlarinda siklikla
gormekteyiz. Gorselleri bazi kisilere karmasik bazi
kisilere ise diizenli bir gorsellik sunmustur.

Asagida inceleyecegimiz market (Bim) afisi, ic
mekan veya dig mekan afisi olarak bilinmektedir.
Gorildiaga Gzere indirimli Griinlerin neler oldugunu
bilgi veren bir afistir. Bu afisi gorsel olarak
inceleyecek olursak, afiste birden fazla rin
bulunmaktadir. Gorsel agidan karmasiklik s6z
konusudur. inceledigimizde kisiden kisiye gére
farklihk goriilmektedir. Karmasiklik kimilerine gore
sade bir gorsellik olabilmektedir. Tasarimin
hammaddesi olarak bakacak olursak, renk
bakimindan canhlilik goéstermektedir. Renk olarak
afislerin ilgi c¢ekmesi gerekmektedir. Tasarimin
hammaddesi icin yon ve bigcim 6nemli bir unsurdur.
Bu vyizden firmanin logosu dogru bir yerde
kullaniimigtir. Tasarimin ilkesi olarak buttinlik
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bakimindan ve vurguluma acgisindan bu afisi
inceleyebilmekteyiz. Bitlinlik bakimindan yine bir
karmasik gorsellik s6z konusudur. Son olarak estetik
acidan inceleyecek olursak, estetik gorsellik agidan
farkh tasarimlar uygulana bilinir. Daha sade bir
tasarim gormek g6zl yormayacaktir.

Resim 1. Sok Reklam Afisi

HEPSI iYi MARKA
S2-A< I FABRIKADAN

HEPSI iYi MARKA HALKA!

FABRIKADAN HALKA
FIRSATLAR CARSAMBA BASLAR!

899,00

+99,89 x 9 taksit
SHII® Sag Kurutma Makinesi

5229 00

5
+25,44 x 9 taksit

157 Kl Poget
Koroplast

Sok market afisini inceleyecek olursak, afiste
goruldigu Uzere indirimli Grlinler ve firsat Grinler
yer almaktadir. Afiste birden fazla uriin gérilmekte
olup karmasiklik sé6z konusudur. ilk bakildiginda
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Urlnleri tek tek incelerken zorluk c¢ekmekteyiz.
Birden fazla UrGn yerine bir veya iki {rln
vurgulanabilirdi. Tasarimin hammaddesi olarak
inceledigimizde firmanin logosu dogru bir sekilde
yerlestirilmistir. Afis tGzerindeki sloganin tipografisi
dogru boyutlardadir. Tasarimin ilkesi olarak
degerlendirdigimizde vurgulanan drinler daha az
gorsel olabilirdi. Son olarak estetik agidan
degerlendirirsek,  estetik  bir gorsel fazla
tasimamaktadir. Karmasa olmadan daha dizenli
gorseller kullanildiginda g6z yormayacak bir
sekilde incelenebilirdi. Estetik agidan bu afislere
bircok kavram yiklenebilir. Glizel bir afis ya da koti
tasarlanan bir afistir denebilmektedir.

5. YONTEM

Calismada, 10 Ocak — 1 Subat 2017 tarihleri arasinda
Universite ve market zincirleri merkezli 2 farkh (Sok
veya Bim) gibi marketlerden alisveris yapan bireyler
ana kitle olarak secilmistir. Zaman ve maliyet
kisitlari  nedeniyle 50 kisi (Sok veya Bim)
marketlerinden alisveris yapan kisiler 6rneklem
olarak belirlendi.

Literatir tarama, metin inceleme, kitiphane ve
internet arastirmasi yapilmis olup, milakat teknigi
kullanilarak bireylere sorular yoneltilip, hangi afis
tirinG tercih ettikleri cikarilmistir. Bu bildirinin
temel ekseni grafik tasarim unsuru olan afislere
nasil bakilmasi gerektiginin dnemi ve gesitleridir.
Calismada ilk adim, grafik tasarimin ne oldugu ve
afis tasariminin ne oldugudur. Daha sonra sanat
elestirisinin ne oldugu, hangi kavramlari icerdigi ve
afise nasil yansidigidir.

Bu aciklamalar yapildiktan sonra calisma ornekleri
verilerek, afis tlrlerinin nasil yansidiginin etkilerini
gorecegiz.

Son olarak bireylerin milakat yontemi uygulanarak
hangi afis tlrtini tercih ettiklerini gérmus olacagiz.

6. BULGULAR

Bu c¢alismada, milakat teknigi uygulanmistir.
Miulakatta bireylerin sanat egitimi ve sanat elestirisi
egitimi almis olmalari 6nemli degildir.

Mulakat sorularini elli kisiye sorup ve sonunda
bireylerin hangi tiirden baktiklarini gérmis olacagiz.

Calismaya 14 erkek 36 kadin katiimc dabhil
edilmistir.

Yag ortalamasi 42 olarak tespit edilmistir.
Katimcilara yoneltilen ilk soru, zincir market (Sok
veya Bim) afislerine elestirel bir gozle bakip
bakmadiklari yoniindedir. Bu soruya 12 katilimci
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elestirel gozle baktigini 38 katilimci ise elestirel
gozle bakmadan degerlendirdiklerini belirtmislerdir.

Katihmcilara sorulan ikinci soru, bu afisler (Sok veya
Bim) ilk baktiginizda size gorsel olarak karmasik
gelip gelmedigi yoniindedir. Alinan cevaplara gore
42 katiima afiglerin gorsel olarak karmasik geldigini
8 katilimci ise gorsel olarak karmasik gelmedigini
soylemistir.

Katihmcilara sorulan diger bir soru, bu afisleri gorsel
olarak incelerken tasarimin hammaddeleri olan
(yon, renk, bicim, 6l¢l, ton) gibi unsurlara dikkat
ediyor musunuz sorusu olmustur. Alinan cevaplara
gore 26 katihmci  tasarimin  hammaddeleri
unsurlarina dikkat ettikleri 24 katilimci ise tasarimin
hammaddeleri unsurlarina dikkat etmedikleri
yoniinde olmustur. Afis elestirisinde 6nemli bir
diger konu ise tasarimin ilkeleridir. Katilimcilara
sorulan soru afisleri gorsel olarak incelerken
tasarimin ilkeleri olan (oran-oranti, vurgu, gorsel
devamhhk, butunlik) gibi unsurlara dikkat edip
etmedikleri olmustur. Bu soruya 18 katilimci
tasarimin ilkelerine dikkat ettikleri 32 katilimci ise
bu ilkelere dikkat etmedikleri yoniinde belirtilmistir.

Katihmcilara sorulan bir diger soru ise afislere
bakarken firmanin logosunun bayuaklaga,
kiicuklGgu, vyerlestirilmesi agisindan inceleyip
incelemedikleri yoniindedir. Bu soruya katilmcilarin
15’'i bu unsurlari inceledikleri 35 katihmcinin ise
incelemedikleri yéniinde olmustur.

Bireylerin market afislerine nasil baktiklarinin
incelendigi ve katihmcilara yoneltilen son soru,
“Sizce zincir market afisleri birgcok Griin gorselinden
mi olusmali yoksa sadece bir Grinin reklami mi
yapilmali?” seklinde hazirlanmistir. Soru agik uglu
olarak hazirlanmis ve cevaplar beklenmistir. Alinan
cevaplarda 19 katilima  afiglerin  tek  Griin
gorselinden olusmasi yoninde kurulan climleler
olmustur. Cevaplardan bazilari soyledir:

e  Bir Grin olmaldir.

e  Miusteri agisindan tercih sebebi olabilecek triin
tek bir afiste olabilir.

e  Tek trtnin reklami yapilmalidir.
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e GOz yormamasi agisindan tek triin olmaldir.

31 katilimcinin cevabi ise “afislerin birgok drin
gorselinden  olusmasi  gerektigi” yonlndedir.
Cevaplardan bazilari séyledir:

e  Birgok Grln gorselinden olugsmalidir.
e  Karisik olmahdir.
e  Zincir marketlerin afisleri ¢ok triin icermelidir.

e Sadece bir Grindn reklamini yapmak yetersiz ve
maliyetli olur.

e Herkese farkli drlnler hitap edeceginden
karmasik olmalidir.

7. SONUC

50 kisi ile yapilan miulakatlar sonucunda
katilimcilarin gorsellik, hammaddesi, ilkeleri, logo
inceleme gibi 6gelere dikkat edilmesi ydninde
miilakat sorularina cevap vermiglerdir. Sanat egitimi
ve sanat elegstirisi egitimi almayan katilimcilarin
¢ogu market zincirlerinin afislerine gorsel agidan
karmasik olmasi gerektigi yani bircok Grin
gorselinden  olusmasi  gerektigi ~ yorumunu
getirmistir. Diger katilimcilar ise, afislerin tek Griin
gorselinden  olusmasi  gerektigi  yorumunu
soylemistir.
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