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Ozet: Yéresel gidalar katma deger, istihdam ve dis ticaretteki katkilari ile Tiirkiye ekonomisinde énemli bir yere sahiptir.
Uretildikleri yérede kadin istihdamina, aile ekonomisine ve gastronomi turizmi aracilifiyla yerel ekonomilere katkida
bulunmaktadir. Son yillarda tiim diinyada, bu arada, Tiirkiye’de de yoresel gidalarin tiiketiminde bir artis egilimi izlenmektedir.
Yapilan literatlr arastirmasi bu egilimi etkileyen faktorlerin ortak paydalari oldugunu ve ancak tlkeler ve hatta ayni tlke icinde
bélgeler ve iller itibariyle farklilastigini ortaya koymaktadir. iste bu arastirmanin amaci, tiiketicilerin yéresel gida satin alma
kararini etkileyen faktérlerin, izmir ilinin en yiiksek niifuslu iki merkez ilgesi olan Bornova ve Karsiyaka ilgeleriile bircok yoresel
gida Uretimi yapilan Odemis ve Tire ilgeleri igin belirlenmesidir. Tiketicilerin yoresel gida satin alma kararini etkileyen
faktorlerin siralanmasinda 5’li Likert Olcegi’nden yararlanilmistir. Likert tipi sorularin giivenirliginin degerlendirilmesi igin
Cronbach Alfa (Reliability Analysis) testi kullanilmistir. Kesikli degiskenler igin, degisken gruplari arasinda iliski bulunup
bulunmadig ise Ki-kare (bagimsizlik) testi ile ortaya konulmustur. Arastirma sonuglarina gore, tiiketicilerin yoresel gidalari
satin alma kararini etkileyen faktorler oncelik sirasina gore; “aliskanlik” ve “yoresel gida Grlnlerinin cografi isarete” sahip
olmasidir. Tiketicilerin yoresel gidalara iliskin sunulan yargilar icinde en yiiksek katilim gosterdikleri yargilar ise yoresel
gidalarin “saghkli”, “taze” ve “dogal” olmasidir. Tiketicilerin satin alma kararini etkileyen s6z konusu faktorler ulusal ve
uluslararasi literatiirle uyumlu bulunmustur

Anahtar Kelimeler: Yoresel Gida, Satin Alma Karari, Tiketim, izmir

Factors Affecting Consumers' Decision to Buy Local Food: A case of izmir Province

Abstract: Local foods have an important place in the Turkish economy with their contribution in added value, employment
and foreign trade. They contribute to women's employment, family economy and local economies through gastronomic
tourism in the region where they are produced. In recent years, an increasing trend has been observed in the consumption
of local foods all over the world, as well as in Turkey. The literature review reveals that although there are common factors
affecting this trend, some factors differ by countries and even within the same country by regions and provinces. The aim of
this research is to determine the factors affecting the consumers' decision to buy local food for Bornova and Karsiyaka
districts, which are the two most populated central districts of izmir province, and Odemis and Tire districts, where many
local food productions are made. A 5-point Likert Scale was used to rank the factors affecting the consumers' decision to buy
local food. Cronbach Alpha (Reliability Analysis) test was used to evaluate the reliability of Likert type questions. Chi-square
(independence) test was used to determine whether there was a relationship between variable groups for discrete variables.
According to the results of the research, the factors affecting the consumers' decision to buy local foods, in order of priority;
“habit” and “local food products have geographical indication”. The judgments in which consumers show the highest
participation among the judgments presented regarding local foods are that local foods are "healthy", "fresh" and "natural".
These factors affecting the purchasing decision of consumers were found to be compatible with the national and international
literature.
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1. GIRIS tiketicilerin yoresel gida {rlinleri satin alma
istekliligi, turistlerin yoresel gida Grlinlerine olan ilgi
dizeyleri, yoresel gidalarin yerel ekonomik
kalkinmaya katkilari, Tlrkiye'de cografi isaretli gida
Urlinleri Uretim potansiyelinin degerlendirilmesi,
cografi isaretli Grlinlerde tliketici algisi, tiketicilerin
yoresel Uriin, yemek ve restoranlari tercih etme
nedenleri gibi konulari ele almistir. Uluslararasi
literatire goére, yoresel gida tiiketme nedenleri
arasinda s0z konusu gidalarin tazeligi, tadi, lezzeti,
glvenilir ve saglkl olmasi ile gcevreye daha duyarli
Uretilmesi gibi 6zellikleridir (Darby et al., 2008; Sajiki
et al., 2009; Knight, 2013; Arsil, et al., 2014; Jensen
Diinyada ve Tiirkiye’de yoresel gidalarla ilgili bircok etal., 2019).

calisma yapilmistir. Daha 6nce yapilan ¢alismalar,

Kiresel dlizeyde saglk ve cevre kaygilari ile
yerellesme egilimindeki artis, yo6resel gidalarin
tiketimini artirmaktadir. Onemli bir gida Gretim
potansiyeline sahip olan Tirkiye, yoéresel gida
cesitliligi ve Uretimi agisindan zengin bir kiltire
sahiptir. Yoresel gidalar yaratmis olduklari katma
deger, istihdam ve dis satimdaki paylari ile kirsal
alan  kalkinmasinda ve dolayisiyla  Turkiye
ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu durum
ozellikle gelismekte olan dlkeler icin arastirma
konusunu gilincel ve 6nemli kilmaktadir.
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Sahin ve Meral, (2012) ise g¢alismalarinda yoresel
gidalarin  “Cografi isaret” (Ci) ile satilmasinin
tuketicilerin algisinda kalite ve giliveni temsil ettigi
icin satin alindigini belirtmislerdir. Yine, Albayram
vd., (2014), tiketicilerin yoresel gidalara olan
guveninin yodresel olmayanlara gore daha fazla
oldugunu ve tiiketicilerin Ci etiketi bulunan yéresel
gidalari daha glivenli bulduklarini vurgulamiglardir.
Bilge vd., (2019), calismalarinda yoéresel gidalarin
Uretildikleri  bolgelerdeki  kuglk isletmelerin
ekonomik sdrdarulebilirligine  yaptigi  katkilar
Gzerinde durmuslardir. Bu katkilar istihdam
nedeniyle pozitif sosyal sonuglar da yaratabilmekte
ve bu nedenle, Ci'li yéresel gidalarin Gretiminin
tesvik edilmesi ve gida politikalari igerisinde ele
alinmasi gerektigi tGzerinde durmuglardir. Bununla
birlikte her yéresel gidanin Ci’ye sahip olmadigi da
belirtilmelidir.

Literatiir 6zetleri verilen ¢alismalarin hemen hemen
hepsinde Ci’li olan ve olmayan ydéresel gidalarin
tiketilme nedenleri arasinda s6z konusu gidalarin
tazeligi, tadi, givenilir olmasi gibi 0zellikleri
nedeniyle tlketiciler tarafindan satin alindig
belirtiimektedir. izmir ili Tirkiye’de en fazla Ci’li
gidaya sahip Gciinci ildir. Bunun yani sira Ci heniiz
alinmamis bircok yoresel gida da Uretilmektedir. Bu
arastirmanin amaci, tiketicilerin yoresel gida satin
alma kararlarini etkileyen faktérlerin, izmir ilinin
segilen ilgeleri igin belirlenmesidir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin  birincil  verileri  izmir ilindeki
tiketicilerden anket yoluyla elde edilen orijinal
nitelikli veriler olusturmaktadir. Anket calismasi
2021 yilinda tamamlanmistir.

Tablo 1. Anketlerin ilcelere goére dagilimi
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2.1 Verilerin Toplanmasinda izlenen Yéntem

Arastirmada, izmir ilinin toplam niifusu ana kitleyi
olusturmaktadir. izmir ilinin toplam niifusu 4 394
694’dir (TUIK, 2020). Arastirmada gériisiilen tiketici
sayisl oransal  6rnek  hacmi  formdliyle
hesaplanmistir (Newbold, 1995).

. Np(1-p)
(N -1, + p(1-p)

Formulde;

n = Ornek hacmi

N = izmir ili nifusu (4 394 694)

p = Yoresel gida tiketen tiketicilerin orani (0.50)

0%px = Oranin varyansi

Arastirma  alaninda  yoresel gida tiketen
tiketicilerin orani bilinmediginden, maksimum
ornek hacmine ulasabilmek igin p:0.50 ve (1-p):0.50
kabul edilmistir. Ornek hacmi, %95 giiven aralig
ve %8 hata payl ile 151 olarak belirlenmistir.
Anketler, izmir ilinin en yiksek nifuslu iki merkez
ilgesi olan Bornova (446927) ve Karslyaka (350100)
ile tescilli yoresel gidalar tireten Odemis (133679) ve
Tire (86315) ilcelerinde  gergeklestirilmistir.
Arastirma kapsamini olusturan ilcelerin izmir
nifusundaki payr %23.14’tur. Anketlerin ilgeler
itibariyle dagiiminda ilge nifuslarinin segilen dort
ilce toplam nifusuna yaptigl oransal katki esas
alinmistir. Anketlerin ilgelere gére dagihmi Tablo
1’de gosterilmistir.

ilce Niifuslarinin il

ilgelerin Segilen ilge Goriisiilen

ileler lige Niifuslar Nifusuna Orani % Toplam Niifusuna Tiiketici Sayisi
Oransal Katkilan %
Bornova 446 927 44 66
Karsiyaka 350 100 34 51
Odemis 133 679 13 20
Tire 86 315 9 14
Toplam 1017 021 100 151

2.2 Verilerin Analizinde izlenen Yontemler

Arastirmanin  amacina uygun hazirlanan anket
sorularinin yapilandiriimasinda 5l Likert
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Olgegi'nden  vyararlanilmistir.  Likert  Olgegi,
tuketicilerin herhangi bir fikre yonelik ifadeye
sadece katilip katilmadigini degil, katilma veya
katilmama derecesini de o6lgmektedir. Likert tipi
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olgeklerde 5li, 7’li, 9’lu, 11'li kategoriler
kullanilabilmektedir (Kavak, 2013). Bu tip olcekler,
Tarim  Ekonomisi  alaninda  yaygin  olarak
kullanilmaktadir.

Arastirmada  Likert  Olgegi’'nin  givenilirligini
belirlemek igin  Cronbach  Alpha katsayisi
hesaplanmistir. Likert tipi sorularin

degerlendirilmesinde kullanilan Cronbach Alfa,
oOlcek icerisindeki maddelerin i¢ tutarhliginin bir
dlgiistidir. Olgegin Alfa katsayisi ne kadar yiiksek
olursa “Olgekte bulunan maddelerin o o6lglde
birbirleriyle tutarh ve ayni o0zelligin 6gelerini
yoklayan maddelerden olustugu ya da tim
maddelerin o 6lglide birlikte ¢ahstigl” yorumu
yapilmaktadir.

Alfa katsayisi asagidaki gibi degerlendirilmektedir
(Alpar, 2013).

e 0<a<0,40ise olgek guvenilir degildir,

e 0,40 <a <0,60ise Olcegin glivenirligi disuktar,

e 0,60<a<0,80ise dlgek oldukea giivenilirdir,

e 0,80 <a < 1,00 ise Olgek yiiksek derecede
guvenilirdir (Cronbach, 1951).

Balkan and Near Eastern Journal of Social Sciences
Balkan ve Yakin Dogu Sosyal Bilimler Dergisi

Kayacan ve Demirbas, 2022: 08 (04)

Bu ¢alismada, Cronbach Alfa katsayisi (0.808) olarak
hesaplanmistir. Cikan sonug, Olgegin yilksek
diizeyde glvenilir oldugunu géstermektedir.

Anketler ile elde edilen kesikli degiskenler igin
degisken  gruplarni arasinda iliski  bulunup
bulunmadigl Ki-kare (bagimsizlik) testi ile ortaya
konulmustur (Newbold, 2000; Kalayci, 2008). Khi-
Kare testi ile 6lgimlenen degiskenler arasindaki
iliskinin anlamh oldugu durumda ise; ele alinan
degiskenler arasindaki bagimlilik veya iliskinin ne
oranda glgli oldugunu test etmek igin Kontingenz
(Coefficient of Contingency) yani bagimlilik katsayisi
kullanilmistir (Saygin ve Demirbas, 2016). Bagimhlik
katsayisi 0-1 arasinda deger almaktadir ve 1'e
yaklastikca iliskinin orani giiglenmektedir (Dizgiines
vd., 1983; Kizilaslan ve Kizilaslan, 2005).

Arastirmada yapilan Khi-kare Analizlerine iliskin
degiskenler ve degiskenlere ait gruplar Tablo 2'de
gosterilmistir. Analiz edilen degiskenlerden sadece
anlamh gikan sonuglar calismada tablolar halinde
gosterilmistir.

Tablo 2. Khi-kare analizine iliskin degiskenler ve bu degiskenlere ait gruplar

Degiskenler

Gruplar

1.Grup: Bornova

ilce 2.Grup: Karsiyaka

3.Grup: Odemis

4.Grup: Tire

Cinsiyet 1.Grup: Erkek

2.Grup: Kadin

1.Grup: 18-34

Yas 2.Grup: 35-50

3.Grup: 51-66

4.Grup: 67-79

1.Grup: ilkokul-Ortaokul

Egitim Durumu 2.Grup: Lise

3.Grup: Lisans

4.Grup: Lisansisti

Medeni Hal 1.Grup: Evli

2.Grup: Bekar

Calisma Durumu 1.Grup: Galhismiyor

2.Grup: Gahsiyor

1.Grup: Ev hanimi

2.Grup: Emekli

Meslek 3.Grup: Memur

4.Grup: Ogrenci

5.Grup: Isci

6.Grup: Esnaf

7.Grup: Is insani

8.Grup: Kariyer Sahibi

1.Grup: £1600
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Gelir Diizeyi

2.Grup:1601-3499

3.Grup: 3500-5499

4.Grup: 5500-6999

5.Grup: 7000<

3. BULGULAR VE TARTISMA

3.1 Tiiketicilerin Demografik ve Sosyo-Ekonomik
Ozellikleri

Gorusllen tlketicilerin %43.7’si Bornova, %33.8'i
Karsiyaka, %13.2’si Odemis ve %9.3’{i Tire ilgesinde
yasamaktadir.

Tiketicilerin %64.9’u kadin, %35.1’i, erkektir. Yaslari
18 ile 79 arasinda degismekte ve yas ortalamalari
36.57'dir. Tuketicilerin %51.0"1 lisans, %21.9'u
lise, %17.2’si ortaokul ve %9.9'u lisansiisti egitime
sahiptir. En fazla anket yapilan ilgenin Bornova ilgesi
olmasi ve Bornova ilgesinin Universite ilgesi olmasi
nedeniyle egitim seviyesi ortalamasinin yiksek
oldugu belirtilebilir.

Gorusilen tiiketicilerin %50.3’0 evli ve %49.7’si ise
bekardir. Tuketicilerin %58.3’U ¢alismakta, %41.7’si
ise ¢alismamaktadir. %25.8’i 6grenci, %17.9'u

kariyer sahibi, %14.6’si ev hanimi, %10.6’sI
memur, %9.9’u isci, %8.6’s1 emekli, % 6,5’i esnaf
ve %6.1i is insanidir. Gortsiilen

tiketicilerin %29.1’inin ayhk geliri 1601-3499 TL
arasindadir.

3.2 Tiiketicilerin Yéresel Gida Satin Alma
Kararini Etkileyen Faktorler

Tlketicilerin yoresel gida satin alma kararini
etkileyen faktorlerin belirlenmesinde Begli Likert
Olgegi ile elde edilen toplam puanlarin énem
sirasina gore siralanmasi yoluna gidilmistir (Tablo 3).
Yoresel gida satin alma kararini etkileyen faktorlerin
basinda, “aliskanlik” (301.6) gelmektedir. “Ci
icermesi” (295.0) ve “temininin kolay olmasl”
(279.9) ikinci ve Gglinct 6nemli faktorlerdir.

Tablo 3. Tuketicilerin yoresel gida satin alma kararini etkileyen faktérlerin éncelik sirasi

Faktorler Onem Derecesi
1 2 3 4 5 Toplam Sira
(5) (4) (3) (2) (1) Puan
Aliskanhk 1.9 26.5 10.6 21.2 21.9 301.6 1
Ciicermesi 23.8 15.2 17.2 19.9 23.8 295.0 2
Temini kolay 17.2 21.2 9.9 27.8 23.8 279.9 3
Cevreye daha az zararl 7.3 18.5 27.8 22.5 23.8 262.7 4
(Karbon ayak izi)
Bolge ekonomisine katki 8.6 17.9 9.9 33.1 30.5 241.0 5
saglamasi
Ekolojik/ organik olmasi 11.3 12.6 13.9 25.8 36.4 236.6 6
Gida guvenligi 6.0 8.6 13.9 27.2 44.4 204.9 7
Fiyati 5.3 7.9 11.9 34.4 40.4 203.0 8
Besin degeri 2.0 7.9 12.6 29.1 48.3 185.9 9
Kalite 2.6 10.6 5.3 27.2 54.3 180.0 10
Tadi ve lezzeti 4.6 33 7.3 26.5 58.3 169.4 11
Tazelik 2.0 5.3 6.6 22.5 63.6 159.6 12

(1=Hig 6nemli degil, 2=Az dnemli, 3=Fikrim yok, 4= Onemli, 5= Cok 6nemli)

(*) Toplam Puan :(Puan) x (%)

Tuketicilerin yoresel gida satin alma nedenleri ile
yontem boliminde belirtilen degiskenler ve o
degiskenlere ait gruplar arasinda farklihk olup
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olmadigi Khi-kare analizi ile incelenmistir. Bu
analizlerde satin alma karari 5'li Likert Olgegi ile
(1=Hi¢ Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3=Fikrim
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yok, 4=Katiliyorum, 5=Tamamen Katiliyorum)
derecelendirilmistir. Oncelik sirasi belirlenen her bir
faktor ile Tablo 2’deki degisken gruplari arasinda
yapilan Khi_kare analizi sonuglarina gore, yoresel
gida Griiniiniin “Ci igermesi”’, “cevreye daha az
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dagihminda, evli olanlarin %56’s1 “Katiliyorum” ve
“Tamamen Katiliyorum” seceneginde
yogunlasirken, bu oran bekar tiketiciler igin %31
civarindadir. “Cevreye daha az zararl” yargisiigin ise
yine evli olanlarin goérusleri (%50) “Katiliyorum” ve

zararli olmasi” faktorleri ile medeni hal gruplari “Tamamen Katiliyorum” segenekleri agisindan
arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur (Tablo 4). bekar olanlardan (%33,8) yuksektir.
Nitekim, UrGnun Cl'ye sahip olmasi frekans
Tablo 4. Tiiketicilerin medeni durumuna goére yoresel gida satin alma nedenleri
Medeni Durum Tiiketicilerin Yoresel Gida Satin Alma Nedenleri
Ci icermesi Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Evli 19 8 7 19 23 12.685 4 0.012 0.278
Bekar 17 15 19 11 13
Cevreye daha az zararl olmasi Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Evli 9 10 19 22 16 10.501 4 0.032 0.255
Bekar 2 18 23 12 10
*P < 0.05 anlamli **CC: Kontingenz Katsayisl.
Tiketicilerin galisma durumu ile yoresel Urlnlerin faktorleri igcin ¢alisan ve c¢alismayan tim

“Ci icermesi”, “kalite” ve “tazelik”, faktorleri
arasinda anlamli bir farkhlik bulunmustur (Tablo 5).
Khi-kare  degisken  matrisine gbre calisan
tiketicilerin yéresel gida Griinini Ci icermesi

tuketicilerin 5li Likert Olgeginin 4. ve 5. diizeyinde
yogunlastigl goriilmektedir. Bu durum “tazelik” ve
“kalite”  faktorlerinin tliketicilerin satin alma
kararini etkileyen  faktorler arasinda 6ncelikli

nedeniyle satin alma karari vermesi 5’li Likert olmamasina ragmen, satin alma kararinin
Olgeginin 4. ve 5. dizeyinde yogunlasma orani ekonomik boyutu agisindan ortak faktorler
(%52.27) c¢alismayanlara goére (31,74) daha oldugunu gostermektedir.
ylksektir. ~ Buna karsin, “kalite” ve “tazelik”
Tablo 5. Tuketicilerin ¢alisma durumuna gore yoresel gida satin alma nedenleri
Calisma Durumu Tuketicilerin Yoresel Gida Satin Alma Nedenleri
Ci icermesi Khi-Kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Caligiyor 16 15 11 19 27 10.472 4 0.033 0.255
Calismiyor 20 8 15 11 9
Kalite Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Calisiyor 4 12 3 17 52 11.228 4 0.017 0.269
Calismiyor 0 4 5 24 30
Tazelik Khi-kare CcC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Calisiyor 3 5 10 17 53 11.256 4 0.016 0.257
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Galismiyor 0 3 0

17

43

*P < 0.05 anlamh **CC: Kontingenz Katsayisi

Egitim gruplarina gore “tazelik” ve “cevreye daha az
zararh olmasi”’ faktorlerinin yoresel gida satin alma
nedenlerine etkisinin ylksek oldugu belirlenmistir.
Egitim durumu ile “tazelik”, “cevreye daha az zararl
olmasi” ve “ kalite”, faktorleri arasindaki iligki
anlamli olup (Tablo 6), bagimlilik katsayilari sirasiyla
0.502,0.491ve 0. 383 bulunmustur.

Tazelik faktoriinde lisans mezunlarinin gorislerinin
“kesinlikle katiliyorum” segeneginde yogunlastigl,
yine ayni egitim grubunda yoéresel gida satin alma
nedenleri arasinda “gevreye daha az zararl olmasi”’
nedeninin ise “kesinlikle katihyorum” Olgek
derecesinde yogunlastig gériilmektedir (Tablo 6).

Tablo 6. TUketicilerin egitim gruplarina gore yoresel gida satin alma nedenleri

Egitim Gruplan

Tuketicilerin Yoresel Gida Satin Alma Nedenleri

Kalite Khi-kare CcC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Ortadgretim 0 0 1 13 12 20.359 12 0.019 0.383
Lise 1 3 2 7 20
Lisans 2 7 5 19 44
Lisansustii 1 6 0 2 6
Tazelik Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Ortadgretim 0 1 0 9 16 20.369 12 0.019 0.502
Lise 0 2 0 6 25
Lisans 1 4 6 17 49
Lisansustii 2 1 4 2 6
Cevreye daha az zararli olmasi Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Ortadgretim 3 2 11 4 6 25.707 12 0.005 0.491
Lise 7 7 3 10 6
Lisans 1 14 23 18 21
Lisansustii 0 5 5 2 3
*P < 0.05 anlamli **CC: Kontingenz Katsayisi
Yoresel gida satin alma nedenlerinden “kalite”, olarak yoresel gida satin alma kararini

“temininin kolay olmasI”’, “Ci icermesi” faktérleriile
tuketicilerin  yasadiklari ilge gruplar arasinda
yapilan Khi-Kare analizine gore de anlamli farklihk
bulunmustur (Tablo 7). Kalite faktéri Bornova ve
Karsiyaka ilgelerinde diger ilcelere gore oncelikli
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etkilemektedir. Yoresel gida temininin kolay olmasi
yine Bornova ilgesinde, Ci icermesi ise Karsiyaka
ilcesinde  oOncelikli  tercih  nedeni  olarak
belirlenmistir.
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Tablo 7. Tuketicilerin ilge gruplari itibariyle yoresel gida satin alma nedenlerinin karsilastiriimasi

ilgeler Tiiketicilerin Yoresel Gida Satin Alma Nedenleri
Kalite Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Bornova 2 7 2 21 34 23.698 12 0.007 0.372
Karslyaka 2 8 3 5 33
Odemis 0 0 2 12 6
Tire 0 1 1 3 9
Temini kolay olmasi Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Bornova 10 15 9 15 17 19.856 12 0.043 0.351
Karslyaka 15 11 5 11 9
Odemis 0 2 1 10 7
Tire 1 4 0 6 3
Ci icermesi Khi-kare CC**
1 2 3 4 5 Deger Sd p*
Bornova 18 14 12 12 10 21.026 12 0.025 0.364
Karslyaka 11 5 6 9 20
Odemis 6 2 5 5 2
Tire 1 2 3 4 4

*P < 0.05 anlamh **CC: Kontingenz Katsayisi

3.3 Tiiketicilerin Yéresel Gidalara iliskin Diger
Gorusleri

Tiketicilerin  yoresel gidalara iliskin sunulan
yargilara katilim dizeyi agisindan en yuksek Likert
Olgek ortalamasiyla; “yéresel gidalar saghkhidir”
(3.74), “yoresel gidalar tazedir’” (3.61) ve “yoresel
gidalar dogaldir’” (3.56) faktorlerini segmislerdir. Bu

faktorleri sirasiyla “organik etiketli yoresel gida
glvenilirdir” (3.37), “yo6resel gidalar ¢evreyi korur”
(3.37), “Cl'i olan yéresel gida daha giivenilirdir”
(3.17), “yoresel gidalar pahalidir’” (3.15), “yoresel
gidalari temin etmek kolaydir” (3.13) gibi faktorler
izlemektedir (Tablo 8).

Tablo 8. Tuketicilerin yoresel gidalara iliskin yargilara katilim dizeyi

1 2 4 5 Ortalama* Standart
Sapma

Yoresel gidalar saglikhdir. 4 18 29 62 38 3.74 1.04
Yoresel gidalar tazedir. 10 19 25 62 35 3.61 1.16
Yoresel gidalar dogaldir. 12 25 24 45 45 3.56 1.28
Organik etiketli yoresel gida 18 20 36 42 35 3.37 1.29
glvenilirdir.

Yoresel gidalar ¢cevreyi korur. 14 24 34 49 30 3.37 1.23
Ci olan yoresel gida daha 24 20 49 22 36 3.17 1.36
glvenilirdir.
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Yoresel gidalar pahalidir. 20 32 26 51 22 3.15 1.28
Yoresel gidalari temin etmek 16 47 15 47 26 3.13 1.31
kolaydir.

Yoresel gidalar katki maddesi 27 34 35 40 15 2.88 1.26
icermez.

Yoresel gidalar ekonomiktir. 28 42 26 33 22 2.86 1.34
Yoresel gidalar her zaman 32 49 24 30 16 2.66 1.30
kalitelidir.

*1=Hig¢ Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3=Fikrim yok, 4=Katiliyorum, 5=Tamamen Katiliyorum

SONUC

Tiketicilerin yoresel gida satin alma kararini
etkileyen  faktérler =~ 6nem  sirasina  gore
siralandiginda ilk sirayi aliskanlik faktéra almaktadir.
Bu durum, Tirkiye’de yoresel gida Uretiminin
zenginligi ve bu dUrunlerin evlerde (retiminin
yayginhg ile agiklanabilir. Nitekim, gorisilen
tiketiciler  Izmir ilinin  merkez ilcelerinde
yasamalarina ragmen, memleketten gonderilen ya
da satin alinan yoéresel gidalar tiketmeyi
sirdirmektedir. Onlar alisveris olanaklarinin
artmasi bu ahiskanliklarin sirdirdlmesini
desteklemektedir.

Yoéresel gida Griinlerinin Ci icermesi satin alma
kararini etkileyen ikinci 6nemli faktordir. Khi-kare
analizlerine gore, tiiketicilerin medeni durumu,
calisma durumu, egitim seviyesi ve yasadiklari
ilceler ile yoresel gidalarin Ci icermesi, cevreye daha
az zararh olmasi, kalite, tazelik ve temininin kolay
olmasi  faktorleri arasinda anlamh  farklihk
bulunmustur.

En garpicl sonuglardan biri, tiliketicilerin egitim
seviyesi arttikca yoresel gida tiketiminin de
artmasidir. Egitim seviyesi arttikca gida glvenligi
konusunda tiiketici bilinci gelistigi icin tlketicilerin
yoresel gidalan tercih ettigi degerlendirilmektedir.
Ozellikle Ci iceren yoéresel gida iriinleri gida
givenligi agisindan tiketicilerin satin alma kararini
olumlu etkilemektedir (Kayacan ve Demirbas,
2021). Ayrica, bu arastirmanin érnekleminde egitim
seviyesinin ylksek olmasi nedeniyle, tlketici
bilincinin gelistigi ve bu nedenle yoresel gidalara
yonelik gida glvenligi algisinin ylksek oldugu
dislntlmektedir.

Tiketicilerin yoresel gidalara iliskin sunulan bazi
yargilara katilim diizeyinde en yiiksek Likert Olcek
ortalamasiyla; “yoresel gidalar saglikhdir”, “yoéresel
gidalar tazedir’” ve “yoresel gidalar dogaldir”
faktorleri ilk ¢ siray1 almaktadir. Benzer bulgulara
uluslararasi ve ulusal literatlirde de rastlanmistir
(Zulug, 2010; Knight, 2013; Sormaz vd., 2020). Bu
sonuglara istinaden 6nemli bir potansiyel pazar
oldugu dusUnilen vyoresel gidalarin i¢ ve dis

pazarlarda yéresel markalarla ve 6zellikle Ci ile yer
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almasi ile tuketicilerin “tazelik” ve “dogallik” olarak
vurguladigi gida givenligi ve kaliteye yonelik
beklentilerinin karsilanabilecegi ifade edilebilir.
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