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Ozet: Son yillarda gida giivenligi konusunda bilincin artmasiyla bitkisel kokenli yaglarin tiiketim tercihlerinde degisiklikler
gdzlenmektedir. Ozellikle gelir diizeyine bagli olarak tiiketiciler, saglikli ve giivenilir olduklarina inandiklari yaglar tercih
etmeye baslamislardir. Calismada Tekirdag ili Siileymanpasa ilgesinde yasayan hane halkindan elde edilen verilerden
yararlanilmistir. Saha ¢alismasi tesadiifi olarak belirlenen 167 hane halki ile yuz ylze goérusulerek yapilmistir. Aragtirmanin
amaci; bitkisel yag tiketiminde satin alma tercihlerinin belirlenmesi, tiketicilerin tercih ettigi bitkisel yaglar ve tiiketicilerin
bitkisel yag satin alirken 6nem verdigi faktorlerin belirlenmesidir.

Calisma sonucunda, Tekirdag ili Siileymanpasa ilcesinde kisi basina aycicegi yagi tiketiminin 12,95 It/yil ve zeytinyag
tiketiminin 7,3 It/yil oldugu belirlenmistir. Bitkisel kati yag kategorisinde bulunan margarinin ise kisi basina yillik 1,47 kg
tiiketildigi tespit edilmistir. Tlketicilerin %75’i aygicek yagini ve %44’0 zeytin yagini her guin tiketmeyi tercih etmektedir.

Tuketicilerin bitkisel yag tercihlerinde etkili faktorler, i¢ kalite faktorleri ve dis kalite faktorleri olmak Gzere iki grupta
toplanmistir. Bitkisel yaglarin saglikli olmasi, gida giivenligi, lezzet, markaya giiven, Griin kalitesi, yag tipi ve bolgesel tretim
yag kriterleri i¢ kalite faktorleri olarak birlikte algilamistir. Medyada yer alan reklamlar, bitkisel yagin ambalaji ve gériiniim
kriterleri ise dig kalite faktorleri olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: aycicegi yag, zeytin yagi, faktor analizi, tiketici davranisi
Determination of Vegetable Oil Preferences of Consumers in Tekirdag Province

Abstract: In recent years, with the increasing awareness about food safety, there have been changes in the consumption
preferences of vegetable oils. Consumers have started to prefer oils that they believe to be healthy and reliable, especially
depending on their income level. In the study, the data obtained from the households living in the Suleymanpasa District of
Tekirdag Province were used. The survey was carried out by face-to-face interviews with 167 randomly selected households.
The aim of the study is to determine the purchasing preferences in vegetable oil consumption, the vegetable oils preferred
by the consumers and the factors that are important when purchasing vegetable oil.

As a result of the study, it was determined that sunflower oil consumption per capita in Suleymanpasa district of Tekirdag
province is 12.95 It / year and olive oil consumption is 7.3 It / year. It has been determined that margarine, which is in the
vegetable solid fat category, is consumed 1.47 kg/year per person. 75% of consumers prefer to consume sunflower oil and
44% olive oil every day.

Factors affecting the vegetable oil preferences of consumers are grouped into two groups as internal and external quality
factors. The healthiness of vegetable oils, food safety, taste, brand trust, product quality, oil type and regional production
criteria were perceived together as internal quality factors. The media advertisements, the packaging type and the
appearance criteria were perceived as external quality factors.

Key Words: sunflower oil, olive oil, factor analysis, consumer behavior

1. GIRIS sektoriinde faaliyet gosteren firmalar arasinda

. . o yogun rekabetin yasanmasina neden olmustur.
Son yillarda gida glvenligi konusunda tlketici

bilincinin artmasiyla birlikte, bitkisel kdkenli yaglarin Hizli artan nifus ve degigsen davranig gekilleriyle
tiketiminde davranis degisiklikleri goze birlikte ortaya ¢ikan talebi karsilamak adina yag
carpmaktadir. Ozellikle gelir diizeyine bagli olarak bitkilerinin ekilis alanlarinda hem Dinyada hem de
tuketiciler, saglhkli ve givenilir olduklarina Tirkiye’de artig olmustur.

inandiklari yaglari tercih etmeye baslamislardir.
Tuketici bilincinin artmasina paralel olarak gida
glivenligi konusunda yasal diizenlemeler ¢ok hizli bir
sekilde gergeklestirilmis ve bu durum bitkisel yag

Tirkiye’de aygicegi, zeytin ve misir basta olmak
lizere ¢ok cesitli bitkisel yag lretimi ve tiiketimi
gerceklesmektedir. Her bir yag cesidine ait c¢ok
saylda marka piyasada tutunmaya ve pazar payini
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arttirmaya c¢alismaktadir. Bu cabalarin neticesinde
tiketicinin daha saglkli, hijyenik, kaliteli ve gtivenilir
Urlinlere ulasmasi daha kolay olmaktadir (Gindiz
ve Esengiin, 2010).

Tekirdag ili sirekli gelisen ve niifus artisi ile birlikte
tim gida maddelerine talebin artis gosterdigi bir
ildir. Son yillarda Tekirdag ilinde bitkisel yag tiiketim
tercihleri  Uzerine  yapilan  bir  ¢alismaya
rastlaniimamistir. insan beslenmesinde énemli role
sahip bitkisel vyaglarin kisi basina tiketim
miktarlarinin  belirlenmesi, tercih edilen vyag
tiplerinin ortaya koyulmasi ve bitkisel yaglarin satin
alinmasinda etkili olan diger ekonomik faktorlerin
belirlenmesi bolge ekonomisi ile bitkisel yag sanayi
acgisindan 6nem tagimaktadir.

Arastirmanin amaci; hane halki bazinda bitkisel yag
tuketiminde satin alma tercihlerinin belirlenmesi,
tiketicilerin  tercih ettigi bitkisel vyaglar ve
tiketicilerin bitkisel yag satin alirken 6nem verdigi
faktorlerin belirlenmesidir. Calismada, tiketicilerin
bitkisel yag secimi siireci ve bu sireci etkileyen
faktorler incelenecektir.

Tiketicilerin  bitkisel yag tercihlerini etkileyen
faktorlerin neler oldugu ve bu faktorler arasindaki
iliskiler ampirik ve teorik literatiirde genis tartisma
konusu olmaktadir. Literatiirde bitkisel yag tiiketim
tercihlerinin incelendigi, inan vd. (2002), Oztekin
(2006), Onurlubas ve Kizilaslan (2007), Oztiirk vd.
(2009), Glinduiz ve Esengtin (2010), Sayih vd. (2013),
Yildiz vd. (2012), Bayraktar vd. (2017), Agir vd.
(2018) galismalarina rastlamak miimkiindir. Ayrica
tiketici davranisinin faktor analizi ile incelendigi
Akpinar ve Yurdakul (2008), Cop ve Tiirkoglu (2008),
Akpinar vd. (2009), Uzundumlu ve Birinci (2013),
Temel ve Uzundumlu (2015), Kadanah vd. (2016),
Karakus vd. (2016), Tatli vd. (2017) g¢alismalar da
bulunmaktadir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Calismada Tekirdag ili Sileymanpasa ilgesinde
yasayan hane halkindan elde edilen verilerden
yararlaniimistir. Saha ¢alismasi 2019 yilinda yapiimis
olup 6rnek hacminin belirlenmesinde sinirli ana kitle
formilinden vyararlanilmistir  (Newbold, 1995;
Miran, 2002). Tekirdag ili Siileymanpasa ilgesinde
48.000 hane bulunmaktadir. Formilde %99 gliven
araligl, %10 hata payl ve maksimum 6érnek hacmine
ulasabilmek icin p=q=0,5 olarak alinmistir.

— N.p.q
(N-1)aj+p.q

(1)

n= 6rnek hacmi, N= ana kitle hacmi, p= (0,5), g= 1-
p, =oran varyansi (0.00150231)
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Ornekleme sonucunda tesadiifi olarak cekilen 167
farkh haneyi temsil eden tuketiciler ile yiz ylize
anket galismasi yapiimistir.

Calismada tulketicilerin bitkisel yag tercihlerinde
etkili  vyargilarin  gruplandiriimasinda  faktor
analizinden vyararlanilmistir. Faktor analizi ¢ok
sayidaki veri Gzerinde birbiriyle iligkili degiskenleri
bir araya getirerek, az sayida iliskisiz degisken elde
etmeye vyarayan bir istatistik teknigidir. Faktor
analizinde, gbzlenen fazla sayida degisken, daha az
sayida faktér ile agiklanmaya calisildigindan,
oncelikle degiskenler arasi korelasyonlar g6z
oniinde bulundurulur. Faktoér analizi, boyut
indirgeme ve bagimlilik yapisini yok etme amacini
gerceklestirmekle birlikte, p degiskenli bir olayda
birbiri ile ilgili degiskenleri bir araya getirerek, az
sayida yeni (ortak) iliskisiz degisken bulmayi amaglar
(Tathdil, 2002).

Faktor analizi dort asamada gergeklestirilmistir. ilk
asamada verilerin faktor analizi igin uygunlugu
Barlett testi ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi ile
Olgcegin glvenilirligi ise Cronbach Alfa katsayisi ile
Olcllmustur. KMO testi 6rneklem yeterliligini dlger
ve orneklem buyuaklugiyle ilgilenir. Bunun igin,
gozlenen korelasyon katsayilarinin blyiklGgi ile
kismi  korelasyon katsayilarinin  buyuklGgini
karsilastirir. Bu testin degeri kiigik cikarsa, cift
olarak degiskenler arasindaki korelasyon iligkisinin
diger degiskenlerce agiklanmayacagini gosterir. Bu
durumda da faktor analizine devam etmek dogru
olmaz (Nakip, 2003). KMO testinde bulunan deger
1,00 - 0,90 arasinda ise mikemmel, 0,89 ile 0,80
arasinda ise ¢ok iyi, 0,79 - 0,70 arasinda ise iyi, 0,69
—0,60 arasinda ise orta, 0,59 - 0,50 arasinda ise zayIf
oldugunu ve 0,50'nin altinda oldugunda ise veri
setinin  faktér analizi igin uygun olmadigini
gostermektedir. Cronbach Alfa katsayisi
yonteminde alfa katsayisi 6lgekte yer alan k sorunun
varyanslari toplaminin genel varyansa oranlanmasi
ile  bulunan bir agirhikli standart degisim
ortalamasidir ve 0 ile 1 arasinda degisim gosterir.
Cronbach Alfa katsayisinin bulunabilecegi araliklara
gore 0,00 < a < 0,40 ise Olgek glivenilir degildir, 0,40
< a < 0,60 ise dlgek diistik giivenilirliktedir, 0,60 < a
< 0,80 ise Olgek oldukga giivenilirdir, 0,80 < a < 1,00
ise Olcek yiksek derecede glvenilir bir olgektir
(Cronbach 1951; Kalayci 2010).

ikinci asamada ana bilesenler ile uygun olan faktor
sayisi belirlenmistir. Faktor sayisi belirlenirken amag
degiskenler arasindaki iliskileri en ylksek derecede
temsil edecek az sayida faktor elde etmektir. Kag
faktor elde edilecegi ile ilgili 6z degere gore
belirleme, serpilme diyagrami ile belirleme ve
varyansin oranina goére belirleme olarak 3 yontem
s0z konusudur. Bu ¢alismada faktor sayisinin
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belirlenmesinde 6zdegerler dikkate alinmistir.
Ozdegeri 1’in (izerinde olan degisken sayisi, faktér
sayisini belirlemektedir.

Uglincli adimda faktér rotasyonu yapilmistir. Faktér
rotasyonundan  amag; isimlendirilebilir  ve
yorumlanabilir faktorler elde etmektir. Modelin kag
faktérden olustugu belirlendikten sonra, her
faktorde yer alacak degisken sayisi ve degiskenlerin
bu faktoérlere dagilimi belirlenir. Her bir faktoriin
tanimlanmasinda, varimax rotasyon ¢o6zimi
sonuglarina goére faktor yiki 0,50'nin Gzerinde olan
degiskenler dikkate alinmistir.

Dordiincii ve son adimda ise, faktorlerin
adlandiriimasi yapilimistir. ilgisiz degiskenlerin bir
faktorde toplandigl durumda, faktor yiki en fazla
olan degiskeni esas alarak adlandirma yapilabilir.
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3. ARASTIRMA BULGULARI
3.1. Genel Bilgiler

Calismada oncelikle tiiketicilerin sosyoekonomik
bulgularina  yer verilmistir.  Anket yapilan
tuketicilerin %64,1’i kadin, %35,9’u erkektir. Hane
halklarinin %55’inde 2 yetiskin ve %19,8'inde 3
yetiskin bulunmaktadir. Goruldigl Uzere ailelerin
biyuk bir bolimu gekirdek aile yapisindadir. Ayrica
hanelerin %24’lGnde tek gocuk ve %17,4linde 2
cocuk bulunmaktadir. Tablo 1’de tiketicilerin
%26,3’tinlin lise, %25,7’sinin lisans mezunu oldugu
gorilmektedir. Tiketicilerin %45’i kamu ¢alisani ve
%26,3’sinin gelir diizeyi 2.001-3.500 TL arasindadir.
Tlketicilerin %33,5’inin 250-500 TL arasinda ayhk
gida harcamasi bulunmaktadir.

Tablo 1. Tuketicilerin Egitim Diizeyleri, Meslek Gruplari, Gelir Dizeyi ve Gida Hacama Miktarlari

Egitim Dlzeyi Sayi Oran (%) Meslek Gruplari Sayi Oran (%)
ilkokul 25 15 Ogrenci 7 4,2
Ortaokul 15 9 Serbest Meslek 17 10,2
Lise 44 26,3 Emekli 18 10,8
On lisans 27 16,2 Ozel Sektér 20 12
Lisans 43 25,7 Kamu Galisani 75 44,9
Lisansustu 10 6 Diger 30 17,9
Egitim Almayan 3 1,8
Gida Harcama Tutari (TL) Sayl Oran (%) Gelir Diizeyi (TL) Sayi Oran (%)
<250 11 6,6 <2000 43 25,7
250-500 56 33,5 2001-3500 44 26,3
500-750 33 19,8 3501-5000 38 22,8
>1000 24 14,4 5001-8000 32 19,2
Cevaplamak istemeyen 43 25,7 >8000 8 4,8
Cevaplamak istemeyen 2 1,2
Tiketicilerin ayhk kisi basi aygicek yagi tiketimi yilda kisi basi 7,27 It zeytinyagi tuketildigini

1,079 It/ay’dir (Hata! Basvuru kaynagi
bulunamadi.). Tiketicilerin blytk bir ¢ogunlugu,
Trakya bolgesi yemek kiltlra ve Gretim degerleri de
baz alindiginda en fazla aygicek yagi tiketmektedir.
Gundlz vd. (2010) tarafindan Samsun ilinde yapilan
arastirmaya gore de en ¢ok tercih edilen bitkisel yag
aycicegi yagidir. Bolge farkliigina ragmen
tuketicilerin blylk bir cogunlugu sivi yag tercihinde
ilk olarak aygicegi yagini sectigi gorilmektedir.

Aycicek vyagini kisi basi 0,606 It/ay tlketim
miktariyla zeytinyagi takip etmektedir. Bu durum

gostermektedir. Unakitan vd. (2012) tarafindan
Tekirdag ilinde yapilan calismada ise kisi basina
zeytinyagl tiketimi yilda 2,88 litre oldugu
hesaplanmistir. 2012 yilindan bu yila gegen 7 yil
icerisinde tiketicilerin zeytinyagi tiiketiminde ciddi
artis oldugu goriilmustir. Bunda yildan yila artan
bilingle birlikle saglikli gidaya yonelme egiliminin
etkili oldugu dusindlebilir. Calismada Tekirdag
ilinde kisi bast aylik 0,359 It findik yagi ve 0,319 It ise
misirozi yagl tuketildigi tespit edilmistir. Bitkisel
kati yag kategorisinde bulunan margarin ise aylik kisi
basi 0,123 kg olarak tiketilmektedir (Sekil 6.1).
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Sekil 1. Tuketicilerin Kisi Basl Yag Tuketimi
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1
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0,2

0
Aycigcegi Zeytin

Tiketicilerin %77’si her glin, %16’sI haftada birkag
gilin, %2’si haftada bir, %1,2’si ise on bes giinde bir
aycicek vyagi tluketmektedir. Hic aygicek vyagi
tiketmeyenlerin orani ise %3’tur (Tablo 2).
Tiketicilerin %47’si her gin, %30’u haftada birkag
gilin, %2’si ayda bir ve hafta da bir olmak Uzere
zeytinyagini  kullanmayr  tercih  etmektedir.
Calismada tiketicilerin  %19’u  hichir sekilde
zeytinyagl tuketmemektedir. Agir vd. (2018)
tarafindan izmir ili Dikili ilcesinde yapilan
arastirmaya gore tiketicilerin ¢ogu zeytinyagi

Tablo 2. Tuketicilerin Bitkisel Yag ve Margarin Tiketim Sikhgi
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0,319 0,349

0,123

Margarin

kullandiklarini  belirtmis olup, nadiren kullanan
kesim ise %20 oraninda kalmistir. Bolgeler arasi
iklim farklihklari, yemek kilttrd, aliskanliklar gibi
degerler tlketici egilimleri arasinda farkliliklar
oldugunu gostermektedir.

Tablo 2 incelendiginde tilketicilerin  %21’inin
haftada birka¢ giin, %18’i ise her gin margarin
tikettigi gorulmektedir. Tuketicilerin %29’u ise
kullanim alanlari igerisinde margarine hi¢ yer
vermemektedir.

Aycicegi Yagi Zeytin Yagi Margarin
Kullanim Sikligi Sayi Oran (%) Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
Her Gun 125 77,6 73 46,8 21 17,6
Haftada Birkag 26 16,2 47 30,1 25 21,0
Haftada Bir 3 1,9 3 2,0 20 16,8
15 -30 Ginde Bir 2 1,2 3 2,0 19 16,0
Hi¢ Kullanmayan 5 3,1 30 19,1 34 28,6
Toplam 161 100,0 156 100,0 119 100,0

Arastirmaya katilan tiketicilerin %65,6’s1 aygicek
yagi satin alirken ilk tercihlerinin 5 litrelik ambalajlar
oldugunu belirtmislerdir (Tablo 3). Tuketicilerin 5
litrelik ambalaj tercihlerini sirasiyla %17 oraniyla 1
litrelik, %16 oraniyla 2 litrelik ambalajlar takip
etmektedir. 10 litrelik ambalaj tercih eden tiketici
sayisl ise ¢ok azdir.

Tablo 3 incelendiginde Tekirdag ilinde arastirmaya
katilan tiiketicilerin zeytin yagi ambalaj tercihlerinin
de aycicek yagi ambalaj tercihinde oldugu gibi ilk
tercihlerinin 5  litrelik ambalajlar  oldugu

gorilmektedir. Gundiz vd. (2010) tarafindan
Samsun llinde yapilan calismada tiiketicilerin
zeytinyagl ambalaj tercihlerinde 6nceligin 2 litrelik
siselerden yana oldugu belirtilmistir. Burada da belli
oldugu tzere farkli bolgeler (izerinde vyapilan
arastirmada, tiketici tercihlerinde kimi noktalarda
degisikliklere rastlamak mimkiindir. Arastirmada
yer alan tiiketicilerin %96 gibi biyilk bir cogunlugu
250 gramlik  margarin  paketlerini  tercih
ederken, %4'U ise kase seklinde paketlenmis
margarinleri tercih etmektedir.

Tablo 3. Tiketicilerin Aygicegi ve Zeytin Yagi Ambalaj Tercihleri

Aycicegi Yagl Zeytin Yagi
Ambalaj Sekli Sayi Oran (%) Sayi Oran (%)
1 Litre 26 16,9 37 30,8
2 Litre 24 15,6 27 22,5
5 Litre 101 65,6 54 45,0
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3.2. Faktor Analizi Sonuglari

Bitkisel yag satin alirken dikkat edilen kriterlerin
gruplanmasina yonelik faktér analizi sonuglar
asagida yer almaktadir. Degiskenlerin glvenilirligini
gosteren Cronbach alfa istatistigi 0,900 olarak
hesaplanmistir. Bu deger degiskenlerin yiiksek
guvenilirlikte oldugunu gostermektedir (Tablo 4).

Faktor analizinde degiskenler arasinda yiiksek iligki
aranmaktadir. iliski azaldikga faktér analizinin

Tablo 4. Givenilirlik istatistikleri

sonuglarina olan gliven de o denli azalmaktadir.
Analiz sonucunda Olasilik = 0,000 < 0,05 olarak
hesaplandigindan Barlett testinin sonucu anlamhdir
yani degiskenler arasinda yiiksek iliskiler mevcuttur.
KMO katsayisinin 0,854 olarak hesaplandig
goriulmektedir. Yani orneklem blyukliglu cok iyi
dizeyde yeterlidir (Tablo 5).

Cronbach Alfa Cronbach Alfa Standartlandiriimis Ogelere Dayali Degisken Sayisi
0,900 0,907 10
Tablo 5. KMO ve Bartlett's Testi
Kaiser-Meyer-Olkin Ornekleme Yeterliliginin Ol¢limi 0,854
Ki-Kare 844,220
Bartlett'in Kuresellik Testi Serbestlik derecesi 45
Olasilik 0,000

Faktor analizi sonucuna gore 10 farkh bilesenin 2
faktérde toplanmasi uygun bulunmustur. Birinci
faktor toplam varyansin yaklasik %45,218'lik bir
kismini agiklamaktadir. ikinci faktériin agikladigi

Tablo 6. Toplam Varyans

varyans vyaklasik olarak %23,147’dir. Ozdegerleri
1’den biylk olan ilk 2 faktériin toplam varyansi
aciklama yuzdesi %68,365tir (Tablo 6).

Bilesen ilk Ozdegerler Kare Yiklerin Donme Toplamlari
Toplam % Varyans Kimulatif % Toplam % Varyans Kamalatif %
1 5,564 55,637 55,637 4,522 45,218 45,218
2 1,273 12,728 68,365 2,315 23,147 68,365
3 0,899 8,990 77,354
4 0,655 6,554 83,908
5 0,444 4,436 88,344
6 0,375 3,753 92,097
7 0,299 2,987 95,084
8 0,224 2,237 97,321
9 0,150 1,495 98,816
10 0,118 1,184 100,000

Karar vermede kolaylik saglamasi agisindan matriste
doéndirme yapilarak donusiimli faktoér matrisi elde
edilmistir. DOnlslmli faktér matrisi sonuglarina
gore 6lcegin 10 maddeden ve 2 faktorden olustugu
gorilmektedir. Donlsumlia  faktor yuklerinden
faydalanilarak faktorlerdeki maddelerin tasidiklari
anlam dikkate alinarak elde edilen boyutlara
sirasiyla i¢ kalite ve dis kalite isimleri verilmistir. i¢
kalite faktori varyansin %45,218’ini agiklamaktadir.

Dis kalite faktora %23,147’sini

aciklayan kisimdir.

ise varyansin

Tlketicilerin saglikh olmasi, gida glivenligi, lezzet ve
tat, markaya olan gliven, Uriin kalite belgesi, tip
(sizma, riviera) ve bolgesel dretim olmasi
degerlendirmeleri i¢ kalite faktoriine; medyadaki
reklamlar, sunuldugu ambalaj ve gorlisim
degerlendirmeleri ise dis kalite faktoriine
yuklenmistir. ic kalite faktorindeki
degerlendirmeler tiketicinin satin alma tercihleri
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icerisinde en fazla 6nemi bitkisel yagin saglikh
olmasina yonelik olan inanci almaktadir. Tiketici
satin alma egilimleri icerisinde dis kalite
faktoriindeki degerlendirme ele alindiginda ise

Tablo 7. Dondirilmis Bilesen Matrisi
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medyadaki reklamlar {riiniin ambalajindan ve
gorinimden daha fazla 6neme sahip oldugu
goriulmektedir (Tablo 7).

Dondirilmis Bilesen Matrisi

ic Kalite Dis Kalite

Saghkli olmasi 0,911

Gida guvenligi 0,863

Lezzet, tat 0,847

Markaya olan gliven 0,805

Uriin kalitesi belgesi 0,757

Tipi (sizma, riviera) 0,662

Bolgesel Uretim olmasi 0,598

Medyadaki reklamlar 0,833
Sunuldugu ambalaj 0,755
Gorinim 0,701
SONUC faktoérindeki degerlendirmeler igerisinde en fazla

Arastirmaya katilan tiketicilerin aylik kisi basi
aycicek yag tuketimi 1.079 It/ay iken zeytin yagi
tiiketimi 0,606 It/ay olarak belirlenmistir. Bu veriler
isiginda Tekirdag ili Stleymanpasa ilgesinde Kkisi
basina aygicegi yagn tuketimim 12,95 It/yil ve
zeytinyagl  tiketiminin 7,3 It/yil  oldugu
gorilmektedir. Tiiketicilerin bliyik oranda aygicegi
yagini tercih etmelerindeki énemli unsurlardan biri
de ayciceginin Trakya bolgesinde yaygin Uretiminin
olmasidir. Calismada ayrica kisi basina aylik 0,359 It
findik yagi ve 0,319 It ise misir6zl yag tiketildigi
tespit edilmistir. Bitkisel kati yag kategorisinde
bulunan margarin ise aylik kisi basi 0,123 kg olarak
tiketilmektedir.

Tiketicilerin %75’i aygicek yagini ve %44’G zeytin
yagini her gin tliketmeyi tercih etmektedir.
Tiketicilerin ambalaj tercihleri dikkate alindiginda
ise en ¢ok tercih edilen ambalaj seklinin 5 litrelik
ambalajlar oldugu ve tercih oranlarinin aygicegi yagi
icin  %65,6 ve zeytin yagl icin %45 oldugu
gorilmektedir.

Tiketicilerin  bitkisel yag tercihlerinde etkili
faktorlerin gruplanmasina yoénelik yapilan faktor
analizi sonuglarina goére iki faktor grubuna
ulasilmistir. Bunlar i¢ kalite faktorler ve dis kalite
faktorlerdir. Tuketiciler bitkisel yag tercihlerinde
saghkh olmasi, gida gilivenligi, lezzet, markaya
gliven, Grlin kalitesi, yag tipi ve bolgesel Giretim yag
kriterlerini birlikte algilamistir. Bu yargilar i¢ kalite
faktorleri olarak degerlendirilmistir. Diger faktor
grubunda yer alan kriterler ise medyada yer alan
reklamlar, bitkisel yagin ambalaji ve goriinim
kriterleri olup dis kalite faktorleri olarak
degerlendirilmistir. Tiketicilerin ic kalite
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onemi bitkisel yagin saglikli olmasi, gida glivenligi ve
lezzet faktorlerine verdigi gorilmektedir. Dis kalite
faktoriindeki  degerlendirme ele alindiginda
medyadaki reklamlarin en yiiksek 6neme sahip
oldugu gorilmektedir. Buna gore tlketici tercihinde
bitkisel yaglarin saghk agisindan avantajlari, gida
guvenligi ve lezzet faktorlerinin medyada yer alan
reklamlarda vurgulanmasi Uretici firmalar agisindan
dikkat edilmesi gereken 6nemli faktorlerdir. Diger
taraftan i¢ kalite faktorlerinden bitkisel yagin
bolgesel Grin olmasi, bitkisel yagin tipi ve dis kalite
faktorlerinden gorinum kriteri tuketiciler agisindan
¢ok Oonem teskil etmeyen unsurlar olarak goze
¢arpmaktadir.
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