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Ozet: Guniimiizde turizm faaliyeti geleneksel turizmden farkl olarak alternatif turizm adi altinda bircok turizm
cesidiyle yeni bir boyut kazanmigtir. Turistlerin yapmis olduklari seyahat harcamalarinda gida tiketimi harcamalarinin
6nemli bir yer tutmasi, alternatif turizm cesitleri icerisinde gastronomi turizminin de yer almasina neden olmustur.
Son yillarda Ulkelerin turizm gelirlerinin dnemli bir kismi, gastronomi turizmi ile saglanmaktadir. Bu g¢alisma ile
gastronomi turizmi igerisinde yer alan Trakya Bag Rotasinda; Tekirdag, Sarkoy, Kirklareli, Gelibolu destinasyonlarinda
bulunan 12 isletmeyi ziyaret eden turistlerin demografik, cografik, psikolojik ve sosyo-ekonomik agidan profilinin
belirlenmesi ve bolgeye yonelik algilari tespit edilmeye ¢alisiimistir. Bununla birlikte, bu projeyle hem boélgedeki turizm
isletmeleri yoneticilerine hem de bu rotanin gelismesine katki saglayabilecek olan sivil toplum kuruluslarina, yerel
yénetimlere, il Kiiltiir ve Turizm Midirliiklerine bir takim bilgiler ve dneriler sunulmaya calisiimistir.
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A Research To Determine The Touristic Profiles Of Thrace Vineyard Route

Abstract: Today, tourism activity has gained a new dimension through various tourism types under the name of
alternative tourism. Food consumption expenditures take a significant part in tourists’ travel expenditures. This has
led to the inclusion of gastronomic tourism with in alternative tourism types. During recent years, an important part
of the tourism incomes of the countries is provided by gastronomy tourism. With this study, demographic,
geographical, psychological and socio-economic profile of the tourists visitingl2 enterprises in Tekirdag, Sarkoy,
Kirklareli and Gallipoli destinations among Thrace Vineyard Route Project in gastronomy tourism and regional
perceptions are tried to be determined. Moreover, with this project some information and suggestions are tried to
be presented to tourism managers in the region as well as civil society organizations that can contribute to the
development of this route, Local Governments, Provincial Culture and Tourism Directorates.
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pazarlara yonelme 6zel ilgi turizmi gibi yeni turizm
cesitlerini ortaya cikarirken, turistlerin istek ve
ihtiyaclarina gére mal ve hizmet (retme turist
profillerinin iyi bir sekilde analiz edilmesini zorunlu
hale getirmistir.

Giris
Son vyillarda hizlh bir sekilde gelisme gosteren

turizm endustrisi, 6zellikle Tirkiye gibi gelismekte
olan {lkelerin ekonomilerine buylk katkilar

saglamaktadir. Bu katkilarin basinda, istihdam
yaratma, milli gelire katki, cari acigl kapatma
gelmektedir. Turizm sektorinin bu sekilde tlke
ekonomilerine yaptigi blyilk katkilardan dolayi,
bircok Ulke uluslararasi turizm pazarindan biyik
pay almak istemektedir. Bu istek turizm sektoriinde
rekabetin artmasina neden olmustur. Ortaya ¢ikan
bu rekabet, Ulkelerin turizm konusunda yeni
pazarlara ya da yeni turizm cesitlerine
odaklanmasini ve turizm isletmelerinin turistlerin
istek ve ihtiyaglarina uygun mal ve hizmet liretme
zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Bu yeni

Tirkiye’de Trakya bag rotasi ozel ilgi turizmi
cesitlerindendir. Bu turizm gesidinin gelistirilmesi,
bircok yerli ve yabanci turist tarafindan ziyaret
edilebilmesiicin, bu rotaya gelen turistlerin istek ve
ihtiyaclarinin  belirlenmesi, profillerinin ortaya
konulmasi olduk¢a ©6nem arz etmektedir. Bu
nedenle; bu projenin temel amaci Trakya Bag
Rotasinda yer alan Tekirdag, Sarkoy, Kirklareli,
Gelibolu destinasyonlarinda bulunan 12 isletmeyi
ziyaret eden turistlerin demografik, cografik,
psikolojik ve sosyo-ekonomik agidan profilinin
belirlenmesi ve bolgeye yonelik algilarinin
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Olgllmesidir. Bununla birlikte, bu projeyle hem
bolgedeki turizm isletmeleri yoneticilerine hem de
bu rotanin gelismesine katki saglayabilecek olan
sivil toplum kuruluslarina, yerel yénetimlere, il
Kaltir ve Turizm midirliklerine bir takim bilgiler
ve 6neriler sunulmasi amaglanmaktadir.

Kuramsal Cerceve

Turizm, insanlarin devamli ikamet ettikleri yerler
disina  yapmis olduklari  seyahatlerde, bu
bolgelerdeki turizm isletmelerinin sunmus oldugu
mal ve hizmetlerden talep ederek, gegici
konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler
bltinudur (Kozak vd 2015:5). Turizmin gelismesi
ve turistlerin seyahat tercihlerinin degismesi ile
birlikte, yogun bir sekilde turistik tuketicilerde
klasik turizm drinlerinden, Ozel ilgi gerektiren
Urinlere dogru bir ydnelme ortaya ¢kmistir
(Kurnaz vd 2013:58).

Turizm, ulusal ve uluslararasi platformda 6nemini
gittikce artiran bir sektor haline gelmektedir.
Blylyen turizm sektoriinde, degisen seyahat
anlayisiyla birlikte turistik Griinler ve turizm
bolgeleri  arasindaki  rekabet sartlari  da
agirlagsmistir. Turistlerin gidecekleri destinasyonlar
ile ilgili degerlendirmeler, destinasyonun sahip
oldugu cekicilikler basta olmak (izere bircok
faktérden etkilenmektedir. Turistlerin davranislari,
beklentileri, istek ve ihtiyaglari seyahat edecekleri
boélgenin belirlenmesinde énemli yer tutmaktadir
(Dogan vd 2015:2).

Turizmin 6znesi insandir ve turizm gelirlerinin
kaynagini seyahat eden insanlarin bireysel
harcamalari teskil etmektedir. Bu nedenle turizm
pazarlamasi temelde bireylerin satin alma
davranislarina yonelmek durumundadir. Turistlerin
satin alma kararlarini etkileyen faktérleri tanimak,
onlari ¢ok iyi analiz etmek, turistik Gretimi turistin
yapisina ve tercihine uygun olacak sekilde
yapilandirarak, en st diizeyde tatmini
saglayabilecek istenen 0zelliklerde Grin seklini
belirlemek ve gerektigi gibi sunmak bir
zorunluluktur. Turizm pazarlamasi kendisine has
ozellikleri ile turisti cok daha iyi tanimak ve onun
tiketim yapisini en ince ayrintilarina kadar analiz
etmek zorundadir. Bu nedenle bir destinasyona
gelen turistlerin profillerinin belirlenmesi 6nem arz
etmektedir (Hayta 2008:39).

Diinya ekonomisinin en onemli gelir getirici
sektorlerinden biri turizm sektoriniin cekirdegini
turistler olusturmaktadir (Kéroglu vd 2012:131).
Turizm sektoriinde yasanan rekabet, turizm
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isletmelerinin turistlerin istek ve ihtiyaglarina
uygun mal ve hizmet Uretme zorunlulugunu
beraberinde getirmistir. Bu nedenle turistlerin
tiketim Ozelliklerinin ve davranislarinin bilinmesi
turizm isletmeleri icin 6nemli rol oynamaktadir
(Rizaoglu 2004:4). Son donemlerde turizmin
faaliyetleri iginde yer alan turistlerin, tiketim
ozellikleri ve egilimlerindeki degisim hem akademik
alanda hem de sektoériinin profesyonelleri
tarafindan dikkatlice izlenmesi ve irdelenmesi
gereken 6nemli bir konu olarak kabul edilmektedir
(Kilg ve Kurnaz 2010:41).

Turistlerin ~ davraniglarinin ~ ve  6zelliklerinin
belirlenmesi turist profilinin ortaya ¢ikariimasiyla
mimkiin olabilmektedir. Baska bir ifadeyle bolgeyi
ziyaret eden turistlerin ayrintih  bilgilerinin
belirlenmesi gerekmektedir (Dogan vd 2010:82).
GUnumiuzde turistlerin istek ve ihtiyaclarinin daha
iyi bilinmesi icin turist profilinin belirlenmesine
yonelik bircok arastirma yapilmaktadir (Dey ve
Sarma 2006:31). Profil kavrami ise, bir kisi ve esya
icin ayirt edici Ozelliklerin butlnu, seklinde
tanimlanir. Turist profili ayni zamanda, turist
siniflamasi, turist segmantasyonu gibi isimler
altinda da incelenmektedir. Bir bolgeye gelen
turistlerin profilinin belirlenmesi, turizm
planlamasi, turizm politikasi, turizm yonetimi ve
turizm pazarlamasi gibi bircok alan icin oldukca
6nem arz etmektedir (Dogan vd 2010:81).

Yillardan beri arastirmacilar, turistlerin istek ve
ihtiyaclarini daha iyi anlayabilmek igin degisik turist
profilleri belirlemislerdir (Dey ve Sarma 2006:31).
Profil kavrami ise, bir kisi ve esya i¢in ayirt edici
ozelliklerin bitlinudir seklinde tanimlanir. Turist
profili ayni zamanda, turist siniflamasi, turist

segmentasyonu  gibi  isimler altinda da
incelenmektedir. Turist profili kavrami, doért
unsurdan olusmaktadir. Bunlar; demografik,
cografik, psikolojik ve sosyo-ekonomik

karakteristiklerdir. Demografik profili olusturan
unsurlar, yas, cinsiyet, medeni hal, meslek, milliyet
ve seyahate katilanlarin sayisidir. Demografik
degiskenler, bir turistik destinasyondan duyulan
tatmini analiz etmede dikkate alinmasi gereken
onemli  etkenler  arasindadir. Demografik
degiskenler turizm arastirmalarinda turist profilini
belirlemede vyaygin bicimde kullaniimaktadir.
Cografik profili olusturan unsurlar ise turistin hangi
ilden ya da llkeden geldigidir. Psikolojik profili
olusturan unsurlar, turistin ziyaret amaci, bos
zaman aktiviteleri, kahs sireleri, konaklama
tercihleridir. Sosyo-ekonomik profili olusturan
unsurlar, yillik gelir, egitim dizeyi, ulasim tird,
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harcama miktari ve fiyat esnekligidir ( Dogan vd
2010: 81).

Alan yazin incelendiginde degisik turist tipolojileri
gelistirildigi gorilmektedir. Bu tipolojilerden en
yaygin olarak bilineni Cohen’in 1972 yilinda yaptigl
ve dort tip turistten olusan tipolojidir. Bunlar
orgutlu kitle turisti, bireysel kitle turisti, gezgin ve
basibos turisttir.

Orqiitlii_Kitle Turist:Esnek olmayan ve 6nceden
tanimlanmis bir program dahilinde seyahat eden
bu turistler, genellikle bliyik olgekli gruplarla ve
diger turistlerle birlikte seyahat etmeyi tercih
ederler. Alistigi durumlarin disina ¢ikmaktan
hoslanmayan ve bilinen yerlere gitmeyi tercih eden
turist grubunu temsil eder.

Bireysel Kitle Turist:Onceki geziye benzemekle
birlikte, gezi ©nceden dizenlenmistir; turist,
zamanini nasil gecirecegi konusunda bir ol¢lide
karar verme imkanina sahiptir ve bir kiime icinde
yolculuk yapmamaktadir. Ancak, temel
dizenlemelerin hemen hemen timu kendisi igin
bir seyahat acentasi vasitasiyla yapilmaktadir.
Burada kisi, gidis-donis yolculugu ve gidilen yerde
otomobil kullanimini igeren bazi unsurlari kendisi
tatil paketi icin Onerebilir veya program disina
cikabilecegi daha esnek paketleri satin almak
isteyebilir (Dogan vd 2010: 82; Kozak vd 2016:9-
10).

Gezgin _ Turist:Kendi  seyahatlerini  kendileri
planlarlar ve mimkin oldugunca gelismis ve

bilinen turistik yerlere gitmekten kaginirlar.
Bagimsiz bir model olan gezginler, seyahat
dizenlemelerini bilingli bir sekilde kendileri

gerceklestirir ve diger turistlerle temas halinde
olmaktan kaginir.

Basibos Turist:Gezilerini kendi planlayan ve siirekli
yasadiklari  yerlerdeki kosullardan en fazla
uzaklagan turist tipleridir. Bu tip turistler, gittikleri
yerlerde yerel halk ile birlikte yasamaya calisirlar,
yerel halkin kultirtine ilgi gosterirler, onlarin
evlerini, yemeklerini ve aliskanliklarini paylasirlar.
Bu turist tipleri genellikle zengin siniflardan gelen,
geng, Ogrenci ya da yeni mezun olmus bireyleri
kapsar. Cohen, ikinci grupta yer alan turistlerin yeni
destinasyonlari kesfeden oOncl insanlar oldugu
gorusine katilmaktadir (Dogan vd 2010: 82; Kozak
vd 2016:9-10).

Ozel ilgi turizm 1980’li yillardan itibaren uluslar
aras! turizm literatlriine girmistir (Tanrisevdi ve
Cavus 2003:10). Ozel ilgi turizmi; kisi ve gruplarin
ozel ilgileri nedeniyle vyaptiklari bos zaman
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degerlendirme faaliyetleridir. Ozel ilgi turizmi, bir
turisti seyahate iten motivasyonunun ya da karar
alma sirecinin 6zel bir ilgisine hitap edecek bir
faaliyete ya da bir destinasyona odaklanmasini
ifade etmektedir (Trauer 2006:184). Ozel ilgi
turizmi bircok farkh 6zel ilgilerden kaynaklanan ve
son donemlerde turizm enddstrisinin
popularitesinin arttigi bir turizm tradur (Kruja ve
Gjyrezi 2011:80).

Trakya Kalkinma Ajansi'nin destegiyle 2013 yilinda
hayata gegirilen, Trakya Turizm Isletmecileri
Derneginin 'Trakya Bag Rotasl Projesi, Trakya
bolgesindeki turizm faaliyetlerini nitelik ve nicelik
acisindan arttirmaya yonelik bir 6zel ilgi turizm turi
olarak degerlendirebilir.  Yukarida agiklanan
nedenlerden dolayi bu bag rotasina 6zel ilgi turizmi
kapsaminda gelecek olan turistlerin profillerinin
belirlenmesi dnem arz etmektedir.

21. ylizyilda turist faaliyeti arz ve talep bakimindan
blyik degisikliklere ugramistir. Daslik maliyetli
hava ulagim imkanlarinin ortaya ¢ikmasi, internet
ve turizme etkisi, yil boyunca ama daha siklikla

yapilan; kisa sireli tatillere olan egilim
veyaturistlerin yeni destinasyonlar igin olan
istekleri, turizm isletmelerinin ve turistik

destinasyonlarin stratejilerinde degisikliklere ve
farkh  cografi bolgeler arasinda rekabetin
dogmasina neden olmustur. Bununla birlikte turist
tercihleri de yeni deneyimler ve duygular tatmak
seklinde degisime ugramistir. Bu baglamda
geleneksel turizmden farkli olarak turist pazarinda;
sarap turizmi, gastronomi turizmi veya zeytinyagi
turizmi gibi bircok turizm cesidi ortaya ¢ikmustir.
Boylece gastronomi turisti (sarap turizmi veya
zeytinyagi turizmi) 6zellikle damak tadi gibi duyusal
bir deneyim tatmak egiliminde olan bir turist gesidi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Guzman et al., 2014).

GUnUmiuzde artik seyahat bitgesinin Ugte birinin
gida tlketimine harcandigi distnuldiglinde
gastronomi turizmi yeni ve énemli bir turist Grini
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ylizden bdlgenin

sahip oldugu vyerel mutfak tatilin kalitesi
bakimindan bliylk ©6nem arz etmektedir.
Gastronomi  turizmi;  gastronomik kaynaklar

bakimindan zengin bélgelere dinlenme ve eglence
amaciyla yapilan, gastronomi Urilinlerini Ureten
birincil veya ikincil Ureticilere ziyareti, gastronomi
festivallerini, fuarlar, etkinlikleri, yemek pisirme
gosterilerini, yemek tadimi veya gida ile ilgili
aktiviteleri  kapsayan  bir seyahat olarak
tanimlanmaktadir (Gheorghe et al., 2014).
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Yerel gidalar, igecekler, tatlilar ve diger Grunler, bir
bolgenin turizm bdlgesi olabilmesi igin gigli ve
etkili unsurlardir. Bu tur 6zel Uriinler bdlgenin
imajina ve kirsal turizmin gelismesine katki
saglayabilmektedir. Bolgede bu tiir Grinlerin var
olmasi yerel ve kirsal turizmin gelisimine ve
dolayisiyla da istihdama olumlu bir etki unsuru
olusturabilecektir. Bu unsurlar 6ncelikle yiyecek-
icecek sektoriinii daha sonra da diger sektorleri
etkinlestirecek ve bu da istihdami ve ekonomiyi
olumlu yodnde etkileyecektir; ayrica bdlgenin
pazarlanmasina ve kiltirel miras alanlarinin
korunmasina katkida bulunacaklardir (Kocaman,
2014).

Gastronomi festivalleri ziyaretgiler tarafindan cok
fazla ilgi gosterilen ve kendi aralarinda deneyim
veya tecriibelerini paylastiklari, her kiltiiriin
geleneksel yonleri ile modern turizm pazari
arasinda bir bag kuran ¢ok yonlia etkinliklerdir.
Gastronomi festivalleri gibi solen ve etkinlikler;
kaltur tarafindan yonlendirilen yaratici deneyimler
icin milkemmel bir zemin olusturma potansiyeline
sahiptir (Cardoso, 2014).

Gastronomi uzmanlari Turk Mutfagini diinyanin
onemli  mutfaklarindan  biri  olarak  kabul
etmektedirler.  Anadolu’da  yasamis  cesitli
uygarhklarin etkisiyle gelisen ve zenginlesen Tirk
Mutfagi, diinyanin en zengin ¢ mutfagl arasina
girmistir (Cémert ve Ozkaya, 2014). Birdir ve Akgd!
tarafindan yapilan bir ¢alismada yabanci turistlerin
buyuk ¢ogunlugunun (% 84,3) Turkiye'ye gelmeden
once Tiark mutfagl hakkinda bilgi sahibi oldugu
saptanmistir.  Yabanci turistlerin  Tirkiye’'de

bulunduklari  dénemlerde yiyecek hakkindaki
tercihlerine iliskin deneyimleri incelendiginde
turistlerin  biylk c¢ogunlugunun sadece vyerel

yiyecekler sunan restoranlari tercih ettikleri
(%72,2) ve Turkiye’'nin yerel ickilerini de tecriibe
ettikleri (% 48,8) tespit edilmistir (Birdir ve Akgiil,
2015).

Diinya Uzerinde c¢ok genis bir alana yayilmis
bulunan asmanin M.0. 6000-5000 yillarinda (cilali
tas devri), Kafkasya ve Hazar Denizinin gilineyi ile
Anadolu’da kiltire alindigi ve zamanla buradan
diinyanin her yerine dagildigi yapilan arastirmalarla
ortaya konmustur. Anadolu’nun eski sakinleri olan
Hitit'lerde (M.O0. 2000) oldugu gibi tas
kabartmalarda bir degisim araci olarak mistik bir
anlam kazanmistir. Turkler Anadolu’ya yerlestikten
sonra (M.S. 11.yy) bu topraklarda bagcilik
gelismesini strdirmistir. Asma yapragi ve izim
salkimi figlirleri Selguklu ve Osmanlh
siislemelerinde de yer almistir. Unli Tiirk gezgini
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Evliya Celebi (M.S. 17.yy.) yaptigl seyahatlerinde
Anadolu’daki illerin baglarinin  glzelliginden,
Gzimlerin ve saraplarin nefasetinden soz
etmektedir. Gorildagi gibi, Tirkiye, asmanin gen
merkezi olmasinin yaninda son derece eski ve kokli
bir bagcilik kiltirine sahiptir. Yaklasik 483.000 ha
bag alanindan 3.918.442 ton Uzim elde
edilmektedir. Uretilen Gizimiin yaklagik1.970.686
tonu sofralik, 1.477.471 tonu kuru Gztm, 470.285
tonu sarap ve kanyak olarak degerlendirilmektedir.
Tlrkiye’de bag turizmini tesvik etmek amaciyla
gelen turistlerin ilgisini ¢ekebilecek aktiviteler
dizenlenebilir. Bu aktiviteler; bag turizmi
yapilabilecek alanlarda turistlere tGzim hasadi ve
tadimi yaptirmak, o yoreye ait tGziimlerden elde
edilmis saraplan tattirmak, sarap fabrikalarini
gezdirip bilgilendirmek,kendi saraplarini yaptirmak
ve bag festivalleri diizenlemek yoluyla yorenin
tanitimi yapilir. Boylelikle ekonomik anlamda
kalkinmay: tesvik ettiginden Tirkiye acgisindan bag
turizmi 6nem arz eder (Turkben vd 2012:48).

Bag turizmi kavrami eko turizmin bir dali olmakla
birlikte, yayla turizmi, ziraat turizmi, ciftlik turizmi vb.
kavramlarla karistirilabilmektedir. Yayla turizmi yiksek
rakiml yerlerde ve yerlesim vyerlerinde yapilma
ozelliginden dolayr bag ve bahge turizminden
ayrismaktadir. Bag turizminde, insanlar hayvanlarla i¢
ice olmayacaklari icin bu yonden ciftlik turizminden de
farkll olarak incelenmektedir; ayrica bag turizminde
sadece meyve ve sebze yetistirilmeyecegi sebebiyle ve
kiresel bir hareket olmasi sebebiyle ziraat (agriturizm)
turizminden farkh bir ozellik gostermektedir. Bag
turizmini diger turizm tdrlerinden ayiran en belirgin
ozellik, insanlarin saglkli bir yasam icin, dinlenme,
rahatlama veya stres atma (sehirlerin baski, gerilim ve
gerginliginden kurtulma istekleri agir basmakta)
istekleri 6n plana gikmaktadir. Bag, Tirkiye ve diinya
genelinde yeni olusum gosteren bir kavram olmakla
birlikte, glinimizde ¢ok az sayida bag ve bahgeler
dizenlenerek ve iclerine prefabrik veya villa tipi kiiglik
evler yapilarak turizme yonelik yatirm yapilmaktadir
(iri 2013:75-76).

Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi'nin (TTID)
girisimleri ile Trakya Kalkinma Ajansi ve Tekirdag,
Sarkoy, Gelibolu ve Kirklareli bolgelerinde faaliyet
gosteren 12 butik sarap dreticinin destegi ile
olusturulan Trakya Bag Rotasi hem glndbirlik tur
imkanlari hem de konaklama alternatifleriyle sarap
turizminin Gilkemizdeki gelisimi agisindan son
derece degerli bir girisimdir. Trakya Bag Rotasl
blnyesinde dort farkl alternatif rota ve 12 sarap
Ureticisi  bulunmaktadir.  Bolgede, Kirklareli
Rotasinda Ug¢ sarap Ureticisi, Gelibolu Rotasinda iki
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sarap Ureticisi, Tekirdag Rotasinda dért sarap
Ureticisi ve son olarak Sarkéy Rotasinda ise U¢ sarap
treticisi bulunmaktadir. Ayrica, s6z konusu
baglarin bir kismi butik otel olarak da hizmet
vermekte ve bu yolla sarap turistlerine konaklama
imkani da saglanmaktadir.

Arastirmanin Amaci Ve Onemi

Bu projenin temel amaci Trakya Bag Rotasinda yer
alan; Tekirdag, Sarkdy, Kirklareli, Gelibolu
destinasyonlarinda bulunan 12 isletmeyi ziyaret
eden turistlerin demografik, cografik, psikolojik ve
sosyo-ekonomik agidan profilinin belirlenmesi ve
bolgeye yonelik algilarin olgilmesidir; bununla
birlikte, bu projeyle hem bolgedeki turizm
isletmeleri yoneticilerine hem de bu rotanin
gelismesine katki saglayabilecek olan sivil toplum
kuruluslarina, yerel yénetimlere, il Kiiltiir ve Turizm
middarliklerine bir takim bilgiler ve 6neriler
sunulmasi amaglanmaktadir.

Bir destinasyondaki turizm gelisimi agisindan
turizm talebi ve turizm arzi arasindaki iliski 6nem
tasimaktadir. Baska bir ifadeyle, Trakya Bag
rotasinda turistlere yonelik sunulan arz kaynaklari
ile bunlara olan potansiyel talebin
degerlendirilmesi turizm planlanmasinin, turizm
pazarlamasinin temelini olusturmaktadir. Mevcut
olan turizm arzi ile bunlara yonelik talep arasindaki
bu uyumun saglanabilmesi de, 6zellikle turistlerin
istek ve arzularinin tespitine yani bu bolgeye gelen
turistlerin profillerinin belirlenmesine bagh oldugu
soylenebilir. Bu bolgeye gelen turistlerin sahip
oldugu niteliksel ve niceliksel 6zellikleri, baska bir
ifadeyle, turistlerin  profilinin  belirlenmesini
saglayan talep analizi, herhangi bir alanin turizm
potansiyelini saptamanin ana asamalarindandir ve
alanin turizm gelismesine blylk katki saglayan
temel unsurlardandir. Bu nedenlerden dolayi
Trakya Bag Rotasini ziyaret eden turistlerin
profillerinin  belirlenmesi olduk¢a &6nem arz
etmektedir.
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Arastirmanin Yontemi

Turist profili kavrami, dort unsurdan olugmaktadir.
Bunlar; demografik, cografik, psikolojik ve sosyo-
ekonomik 6zelliklerdir. Trakya Bag Rotasini ziyaret
eden turistlerin profilini ortaya koyabilecek olan bu
dort temel unsur, anket teknigi kullanilarak
belirlenecektir. ikincil veriler ise konu ile dogrudan
ve dolayh olarak ilgili bulunan, yurtigi yayinlar ve
yabanci literatirler taranarak elde edilecektir.

Projenin kapsamini Tekirdag, Sarkdy, Gelibolu ve
Cerkezkoy destinasyonlarindaki 12 isletme ve bu
isletmelere gelen turistler olusturmaktadir. Bu
kapsamda incelenecek olan rota ve isletmeler su
sekildedir:

e Tekirdag Rotasi; Umurbey Baglari,
ChateauNuzun Baglari, Barel Baglari,
Barbare Baglari

e Sarkéy Rotasl; Melen Baglari, Gilor

Baglari, Chateau Kalpak Baglari
e  Gelibolu Rotasi; Gali Baglari, Suvla Baglari

e  Kirklareli Rotasi: Arcadia Baglari, Chamlija
Baglari, VinoDessera Baglari

Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin
Bulgular

Katihmcilarin %66,9’u erkek, %33.1’ni kadinlardan
olusturmaktadir. Katilimcilarin blyuk bir
¢ogunlugu (%75) evli iken, % 41,9’u 36-45 yas
arasindadir. Egitim durumuna bakildiginda, %
59,3’ lisans mezunu iken, % 24,6’si 6n lisans
mezunudur. Katilimcilarin % 54,8’i 4000 TL ve Ustl
gelire sahipken, % 36,7’si 0zel sektor ¢alisanidir.
Bag rotast ile ilgili bilgi kaynaklarina
bakildiginda %47,6’s1 seyahat acenteleri aracilig
ile % 41,51 ise internet aracihg ile bilgi elde
etmistir. Katilimcilarin ¢ogu %59,7’si Marmara
bolgesinden gelmistir. Cogunlugu glindbirlik (%
66,1) olarak gelen katilimcilarin %58,9'u bir tur
aracigi ile gelirken, %67,7’si bu turda 2001-3000 TL
harcamayi planlamistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet N % Mesleginiz N %
Erkek 166 66,9 Kamu 63 25,4
Kadin 82 33,1 Ozel Sektor 91 36,7
Toplam 248 100 is Sahibi 89 35,9
Medeni Durum N % Emekli 5 2
Evli 186 75,0 Toplam 248 100
Bekar - 25,0 Tatil ile ilgili Bilgi N %
Kaynaklari
Toplam 248 100 internet 103 41,5
Yasiniz N % Seyahat Acentasi 118 47,6
26-35 61 24,6 Arkadas Tavsiyesi 27 10,9
36-45 104 41,9 Toplam 248 100
46-55 83 33,5 Yasadiginiz Bolge N %
Toplam 248 100 Marmara 148 59,7
Ogrenim Durumu N % Ege 46 18,5
Onlisans 61 24,6 ic Anadolu 54 21,8
Lisans 147 59,3 Toplam 248 100
Lisansiistil 0 16,1 Harcamayi Planladiginiz N %
Tutar

Toplam 248 100 1001-2000 TL 49 19,8
Gelir Durumu N % 2001-3000 TL 168 67,7
2001-3000 TL 37 14,9 3001-4000 TL 31 12,5
3001-4000 TL 75 30,2 Toplam 248 100
4000 TL ve Usti 136 54,8 Gelis Tird N %
Toplam 248 100 Dogrudan 102 41,1
Kalig Suireniz N % Turla 146 58,9
Glnabirlik 164 66,1 Toplam 248 100
Bir Gece 84 33,9

Toplam 248 100

Bolgeyi Tercih Etmedeki Oncelikler

Tablo 2. Katilimcilarin Bolgeyi Tercih Etme Sebepleri

Bu Tatili Birinci Olarak Segme Nedeniniz N %

Bu yoreyi yeni seyler 6grenmek icin ziyaret ediyorum 128 51,6
Bu yoreyi eglenmek igin ziyaret ediyorum 41 16,5
Bu y6renin kiltlrinid daha ¢ok kesfetmek istiyorum 44 17,7
Bu y6renin ortamini yasamak istiyorum 35 14,1
Toplam 248 100,0
Bu Tatili ikinci Olarak Segme Nedeniniz N %

Bu yorenin kilturinl daha ¢ok kesfetmek istiyorum 101 40,7
Bu yoreyi eglenmek igin ziyaret ediyorum 90 36,3
Bu yoreyi yeni seyler 6grenmek icin ziyaret ediyorum 57 23,0
Total 248 100,0
Bu Tatili Ugiincii Olarak Segme Nedeniniz N %

Bu yoreyi yeni seyler 6grenmek icin ziyaret ediyorum 14 5,6

Bu yoreyi eglenmek igin ziyaret ediyorum 64 25,8
Bu yorenin kiltirini daha ¢ok kesfetmek istiyorum 58 23,4
Bu yorenin ortamini yasamak istiyorum 41 16,5
Dogal glizellikleri gormek igin 71 28,6
Toplam 248 100,0
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Katilimcilarin bu bolgeyi tercih etme nedenlerini
belirlemeye yonelik sorulan sorular neticesinde,
katimcilarin  bolgeyi tercih etmelerinin birinci
nedeni (%51,6) “Bu yoreyi yeni seyler 6grenmek
icin ziyaret etme”, ikinci nedeni (%40,7) “Bu
yorenin kaltirind daha ¢ok kesfetmek isteme”,
Uglinc nedeni de (%28,6) “Dogal glzellikleri
gérme” olarak tespit edilmistir.

Bolgenin imajina Yonelik Algi

Bolgenin imajini  belirlemeye yoénelik olarak
katilimcilara yoneltilen yargilara, katilimcilarin “gok
az (1) ile ¢ok fazla (5) “ seklinde géris belirtmeleri
istenmistir.  Trakya Bag Rotasina katilan
ziyaretcilerin bu tura katilma nedeninin Bolgede
gorilebilecek essiz yerler bulunmasi ile ilgili
dislnceleri soruldugunda (Tablo 3); katimcilarin
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blyik bir ¢ogunlugu ziyaret sebeplerinin bu
olmadigi konusunda gorus bildirmislerdir.

Trakya Bag Rotasinin bulundugu illerde mevcut
tarihi eserlerin bu ziyareti tercih etme nedeni olup
olmadigiile ilgili yargiya katilimcilarin ¢ok buyik bir
kismi olumsuz goris bildirmislerdir (Tablo 4).

Tablo 5’te ziyaretgilerin bolgede muzeler ve diger
kalttirel cekiciliklerin varligi ile ilgili dusunceleri
incelenmistir. Katihmcilarin %52,0’si bu konuda
olumsuz goris bildirmiglerdir. Katilimcilarin %43,1
gibi buytk bir orani da bu konuda Kkararsiz
olduklarini belirtmislerdir.

Anket gorlismesi yapilan katilimcilarin, Trakya Bag
Rotasinda yer alan illerde diizenlenen festival gibi
etkinliklerin bu ziyareti segme nedeni olup olmadigi
ile ilgili duslUnceleri incelendiginde (Tablo 6),
katihmcilarin ~ %60,9°’u  bu  organizasyonlarin
tercihlerinde etkili olmadigini belirtmislerdir.

Tablo 3. Bag Rotasini Tercih Etmede Bélgede Gorilecek Essiz Yerlerin Varhgi

Cekicilik Unsuru N %
Cok az 24 9,7
Az 58 23,4
- . Normal 130 52,4
Goriilecek Essiz Yerler Fazla 26 105
Cok fazla 10 4,0
Toplam 248 100,0
Tablo 4. Bolgedeki Tarihi Mimarinin Varliginin Bag Rotasi Seyahatine Etkisi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az 32 12,9
Az 105 42,3
I . Normal 87 35,1
Tarihi Mimari Fazla 24 9,7
Cok fazla - -
Toplam 248 100,0
Tablo 5. Bag Rotasini Tercih Etmede Bélgedeki Kiltirel Cekiciliklerin Varhgi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az 32 12,9
Az 97 39,1
Miizeler ve Kiltirel Normal 107 43,1
Cekicilikler Fazla 12 4.8
Cok fazla - -
Toplam 248 100,0
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Tablo 6. Bolgede Diizenlenen Festivallerin Bag Rotasi Seyahatinin Tercih Edilmesine Etkisi

Cekicilik Unsuru N %
Cok az 27 10,9
Az 124 50,0
Fuar ve Festival gibi Normal 68 27,4
Organizasyonlar Fazla 29 11,7
Cok fazla - -
Toplam 248 100,0

Tablo 7. Bolge Halkinin Gelenek ve Goreneklerinin Merak Edilmesinin Seyahate Etkisi

Cekicilik Unsuru N %

Cok az 7 2,8

Az 124 9,7
Gelenekler ve Normal 73 69,8
Gorenekler Fazla 22 8,9

Cok fazla 22 8,9

Toplam 248 100,0

Katihmcilar bolgede yasayan yore halkinin sahip  bolgedeki  yerel mutfagi onemsediklerini

oldugu gelenek ve goreneklerin bu seyahate
katilma karari almalarinda etkili olup olmadig
konusunda net bir goris ortaya koymamislardir.
Kararsiz olanlarin orani (%69,8) katiimcilarin bu
konuda net bir fikirleri olmadigini géstermektedir
(Tablo 7).

Tablo 8'de arastirma kapsamina giren illerde

belirtmiglerdir. Yerel mutfagin 6nemsiz oldugunu
disunen katilimcilar %9,7 gibi diisik bir orandadir.

Trakya Bag Rotasinin bulundugu illerde yasayan
yerel halkin misafirperverliginin, bu seyahati tercih
etme nedenlerindeki etkisi incelendiginde (Tablo
9); katimcilarin biyuk bir kismi (%64,5) bu konuda
olumlu goris bildirmiglerdir. %32,3 oranindaki

bulunan yerel mutfagin gesitliliginin bu seyahate  katihmcilar bu konuda kararsiz  olduklarini
katilmalarinda  etkili ~ oldugu konusundaki  belirtmislerdir.
distnceleri incelenmistir. Katihmcilarin %53,2’si
Tablo 8. Bolgenin Yerel Mutfaginin Cesitliliginin Bag Rotasinin Tercih Edilmesine Etkisi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az - -
Az 24 9,7
Normal 92 37,1
Yerel Mutfak Fazla 103 415
Cok fazla 29 11,7
Toplam 248 100,0
Tablo 9. Bolgedeki Yerel Halkin Misafirperverliginin Seyahatin Tercihine Etkisi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az -
Az 8 3,2
Yerel Halkin  Normal 80 32,3
Misafirperverligi Fazla 84 33,9
Cok fazla 76 30,6
Toplam 248 100,0
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Anket goriismesi yapilan katilimcilarin, Trakya Bag Rotasinda yer alan illerdeki ortamin hareketliliginin bu
ziyareti se¢me nedeni olup olmadigi ile ilgili distinceleri incelendiginde (Tablo 10), katilimcilarin %72,5
gibi blylk bir kismi tercihlerinde ortamin hareketli olup olmamasinin tercihlerinde etkili olmadigini
belirtmislerdir.

Katimcilar bolgede yasayan yore halkinin konustugu dil-lehge gesitliliginin bu seyahate katilma karari
almalarinda etkili olup olmadigi konusunda %72,6’si olumsuz goris bildirmislerdir. Bélgedeki yerel halkin
konustugu dil ve lehgenin bu tir organizasyonlar igin tercih nedeni olmadigi tespit edilmistir (Tablo 11).

Tablo 12’de arastirma kapsamina giren boélgedeki kiiltiir farkliiginin bu seyahati tercih etmede etkili olup
olmadigl konusundaki duslinceleri incelenmistir. Katilimcilarin %62,1’i bolgedeki kiltir farkliliginin bu
seyahati tercih etmede ¢ok 6nemli bir faktor olmadigini belirtmislerdir. Bu konuda kararsiz olan
katilimcilarin orani da %26,2 olarak tespit edilmistir.

Turistlerin % 33.5 gibi blyilik bir cogunlugu bag rotasinin ¢ok kiltlrli bolge olmasi 6zelligini az olarak
degerlendirmistir.

Tablo 10. Bag Rotasina Katilma Tercihi Olarak Bélgedeki Mevcut Hareketli Ortam

Cekicilik Unsuru N %
Cok az 139 56,0
Az 41 16,5
. Normal 29 11,7
Hareketli ortam Fazla 27 10,9
Cok fazla 12 4,8
Toplam 248 100,0
Tablo 11. Bag Rotasina Katilma Nedeninin Bolgede Konusulan Dilin Cesitliligi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az 82 33,1
Az 98 39,5
Kosulan Dil ve Lehgenin Normal 58 23,4
Cesitliligi Fazla 5 2,0
Cok fazla 5 2,0
Toplam 248 100,0
Tablo 12. Bag Rotasini Tercih Etmede Bolgedeki Kiiltiir Farkhhginin Etkisi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az 59 23,8
Az 95 38,3
Bolgedeki Kaltirin ~ Normal 65 26,2
Farklilig Fazla 29 11,7
Cok fazla - -
Toplam 248 100,0
Tablo 13. Bag Rotasina Katilma Nedenin Olarak Bélgenin Cok Kilttirli Bolge Olmasi
Cekicilik Unsuru N %
Cok az 76 30,6
Az 83 33,5
e e o Normal 60 24,2
Cok Kalturla Bolge Fazla ” 9,7
Cok fazla 5 2,0
Toplam 248 100,0
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Tablo 14. Bag Rotasini Tercih Etmede Bolgedeki Modanin Etkisi

Cekicilik Unsuru

Cok az
Az
Normal
Fazla
Cok fazla
Toplam

Bolgedeki Modanin
Gidilen Yere Etkisi

N %
153 61,7
37 14,9
43 17,3
5 2,0
10 4,0
248 100,0

Tablo 15. Katilimcilarin Bélgenin imajina Yonelik Algi Diizeylerinin DemografikOzelliklerine Gére Farkliligini

Gosteren T Testi ve Annova Testleri

n Ortalama S.Sapma F degeri P Tukey
. Erkek 166 2,66 ,67
Cinsiyet Kadin 32 246 58 1,960 ,163
. Evli 186 2,59 ,66
Medeni Durum Bekar 62 244 52 7,701 ,006
26-35 61 2,71 ,49
Yas 36-45 104 2,35 ,61 9,282 ,000 13
46-55 83 2,68 ,68
Onlisans 61 2,46 ,60 12
Egitim Durumu Lisans 147 2,50 ,60 5,590 ,004 13
Lisansustu 40 2,85 ,71
2001-3000 37 2,49 ,75
Gelir Durumu 388(1)__?382 7> 2,660 67 ,394  ,675
. 136 2,54 ,58
st
Iﬁamu 63 2,66 ,49 12
Meslek Durumu Ozel Sektor 91 2,42 ,72 6,283 ,000
is Sahibi 89 2,65 ,59
Marmara 148 2,51 ,59 1-3
Gelinen Bolge !Ege 46 3,04 ,73 24,362 ,000 23
I¢ Anadolu 54 2,23 ,37

Anket gorismesi yapilan katihmcilara; Trakya Bag

Rotasinin  bulundugu bdlgedeki modanin bu
seyahati tercih etmedeki etkisi konusundaki
distnceleri soruldugunda (Tablo 14),

katilimcilarin %76,6 gibi yliksek bir orani modanin
bu seyahati tercih etmede 6nemli bir etkisinin
olmadigini belirtmislerdir. Tercih nedeni olarak
etkisi oldugunu dusiinenler %6,0 gibi ¢ok disiik bir
orandadir.

Katihmcilarin  bolge imajina yonelik algilarinin
demografik ozelliklerine gore karsilastiriimasina
iliskin yapilan t-testi ve annova analizi sonucunda;
Katilimcilarin bolge imajina yonelik algi dizeyleri
cinsiyet ( F= 1,960, p >163) ve gelir durumuna gore
(F=,394; p >675) farklilik géstermezken, medeni
durumlarina ( F= 7,701; p < 0,05), yaslarina ( F=

Sonug Ve Oneriler

GunUmuzde turistlerin tatil yapmak istedikleri yer
seciminde bolgeye 6zgl yiyecek ve icecekler 6nem
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9,282; p < 0,05), egitim durumlarina ( F=5,590; p <
0,05), mesleki durumlarina ( F=6,283; p < 0,05), ve
gelinen bolgeye gore ( F=24,362; p < 0,05) anlamh
farkhhklar gosterdigi tespit edilmistir.

Anlamli  farkliliklarin  hangi gruplar arasinda
oldugunun tespit edilebilmesi icin Tukey analizi
vapitmistir.  Yapilan analiz neticesinde; vyas
grubundaki farkhhklarin 26-35 ile 46-55 gruplari
arasinda; egitim durumlarina gore fakliliklarin 6n
lisans, lisans gruplari arasinda ve oOn lisans ile
lisansusti gruplari arasinda; meslek gruplarinda ise
sadece Ozel ile kamu sektorl gruplarinda; son
olarak da gelinen bodlge acisindan anlamh
farkhliklar Marmara ile i¢ Anadolu gruplari arasinda
ve Ege ile i¢ Anadolu bdlgesi gruplar arasinda tespit
edilmistir.

kazanmaya baslamistir. Bu nedenle gastronomi
terimi 6zellikle de son yillarda turizm endUstrisinde
bir ¢ekicilik unsuru haline gelmis ve seyahat sebebi
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olmustur. Tirkiye sahip oldugu genis cografya ve
zengin mutfagiyla gastronomi turizmi bakimindan
bilylk bir potansiyele sahiptir. Trakya Bag Rotasi
gastronomi turizmine bir ornek teskil etmesi
bakimindan olduk¢a 6nemli bir projedir.

Trakya Bag Rotasinda yer alan isletmeleri ziyaret
eden turistlerin cogunlugu erkek olmakla birlikte,
36-45 yas araligindaki kisilerden olusturmaktadir.
Turistlerin buyuk bir c¢ogunlugu evli kisilerden
olusmaktadir. Bu isletmeleri ziyaret eden
turistlerin egitim durumuna bakildiginda ise 6nemli
bir kisminin egitim dlzeyinin lisans seviyesinde
oldugu tespit edilmistir. Buna goére; bag rotasini
ziyarete gelen turistlerin egitim seviyesinin ylksek
oldugu sdylenebilir. Bolgeyi tercih eden turistlerin
gelirleri 4000 TL ve (st seviyesindedir. Bag rotasini
ziyaret eden turistler (st gelir grubundaki
kisilerden olusmaktadir.

Turistler genellikle bag rotasindaki isletmelerde

konaklama yapmadan, ginlG birlik katilimlar
gostermektedir.  Konaklama  yapilmamasinin
oncelikli nedeni, bag rotasi iginde vyer alan
isletmelerin  bircogunda konaklama imkaninin

olmayisidir. Konaklama hizmeti veren isletmelerin
de gruplardan ziyade minferit konaklamalara
hizmet verecek kadar fiziki kapasitelerinin
bulunmasidir. Bag rotasi tzerindeki isletmelerin
konaklama kapasitelerini artirmalari ileriye déniik
olarak grup konaklamalarinin da 6niinlin agiimasini
saglayacaktir.

Katihmcilarin bayik bir ¢ogunlugu, ozel sektor
calisani ve kendi isyerine sahip olan kisilerden
olusmaktadir. Katihmcilar Trakya Bag Rotasi ile ilgili
bilgileri  genellikle  seyahat acentelerinden
almaktadir. Bu nedenle boélgeye gelen turistler en
fazla seyahat acenteleriile bolgeye gelmektedir. Bu
sonug;  bolgenin  tanitim  ve  pazarlama
¢alismalarinin sadece seyahat acenteleri tarafindan
degil bircok farkli kanaldan yapilmasi gerektigini
gostermektedir.

Bag rotasini tercih eden turistlerin biylik bir
cogunlugu Marmara Bolgesinde ikamet eden
kisilerden olusmaktadir. Bunun sebebi Ege ve
Akdeniz bdlgesinin potansiyel turistlerinin Ege
Bolgesinde yer alan Urla Bag yolunu, i¢ Anadolu
Bolgesinin  Nevsehir Kapadokya’yi, Dogu ve
Glineydogu Anadolu Bolgesinin ise Mardin’i ziyaret
etmeyi tercih etmesi olarak ifade edilebilir.

Anket gorlismesi vyapilan katiimcilar seyahat
esnasinda yaklasik 2000 TL ile 3000 TL arasinda bir
harcamayi goze almislardir. Katihmcilarin gerek
aylik gelirleri ve gerekse harcamayi planladiklari
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tutarlar bag rotasinda yer alan il ve ilgelerde turizm

gelirleri  agisindan  biyik  bir  potansiyel
olusturmaktadir.
Bolgeyi ziyaret eden turistler, yeni seyler

ogrenmek, bolgenin kiltirini kesfetmek ve
bolgenin sahip oldugu dogal gizellikleri gérmek
amaciyla da gelmektedir. Bu sonuca gore bolgeye
gelen turistlerin genel anlamda kiltir turizmine ve
doga turizmine de egilimli olduklari sdylenebilir.

Anket gorismesi yapilan turistlerin Trakya Bag
Rotasinin imajina yonelik algilan incelendiginde;
bag rotasinda bulunan destinasyonlarin kdltirel
cekiciliklerinin, festivallerin, hareketli ortamlarin
arttirilmasi, bolgenin tarihi dokusunun, gelenek ve
goreneklerinin biraz daha 6n plana cikarilmasi
gerekliliginin turist tercihleri bakimindan énem arz
ettigi belirlenmistir.

Turistlerin Trakya Bag Rotasinin imajina yonelik
algilarinin demografik o6zelliklerine gore farklilik
gosterip gostermedigini tespit etmek amaciyla
yapilan analizler neticesinde; turistlerin bolge
imajina yonelik algi duzeyleri cinsiyet ve gelir
durumuna goére farklilik gostermezken, medeni
durumlarina, vyaslarina, egitim durumlarina,
mesleki durumlarina ve gelinen bolgeye goére
anlamh farkhiliklar gosterdigi tespit edilmistir.
Gelen turistlerin algi duzeylerinin yaslarina gore
farkhhk gostermesi, geng katilimcilarin 6ncelikle
amaglarinin bag rotasi ve burada Uretilen Urinlerle
ilgili bilgi almak istemesi olurken, yas grubu yiiksek
olan katilimcilarin tarih, doga gibi faktorleri de goz
oninde bulundurduklari tespit edilmistir. Gelen
turistlerin medeni duruma gére farklilik géstermesi
bekarlarin daha c¢ok ticari amacgh yaklasirken
evlilerin  gastronomi  turizmi  ¢ercevesinden
bakmasi olarak ifade edilebilir. Diger bir farklilik
gostergesi olan mesleki durum ise sosyal
statilerden kaynaklanabilmektedir. Baska bir ifade
ile bir gesit 6zel ilgi turizmi icerisinde yer alan bag
rotasina ilgi toplumun gelir seviyesi yliksek olan
kesiminden gelmektedir ve bu kesimin de mesleki
durumlari orta ve st dilizey yonetici ya da
isverenlerden olusmaktadir. Egitim seviyesinde
cikan farklilik ise, bu alanda bilgi birikimi ve merak
olmaksizin katihmin olmayacagi seklinde ifade
edilebilir.

Trakya Bag Rotasi farkh ve alternatif bir turizm
cesidi olarak ulusal dlizeyde Turkiye'nin Gzim
yetistiriciligi yapilan diger bolgelerinde de
uygulanabilecek yerel projelere o6rnek olarak
gosterilebilir.
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Trakya Bag Rotasinin yer aldigi bolgede bu proje ile
bolgeyi ziyaret eden turist sayilarinda artig sz
konusu olabilecektir. Bu da bdlgedeki illerin turizm
gelirlerini arttirict  bir unsur olarak ortaya
cikabilecektir.

Trakya Bag Rotasi Projesi ile bolgede bulunan
illerde gastronomik degeri bulunan manda
yogurdu, Tekirdag koftesi, bulama gibi birgok tirtin,
yaratilacak cekici bir imajla bolgenin
markalasmasinda etkin bir rol oynayabilecek; bu
sayede bolgede yer alan kirsal yerlesim yerlerinin
ekonomik yonden kalkinmasi da gergeklesmis
olabilecektir.

Trakya Bag Rotasi Projesi ile bolgeyi ziyaret eden
turistlere etkili bir tutundurma faaliyetiile bolgenin
cografi yapisinin spor ve doga turizmi gibi diger
alternatif turizm faaliyetlerine de uygunlugunun
anlatilmasi ile bolgenin turistler tarafindan tekrar
ziyaret edilmesi saglanabilecektir. Bu sayede
bolgede turistik faaliyetler ve ozellikle de 6zel ilgi
turizmi canlanacak ve bodlge hem ulusal hem de
uluslararasi alanda turist ¢ekebilecek potansiyele
sahip olabilecektir.

Trakya Bolgesinde faaliyet gosteren seyahat
acentelerinin ve 0Ozellikle Trakya Bag Rotasina
ziyaretci getiren tur acentelerinin, bdlgenin turizm
potansiyelinin tanitimina yonelik faaliyetlere yer
vermeleri bolgeye gelen turist sayisinin artmasina
olanak saglayabilecektir.
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